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SYNTHESE

L"Associafion des Chaines Conventfionnées éditrices de
Services (ACCeS), le Centre National du Cinéma et de
I'image animée (CNC), I'Autforité de Régulation de la
Communication audiovisuelle et du numérique (Arcom),
le ministére de la Culture, et le Syndicat National de la
Publicité Télévisée (SNPTV) ont le plaisir de vous présenter
la 21éme édition du Guide des chaines et des services
de vidéo a la demande, élaborée en collaboration avec
I’agence de presse Clair de Lune.

Cette nouvelle édition présente des données sur les
chaines linéaires conventionnées diffusées en France,
gratuites ou payantes (qu’elles soient éditées depuis la
France ou depuis I'étranger), ainsi que sur les plateformes
internationales.

Concernant I'offre de chaines et de services (chapitre 1),
d la fin de I'année 2023, I’Arcom recense 30 chaines
nationales diffusées sur la TNT (dont 25 gratuites et cing
payantes), 211 chaines nationales payantes convention-
nées ou déclarées pour une diffusion en France métropoli-
taine sur les réseaux n’utilisant pas de fréquences assignées
par I’Arcom (cdble, satellite, xDSL, FTTx) et 337 services de
médias audiovisuels d la demande (SMAD) déclarés ou
conventionnés (dont 31 % étaient des services de vidéo
d la demande gratuite ou payante a I'acte (VaD), 28 %
des services de télévision de rattrapage (TVR) et 41 % des
services de vidéo a la demande par abonnement.

L'offre de services non linéaires gratuits (BVoD, AVoD et
FAST) s'est fortement étoffée au cours des derniéres an-
nées en France. A fin juin 2023, 493 chaines FAST étaient
ainsi disponibles sur les huit principaux services opérant sur
le marché frangais, dont 292 en langue francaise.

Concernant les modes de réception de la télévision
(chapitre 2), le nombre moyen d’écrans par foyer s'est
stabilisé au cours des derniéres années pour atteindre
5,8 écrans au second semestre 2023. Le téléviseur et le
smartphone atteignent désormais des taux d’équipement
proches (respectivement 90 % et 89 % des foyers équipés
fin 2023) et sont les premiers écrans au sein du foyer. Si le
smartphone poursuit sa croissance soutenue (+4,2 points
sur un an), I’éguipement en ordinateur (86,9 %) et en ta-
blette (47,4 %) reste stable.

Au second semestre 2023, 40,1 % des foyers métropolitains
équipés d’au moins un téléviseur (10,7 millions de foyers),
disposaient d’une réception hertzienne terrestre (TNT) pour
regarder la télévision, une fendance néanmoins a la baisse
qui se confirme depuis plusieurs années (-2,3 points sur
un an). Pour 18,4 % de ces foyers, la TNT reste cependant
I"'unique mode d’acces a la télévision (-1,2 point en un an).

Au second semestre 2023, 69,1 % des foyers métropolitains
équipés d’au moins un téléviseur recevaient la télévision
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par Internet (IPTV), un mode de réception qui poursuit sa
forte croissance (+3,3 points sur un an), notamment gréce
au déploiement de la fibre optique (+6,3 points sur un
an), 1& ou la réception par satellite, gratuite ou payante
(3,4 millions de foyers) connait une baisse tendancielle
depuis plusieurs années (-1,4 point sur un an).

Le Guide présente a nouveau cette année (chapitre 3),
les différentes offres payantes et gratuites disponibles
via la TNT, le satellite, le cable, I’ADSL, la fibre optique
et Pinternet ouvert ou OTT.

En ce qui concerne PPaudience des chaines (chapitre
4), la durée d’'écoute individuelle (DEI) poursuit son repli,
malgré I"élargissement de la mesure & la télévision de rat-
frapage et a la consommation hors domicile. Ainsi, aprés
le pic afteint en 2020 lors de la pandémie de COVID-19
(8 heures et 54 minutes par jour en moyenne d regarder la
télévision), elle s’établit & 3 heures et 19 minutes en 2023.
Elle perd ainsi 5 minutes par rapport & 2022, et 20 minutes
par rapport & 2021,

Aprés un Iéger sursaut en 2021, la part d’audience agré-
gée des chaines hertziennes difes « historiques » qui
s'éleve a 58,6 % en 2023, est en baisse continue depuis le
déploiement des nouvelles chaines de la TNT en 2005 et
en 2012. En 2023, TF1 enregistre son minimum historique &
18,6 % de PdA ; France 2 présente une part d’audience de
15,3 % (en hausse de 0,5 point en un an) et France 3 de 9 %
(en baisse de 0,4 point) ; I'audience d’Arte s’établit & 2,9 %
(stable depuis 2020) ; France 5 présente une PdA de 3,5 %
(recul de 0,1 point en un an).

Les chaines de la TNT lancées en 2005 ont atteint en 2023
une part d’audience cumulée de 18,4 %, celles lancées en
2012, de 12,5 %.

Quant & I'audience cumulée des chaines payantes de la
TNT, des chaines thématiques, des chadines locales et des
chdines étfrangeres, elle s'éléve en 2023 & 10,4 % (dont 1,2 %
pour Canal+ et 9,2 % pour les autres chaines mesurées) .

Concernant les offres non linéaires, le nombre d’utilisateurs
quotidiens de services de VADA (vidéo & la demande par
abonnement) s’est établi & 9 millions au quatriéme tri-
mestre 2023 puis & 10,1 millions au premier trimestre 2024.
Au premier trimestre 2024, I’ensemble des individus de 15
ans et plus a consommé quotidiennement 35 minutes de
VADA en moyenne. Les services et les contenus améri-
cains dominent le marché frangais de la VADA, fant en
termes de nombre d’abonnements que de poids dans la
consommation. Au quatriéme tfrimestre 2023, 4,6 millions
de francais ont ainsi utilisé quotidiennement Netflix, 1,4 mil-
lion Prime Vidéo et 1,1 million Disney+. MyCanal est ufilisé
également par 1,1 million de consommateurs quoftidiens.
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Concernant I’économie de la production audiovisuelle
et cinématographique (chapitre 5), les données publiées
par I’Arcom et le CNC étant de nature différente, elles font
I'objet de présentations spécifiques, et concernent, pour
I’Arcom, I'année 2022, et pour le CNC, I'année 2023.

Selon les données de I'Arcom, en 2022, les dépenses re-
fenues au fitre des obligations européennes des chaines
gratuites et payantes et des SMAD (services de vidéo d la
demande) se sont élevées & 1 581 ME. Plus de deux ftiers
reléevent de la production audiovisuelle (1 166 ME€), en aug-
mentation de 19,2 % par rapport & 2021, la production ci-
nématographique représentant 415 M€ en baisse de 3,4 %
par rapport & 2021. France Télévisions est le premier contri-
buteur d la production, & hauteur de 492,8 M€ en 2022, soit
31,7 % de I'ensemble des dépenses des éditeurs.

Selon les données du CNC, en 2023, les investissements
de I'ensemble des diffuseurs dans la production audiovi-
suelle aidée progressent ¢ 937,8 M€ en 2023 (+20,6 % par
rapport & 2022).

Les diffuseurs ont commandé au total 4 009 heures de pro-
grammes audiovisuels aidés par le CNC en 2023, soit un ni-
veau équivalent & celui de 2022. Leur apport horaire atteint
un niveau record de 233,9 K€ (+20,5 % par rapport & 2022).

Il est & noter que les investissements des services en ligne
(services de vidéo d la demande et services en lignes de
chaines linéaires) atteignent leur plus haut niveau histo-
rique a 117,4 M€ (multiplié par 1,8 par rapport & 2022). Ces
services représentent 7,5 % du volume horaire et 12,5 % des
apports totaux des diffuseurs dans la production audiovi-
suelle aidée en 2023.

S’agissant de la production cinématographique, en 2023,
selon le CNC, les diffuseurs ont investi dans le financement
(préachats et apports en coproduction) de 201 films d’ini-
fiative francaise, 383,9 M€ (en hausse de 41,4 % par rap-
port & 2022). Le devis moyen des films d’initiative francaise
financés par les diffuseurs s'établit & 5,90 M€ en 2023, en
progression de 6,6 % par rapport & 2022.

Concernant I’économie des chaines (chapitre 6), selon
les données recueillies par I'’Arcom, le chiffre d’affaires de
I'ensemble des chaines nationales gratuites et payantes
s'éléve & 8 473 M€ en 2022, un montant stable par rap-
port & 2021 (8 454 M€). Le chiffre d’affaires des chaines
gratuites s’éléve a 5 615 M€ en 2022 (se répartissant en
parts égales entre chaines privées et chaines publiques),
en baisse de 2 % par rapport & 2021. Le chiffre d’affaires
de I'ensemble des 75 chadines payantes étudiées en 2022
s'établit & 2 857,6 M€ en hausse de 4 % par rapport & 2021
(dont 1 498,0 M€ pour les chaines Canal+, en baisse de 3 %
par rapport a 2021, et 1 359,6 M€ pour les autres chaines
payantes, en hausse de 14 %, li€ée & I'augmentation signifi-
cative du chiffre d’affaires des chaines belNSPORTS).
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Le marché de la VaD (vidéo & la demande) payante est
estimé en 2023 & 2 257,1 M€ par le CNC et AQOA (+8,5 %
par rapport a 2022). La VADA capte 88,8 % de ce marché.,

En 2023, les recettes publicitaires nettes de la télévision, &
3 382 M€, s'inscrivent en recul de 3 % par rapport & 2022.

En termes d’emplois, les chaines gratuites et payantes cu-
mulent des effectifs totaux de 41 353 salariés en 2023 (dont
24 925 permanents en CDI ou en CDD), répartis dans 155
entreprises . Au global, la masse salariale du secteur de
la télédiffusion s'éléve & 1 502 M€ en 2023 dont 1 354 M€
pour les salariés permanents, 111 M€ pour les intermittents
et 37 M€ pour les pigistes.

De 2019 & 2023, si les effectifs des chaines publiques sont
relativement stables (-1 % soit 22 156 salariés en 2023), ceux
des chaines généralistes privées croissent de 17 % (13 203
salariés en 2023), fandis que ceux des chaines thématiques
baissent de 7 % (4 845 salariés en 2023), et ceux des chaines
locales chutent de 19 % (1 096 salariés).

Le chapitre 7 du présent Guide, qui synthétise I’évolution
du cadre juridique du secteur audiovisuel en France de
janvier 2022 & mai 2024, recense plusieurs décrets structu-
rants pour le secteur, dont notamment :

- Le décret n°2022-1541 du 7 décembre 2022 pris pour
I"application de I'article 20-7 de la loi n°86-1067 du 30
septembre 1986 relative d la liberté de communication
et fixant le seuil de déclenchement et le délai d’applica-
fion des obligations de visibilité appropriée des services
d’intérét général ;

- Le décret n°2024-313 du 5 avril 2024, qui pérennise I'au-
torisation de la publicité télévisée en faveur du cinéma
(prévue de maniére temporaire en aolt 2020), et autorise
pour une période de deux ans la publicité pour le secteur
de I'édition littéraire.

Le Guide 2024 comporte également deux annexes, qui

éclairent deux tendances clés du secteur :

- La synthése d’une étude économique et prospective sur
les perspectives d’évolution du marché publicitaire
frangais & I'horizon 2030, confiée par I’Arcom et la Direc-
fion Générale des Médias et des Industries Culturelles (DG-
MIC) du ministére de la Culture au cabinet PMP Strategy ;

- Une étude de I’Arcom sur les nouveaux usages en ma-
tiere de consommation de programmes audiovisuels
sportifs, qui réaffirme le réle centfral des chaines de télé-
vision dans la retfransmission en direct d’événements spor-
fifs d’importance majeure malgré une concurrence crois-
sante des réseaux sociaux et des plateformes d’échange
de vidéo.

Enfin, dans sa derniére partie, le Guide 2024 présente
111 fiches actualisées & septembre 2024 pour les chaines
de télévision, et, pour la premiéere fois, dont 4 fiches pour
les SMAD (Neftflix, Prime Video, Disney+ et Crunchyroll).




RESSOURCES DOCUMENTAIRES

LISTE DES PRINCIPALES INSTITUTIONS

A LORIGINE DES SOURCES D'INFORMATIONS UTILISEES

AQOA : société de conseil et d’expertise du marché dans dif-
férents secteurs clés tels que la mobilité, les biens culturels et
fechnologiques (livres, high tech, vidéo).

ARCEP (Autorité de Régulation des Communications Elec-
troniques et des Postes) : auforité administrative indépen-
dante créée en 2005, I'ARCEP a pour objectif de réguler le
secteur des télécommunications et des activités postales.
L’ARCEP publie régulierement des données notamment au
sein de « L'Observatoire des services de communications
électroniques » qui regroupe les résultats des enquétes sta-
fistiques menées aupres des opérateurs (chiffre d’affaires,
volumes et parc...).

Ampere Analysis : base de données des catalogues des pla-
teformes de VADA.

Arcom (Autorité de régulation de la communication au-
diovisuelle et numérique) : autorité administrative indépen-
dante francaise résultant de la fusion, le 1¢" janvier 2022, du
Conseil Supérieur de I'Audiovisuel (CSA) et de la Haute Au-
torité pour la diffusion des oeuvres et la protection des droits
sur internet. L'Arcom publie réguliérement des données sur le
secteur audiovisuel, & partir notamment des informations four-
nies par les opérateurs pour I'établissement des bilans annuels.

Audiens : groupe de protection sociale de I'audiovisuel, de la
communication, de la presse et du spectacle, Audiens fournit
des données relatives & I'emploi des salariés de I'audiovisuel
(permanents et intermittents du spectacle).

CNC (Centre National du Cinéma et de I'image animée) :
établissement public & caractére administratif du Ministére
de la Culture. Il assure I'unité de conception et de mise en
ceuvre de la politique de I'Etat dans les domaines du cinéma
et des autres arts et industries de I'image animée, notamment
ceux de I'audiovisuel, de la vidéo et du multimédia dont le
jeu vidéo.

GfK (Gesellschaft filr Konsumforschung) : institut d’études
marketing international fondé en Allemagne, fusionné avec
NielsenlQ en 2023, spécialisé dans le secteur des médias.

Harris Interactive : acteur du marché des études depuis prés
de 30 ans, qui réalise en collaboration avec le cabinet NPA
Conseil depuis 2019 un barometre des usages audiovisuels
portant sur les marchés de la télévision et de la vidéo numé-
rique en France.

IREP (Institut de Recherche sur IlEconomie de la Publici-
té) / France Pub : I'IREP rédlise chague année depuis 1959
la mesure du marché publicitaire francais. Cette étude est
conduite auprés de I'ensemble des régies publicitaires (télé-
vision, cinéma, radio, internet, presse, publicité extérieure, an-
nuaires) par enquéte déclarative sur les recettes publicitaires
nettes. Depuis 2000, ces résultats sont confrontés & ceux de
I'association France Pub, qui mesure les dépenses de com-
munication des annonceurs.
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Kantar Media : société réalisant une évaluation quoti-
dienne des investissements publicitaires bruts sur I'ensemble
des médias.

Médiamétrie : société d’'études créée en 1985 chargée
d’assurer la mesure scientifique d’audience des principaux
médias audiovisuels. L'ensemble des professionnels (médias,
annonceurs, agences) est représenté dans toutes ses ins-
fances de décision et son capital.

NPA Conseil : cabinet de conseil sur les nouveaux médias,
fondé en 2001, et qui a rejoint en janvier 2024 le groupe IN-
fluencia, dont il constitue aujourd’hui I'une des branches. I
propose, en partenariat avec Harris Interactive, un barométre
des usages audiovisuels portant sur les marchés de la télévi-
sion et de la vidéo numérique en France.

Observatoire de I’équipement audiovisuel des foyers : il
succéede depuis fin 2013 & I'Observatoire de I'équipement
des foyers pour la réception de la télévision numérique créé
en 2008 sous I'égide du CSA, en partenariat avec le Comité
stratégique pour le numérique, la Direction Générale des
Médias et des Industries Culturelles (DGMIC) et le Groupe-
ment d’intérét public France Télé Numérique. Réunissant
désormais I’Arcom, la Direction générale des entreprises,
la DGMIC et I’Agence nationale des fréquences, I'Obser-
vatoire mesure le niveau d’équipement des foyers francais
(notamment les différents modes d'acceés a la télévision
numérique) et publie deux fois par an le résultat de ses en-
quétes, confiées & Médiamétrie.

Oliver Wyman : société internationale de conseil en gestion,
qui réalise depuis 2019 I'Observatoire de I'e-pub, une étude
semestrielle sur la publicité digitale en France, pour le SRI et
|'Udecam.

PMP Strategy : cabinet de conseil en stratégie couvrant
notamment le secteur des télécommunications, médias et
technologies. PMP Strategy a réalisé en 2024, pour I'Arcom et
le Ministére de la Culture, une étude économique et prospec-
five, visant & évaluer les perspectives d’évolution du marché
publicitaire frangais & I'horizon 2030.

SRI (Syndicat des régies internet) : le Syndicat des Régies
Intfernet fédére des memibres, régies internet et des parte-
naires, sociétés exercant une activité complémentaire et/ou
technologique de monétisation publicitaire.

Udecam (Union des entreprises de conseil et achat média) :
association de mise en relation des acteurs des médics et de
la communication, fondée en 1996, qui fédére 31 agences
média et groupes de communication. L'Udecam mene de-
puis 2009, en partenariat avec le SR|, I'Observatoire de |'e-pub,
une étude qui analyse 2 fois par an I’évolution et la répartition
du chiffre d’affaires de la publicité digitale en France. Depuis
2019, cette étude est réalisée par le cabinet Oliver Wyman.

Vertigo : institut d’études spécialisé dans les médias.
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LOFFRE DE CHAINES
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Ala fin de lannée 2023, 241 chaines © sont autorisées, conventionnées ou déclarées @ auprés de |’ Arcom pour une diffusion en métropole. Elles

se répartissent comme suit : 30 chaines autorisées en télévision numérique terrestre, 116 chaines conventionnées et 95 chaines déclarées.

1. LES CHAINES DE LA TNT

A la fin de 2023, 30 chaines nationales sont disponibles pour les téléspectateurs de la TNT (dont 28 en version haute définition). 25 de ces

chaines sont accessibles gratuitement et cing sont payantes.

CHAINES NATIONALES GRATUITES ET PAYANTES DE LA TNT (au 31 décembre 2023)

TH Groupe TF CANAL+ Groupe Canal Plus
FRANCE 2 Groupe France Télévisions CANAL+ CINEMA Groupe Canal Plus
FRANCE 3 Groupe France Télévisions CANAL+ SPORT Groupe Canal Plus
FRANCE 5 Groupe France Télévisions PLANETE+ Groupe Canal Plus
M6 Groupe M6 PARIS PREMIERE* Groupe M6

ARTE Arte France

(8 Groupe Canal Plus

W9 Groupe M6

TMC Groupe TF1

TEX Groupe TF1

LC Groupe TF1

NRJ 12 Groupe NRJ

LCP/PUBLIC SENAT LCP AN/Public Sénat

FRANCE 4 Groupe France Télévisions

BFMTV Groupe Altice Media

CNEWS Groupe Canal Plus

(STAR Groupe Canal Plus

GULLI Groupe M6

TF1 FILMS SERIES Groupe TF1

’EQUIPE Groupe Amaury

6TER Groupe M6

RMC STORY Groupe Altice Media

RMC DECOUVERTE Groupe Altice Media

CHERIE 25 Groupe NRJ

FRANCEINFO Groupe France Télévisions

Source : Arcom.

* Chaines qui ne sont pas diffusées en HD.

Les autorisations de quinze de ces chaines arrivant a échéance en 2025 (Canal+, W9, TMC, TFX, BFM TV, C8, CNews, CStar, Gulli, LCI,
NRJ12, Canal+ Cinéma, Canal+ Sport, Planéte+, Paris Premigre), aprés un appel a candidatures lancé le 28 février 2024 pour ['édition de
services de TNT & vocation nationale, a temps complet et en haute définition, 'Arcom a auditionné 24 candidats du 8 au 17 juillet 2024. En
date du 24 juillet 2024, [Arcom a présélectionné 15 projets (Canal+, W9, TMC, TFX, BFM TV, CNews, CStar, Gulli, LCI, Canal+ Cinéma,
Canal+ Sport, Planate+, Paris Premiere, OF TV et REELS TV).

® Hors services locaux et chaines distribuées exclusivement en dehors de la métropole.

@ Un service de télévision autorisé est un service qui utilise une fréquence hertzienne attribuée ou assignée par |’Arcom pour un usage de radiodiffusion. Un service de télévision conventionné
est un service nutilisant pas de fréquence assignée par I'’Arcom et qui a conclu une convention avec |’Arcom lui permettant d'étre diffusé par le cable, le satellite, IXDSL, le FTTx ou sur réseau
mobile. Un service de télévision déclaré est un service n'utilisant pas de fréquence assignée par I'’Arcom et dont le budget annuel est inférieur 3 150 000 €. Une simple déclaration doit tre
déposée aupres de I'Arcom préalablement a la diffusion du service par le cable, le satellite, 'ADSL, le FTTx ou sur réseau mobile.
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2. LES CHAINES PAYANTES NATIONALES CONVENTIONNEES
OU DECLAREES

Au 31 décembre 2023, 211 chaines nationales payantes étaient conventionnées ou déclarées pour une diffusion en France métropolitaine sur les
réseaux n utilisant pas de fréquences assignées par |Arcom (cable, satellite, xDSL, FTTx).

CHAINES CONVENTIONNEES OU DECLAREES POUR UNE DIFFUSION EN FRANCE METROPOLITAINE SUR LE CABLE,
LE SATELLITE, L’XDSL OU LE FTTX (au 31 décembre 2023)

Chaines conventionnées 116
Chaines déclarées 95
Total 21

Durant lannée 2022, 15 nouvelles chaines ont été conventionnées par I’Arcom pour une diffusion en métropole et 10 chaines ont bénéficié du
régime déclaratif ©.

Durant lannée 2023, 4 nouvelles chaines ont été conventionnées par |’Arcom pour une diffusion en métropole et 5 chaines ont bénéficié du
régime déclaratif ©.

NOUVELLES CHAINES NATIONALES CONVENTIONNEES OU DECLAREES © AUPRES DE ARCOM
EN 2022 ET 2023 (pour une diffusion en métropole)

Canal+ Foot ADNTV 4Change Evangile TV

Canal+ Sport 360 France Télévisions JO de Pékin French Accent Mariage Guadeloupe 4 TV
Euronews (allemand) Tremplin TV Occitanie Le Média TV History food channel TV
Euronews (anglais) HorizonSports Sud 1% Pitchoun Kids Music
Euronews (espagnol) MotorsRacing Star Academy, le Live
Euronews (grec) PDAtv

Euronews (hongrois) Télévision du festival

Euronews (italien) Beijing 2022 h24

Euronews (portugais) Star Academy Le Live

Euronews (russe) Habitants de Sion

’Equipe Live 1

’Equipe Live 2

Sqool TV

Zouk TV

Winamax TV

Source : Arcom.

En 2022, 8 chaines ont résilié ou non renouvelé leur convention : 2RivesTV, 540NE, Aerostar TV, Clique TV, Créolive, Non Stop People,
Sikka TV et Trace Africa. Une chaine, RT France, a fait [objet dune suspension de sa convention ®.

En 2023, 4 chaines ont résilié ou non renouvelé leur convention : Cinésalt, Connaissance du Monde, Qito TV et OCS City.

® Hors chaines temporaires.
@ Cette suspension fait suite a la décision de politique étrangere et de sécurité commune (PESC) 2022/351 du Conseil de I'Union européenne du Ter mars 2022 concernant les mesures restric-
tives eu égard aux actions de la Russie déstabilisant la situation en Ukraine.
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3. LES CHAINES PAYANTES DIFFUSEES EN FRANCE EN 2023

Au 31 décembre 2023, 111 chaines nationales payantes autorisées ou conventionnées sont diffusées en France métropolitaine ©.

Un certain nombre de chaines payantes conventionnées par I’Arcom ne font pas l'objet d'une diffusion effective en métropole. En effet :
- certaines dentre elles ne sont diffusées que dans des territoires doutre-mer ;
- dautres, bien que bénéficiant d'une convention avec I’ Arcom, n'ont jamais été lancées, notamment pour des raisons économiques.

Le graphique ci-dessous classe par thématique les chaines nationales payantes numériques diffusées en France métropolitaine a la fin de
2023, queelles soient autorisées ou conventionnées.

(I-]AiNES NATIONALES PAYANTES CONVENTIONNEES OU AUTORISEES DIFFUSEES EN METROPOLE,
REPARTIES PAR THEMATIQUE (au 31 décembre 2023)

Sport 18
Documentaire B
(inéma B
Musicale / Spectacle "
Jeunesse 1
(ommunautaire 1
Généraliste 6
Information 5
Fiction 5
Art de vivre 5
Services 4
Adolescents et jeunes adultes 4
Paiement 3 la séance | 1

Source : Arcom.

4. ’OFFRE EN VIDEO GRATUITE

A fin juin 2023, 493 chaines FAST sont disponibles (538 en mars 2023) sur les huit principaux services opérant sur le marché francais (6Play
24/24, LG Channels, Molotov Channels, Plex, Pluto TV, Rakuten TV, Samsung TV Plus et MYTF1 Direct) dont 292 en langue frangaise. La
proportion de chaines diffusées en langue francaise atteint 59 %.

En moyenne, une chaine est présente sur 1,7 service. Le nombre de chaines FAST dédiées au sport a légerement augmenté pour atteindre
56 chaines en juin 2023 grace a larrivée de cing nouvelles chaines : deux chaines DAZN, Extréme Sport Channel, FIFA+ et Les plus beaux
matches des Bleus. Avec larrivée des chaines d'Altice dont BFM TV sur SamsungTV Plus, la thématique information sétoffe également a
27 chaines.

Sur les 493 chaines FAST disponibles en juin 2023, 110 chaines sont dédiées au cinéma et aux séries, soit 22,4 % de loffre totale. Les chaines
FAST dédiées a la découverte et aux documentaires représentent 18,3 % de l'offre.

© Ne sont pas prises en compte les chaines conventionnées exclusivement diffusées sur internet, les chaines qui ont une convention temporaire et les chaines bénéficiant du régime déclaratif.
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REPARTITION DE L'OFFRE DE CHAINES FAST SELON LA THEMATIQUE EN JUIN 2023 (en %)

24 1,2

“’ (inéma /Séries
ns Découverte

Divertissement
Sport
© Jeunesse
© Musique / Spectacle
© Séries / Divertissement
@ Information
© Services
©® Autres

1,4 18,3

13,2

Source : NPA Conseil - Etat dles lieux du marché des chaines FAST en 2023.

Selon NPA Conseil et Médiamétrie, le chiffre daffaires de [AVoD © et des chaines FAST a bondi de 30 % pour atteindre 20 M€ en 2023, des
revenus qui restent modestes malgré cette croissance a deux chiffres. En 2024, selon leurs prévisions, ce marché devrait atteindre 27 M€,

De son c6té, le marché de la BVoD  connait une croissance moins forte (+16 % par rapport a 2022) et représente 226 M€ en 2023 et pourrait
atteindre 283 M€ en 2024. Le dynamisme de ce marché devrait notamment bénéficier des deux compétitions sportives de 2024 (UEFA
Euro, Jeux Olympiques de Paris), du lancement de TF1+ et de M6+ et, plus globalement, des stratégies de transformation des groupes audio-
visuels historiques. LAVoD et les chaines FAST bénéficient, quant a eux, de la croissance du parc installé de Smart TV et de la multiplication
des chaines FAST éditées par les acteurs de la TNT.

© AVoD | Advertising Video on Demand : services de Vidéo a la Demande gratuite (ex : Pluto TV, Samsung TV Plus, Rakuten TV...).
' BVoD [ Broadcaster Video on Demand : services de télévision de rattrapage et de Vidéo a la Demande gratuite ou payante proposée par les éditeurs TV traditionnels
(ex: TF1+, M6+, France ty, artedtv...).
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5. LES SERVICES NON LINEAIRES
EN 2022

A fin décembre 2022, Arcom recensait 360 SMAD déclarés ou conventionnés aupres delle, parmi lesquels 32 % étaient des services de
vidéo a la demande gratuits ou payants a lacte (VaD), 27 % des services de télévision de rattrapage (TVR) et 41% des services de VaDA. En
outre, lAutorité a recu la déclaration de 30 services en tant que SMAD et a constaté la fermeture de 11 services.

En 2022, en application de larticle 33-3 de la loi du 30 septembre 1986 et du décret n°2021-793 du 22 juin 2021, [Arcom a procédé au
conventionnement de 8 services édités en France : Canal VOD, La VOD d'Orange, GulliMax, TFOUMAX, MyTF1 Vad gratuite (devenu
TF1+), Universciné, SVOD Universciné et Playzer.

Ces conventions précisent les obligations d'exposition, de mise en avant des ceuvres audiovisuelles et cinématographiques dés lors que
ces services franchissent les seuils fixés par larticle 27 du décret précité. Elles fixent en outre les obligations d'accessibilité des programmes
aux personnes en situation de handicap et les conditions d'accés des ayants droit aux données relatives a lexploitation de leurs ceuvres et
notamment a leur visionnage.

Elles fixent également, pour Canal+ VOD et la VOD d'Orange, leurs obligations de contribution a la production d'ceuvres audiovisuelles et
cinématographiques des lors que ces services franchissent les seuils fixés par larticle 10 du décret précité.

Par ailleurs, en application de larticle 43-7 de la loi et du décret précités, [Autorité a procédé au conventionnement (ou a la signature dave-
nants a ces conventions) ou a la notification des obligations applicables aux services de vidéo & la demande édités en dehors du territoire
francais suivants :

- Netflix : signature d'un avenant a la convention intégrant les stipulations de l'accord interprofessionnel conclu entre ['éditeur et les
organisations professionnelles du cinéma en date du 22 février 2022 ;

- Apple TV+ : notification des obligations applicables, le service n'ayant pas fait le choix du régime de conventionnement ;

- Amazon Prime Video VaDA et Disney+ : notifications complémentaires des obligations applicables en matigre de diversité cinémato-
graphique ;

- Google Play Movies & TV - YouTube Movies & Shows, Apple TV app-iTunes Store et Amazon Prime Video VaD payante : notifications
complémentaires des obligations applicables en matiére de sous-quotas indépendants par genre audiovisuel.

EN 2023

A fin décembre 2023, [Arcom recensait 337 services de médias audiovisuels a la demande (SMAD) déclarés ou conventionnés aupres delle,
parmi lesquels 31% étaient des services de vidéo a la demande gratuite ou payante a lacte (VaD), 28 % des services de télévision de rattra-
page (TVR) et 41% des services de VaDA. En outre, lAutorité a recu la déclaration de 29 services édités sur le territoire frangais en tant que
SMAD et a constaté la fermeture de 55 services.

En 2023, en application de larticle 33-3 de la loi du 30 septembre 1986 et du décret n°2021-793 du 22 juin 2021, lArcom a procédé, dune
part, au conventionnement de 9 services édités en France : BrutX, TV Player, Filmo TV abonnement, Play VOD, Veedz, Buzz no limit, Canal+
Séries, ADN et MYTFIMAX (devenu TF1+ Premium) et dautre part, a la conclusion de deux avenants aux conventions de MYTF1 (devenu
TF1+) et TFOUMAX.

Les conventions précisent les obligations d'accessibilité des programmes aux personnes en situation de handicap et les conditions d'acces des
ayants droit aux données relatives a lexploitation de leurs ceuvres et notamment a leur visionnage. Le cas échéant, elles fixent également les
obligations d'exposition ou de mise en avant des ceuvres audiovisuelles et cinématographiques et les modalités de contribution a la produc-
tion de ces mémes ceuvres das lors que ces services franchissent les seuils fixés par le décret précité.

Par ailleurs, en application de larticle 43-7 de la loi et du décret précités, lAutorité a procédé au conventionnement (ou a la signature d'ave-
nants a ces conventions) ou a la notification des obligations applicables de services de vidéo & la demande édités en dehors du territoire
francais suivants :

- Crunchyroll : notification des obligations applicables a ce service thématique (mangas japonais) étranger par abonnement ;

- Amazon Prime Video VaDA et Netflix : signature d'un avenant pour chacun de ces services, afin de tenir compte des accords inter-
professionnels conclus par chacun de ces services avec les organisations professionnelles de laudiovisuel et les organismes de gestion
collective représentant les auteurs.
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CHAPITRE 2

LES MODES DE
RECEPTION
DE LA TELEVISION
EN FRANCE
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1. LES ECRANS DE RECEPTION

Les foyers sont équipés en moyenne de 5,8 écrans permettant de regarder des vidéos au second semestre 2023, un chiffre globalement
stable depuis plusieurs années ®.

Le téléviseur (90,0 %) et le smartphone (89,1 %) atteignent désormais des taux déquipement proches et sont les premiers écrans au sein
du foyer @. Si le smartphone poursuit sa croissance soutenue (+4,2 points sur un an), [équipement en ordinateur (86,9 %) et en tablette
(474 %) reste stable ©.

EVOLUTION DE L’EQUIPEMENT AUDIOVISUEL (en %)
(base : ensemble des foyers francais de 15 ans et plus)

97 9,0 9071 89 90,0 825 838 849 890 891 859 89 82 88 86,9

‘ |I ‘ \ ‘ 49 466 41 45 414

Téléviseur Smartphone Ordinateur Tablette

22020 @ 2201 @ 2202 s1203 @ 522083
Source : Médiamétrie pour Arcom, DGMIC et ANFR. Observatoire de Iéquipement audiovisuel des foyers S2 2023

85,9 % des foyers équipés TV et accédant a Internet disposent d'un téléviseur connecté (+10,1 points en cing ans). Il existe plusieurs facons
de connecter son téléviseur a Internet :  partir du décodeur TV relié a la box de son fournisseur d'acces a Internet (83,7 % des équipés TV
connectée, +4,5 points sur un an), de la Smart TV connectée (53,2 %, +20 points en cing ans), de la console de jeux (38,4 %, stable) ou encore
dun boitier TV connecté (27,5 %, +10,4 points en cing ans).

Si cet équipement propose une diversité de services, la télévision linéaire reste ['usage le plus pratiqué (77,9 %) par les individus appartenant
a un foyer équipé dune TV connectée, suivi par le visionnage de programmes en replay (63,6 %) et de services de vidéos a la demande
(54,4 %). Ce podium demeure identique chez les individus agés de 34-49 ans et de plus de 50 ans, avec une large prédominance pour la
télévision linéaire, qui est a linverse davantage concurrencée chez les moins de 35 ans par la pratique de jeux vidéo en ligne, la consultation
dapplications de musique et les services de vidéos a la demande.

M@ Source : Médiamétrie pour Arcom, DGMIC et ANFR. Observatoire de I'équipement audiovisuel des foyers, S2 2023.
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2. LES MODES DE RECEPTION

La réception de la télévision par Internet (IPTV) tient désormais une place centrale au sein des foyers pour accéder a ce média, avec un
maintien de la plateforme TNT sur le territoire national.

EVOLUTION DE LA PENETRATION DES MODES DE RECEPTION DE LA TELEVISION DANS LES FOYERS METROPOLITAINS
(en % des foyers métropolitains équipés d’au moins un téléviseur)

69,1
658 b1
625 —
55,0 '
G [ 57 530
s 0 167
— : 5] “
03 198 L ——_
a3 a
: 56
04
43 40)
B5 25 23
' 186
16,2
10 B2 126
22017 22018 22019 §22020 2201 22022 S1083 208

=== [PTV (ADSL, cahle payant, fibre)* TNT+ cable gratuit** == INT = Satellite
Source : Médiamétrie pour Arcom, DGMIC et ANFR. Observatoire de I'équipement audiovisuel des foyers S2 2023.
*Internet Protocol Television (IPTV) recu grace aux réseaux ADSL, cable par abonnement et fibre optique.
**Télévision Numérique Terrestre + service-antenne (cable utilisant le signal hertzien terrestre).

LA RECEPTION MODE PAR MODE
MODE HERTZIEN TERRESTRE (TELEVISION NUMERIQUE TERRESTRE)

Au second semestre 2023, 40,1 % des foyers métropolitains équipés d'au moins un téléviseur, soit 10,7 millions de foyers, disposaient d'une
réception hertzienne terrestre (TNT) pour regarder la télévision, une tendance a la baisse qui se confirme depuis plusieurs années (-2,3 points
surun an et -10,8 par rapport a 2017) ©.

Pour 18,4 % des foyers équipés d'au moins un téléviseur, soit 4,9 millions de foyers, la TNT est néanmoins [unique mode daccs a la télévi-
sion (-1,2 point en un an). Lorsque l'on interroge ces foyers recevant la télévision exclusivement par la TNT, leur satisfaction a [égard de la
qualité de réception et de l'offre de la plateforme sont les principales raisons évoquées pour justifier leur choix.

CABLE, XDSL ET FIBRE OPTIQUE (IPTV)

Au second semestre 2023, 69,1 % des foyers métropolitains équipés d'au moins un téléviseur recevaient la télévision par Internet (IPTV),
un mode de réception qui poursuit sa forte croissance (+3,3 points sur un an, et +14,1 points par rapport a 2017), principalement tiré par
le déploiement de la fibre a travers le territoire qui vient progressivement remplacer la réception par cable ou ADSL. Prés de la moitié des
foyers francais équipés recoivent désormais la télévision par la fibre optique (48,3 %, +6,3 points sur un an et +35,6 par rapport a 2017).

® Médiameétrie pour Arcom, DGMIC et ANFR, Observatoire de I'équipement audiovisuel des foyers, S2 2023.
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Avec la montée en débit des réseaux filaires existants et le déploiement des technologies daccs trés haut débit utilisant la fibre optique, de
plus en plus de foyers francais accadent a la télévision par internet, permettant notamment de regarder plusieurs contenus vidéo en simul-
tané ©, En termes d'abonnements, le trés haut débit (24,2 millions) représente 75 % du nombre total dabonnements & haut et trés haut débit
alafin de lannée 2023, de 32,3 millions (+8 points en un an). Parmi eux, le nombre dabonnements en fibre optique atteint 22,1 millions, soit
66 % du nombre total dabonnements & haut et trés haut débit (+9 points en un an) ©.

RECEPTION HERTZIENNE SATELLITAIRE

Au second semestre 2023, 12,6 % des foyers frangais équipés d'au moins un téléviseur disposent dune réception par satellite (gratuite ou
payante), soit 3,4 millions de foyers. Avec un foyer équipé sur huit recevant la télévision par satellite, ce mode de réception connait une
baisse tendancielle depuis plusieurs années (-1,4 point sur un an, et -10,9 points par rapport a 2017). Fin 2023, seuls 4,5 % de foyers équipés
recevaient exclusivement la télévision par satellite, ce qui en fait le mode d'accés le moins utilisé en Hexagone.

® Les cartes de déploiement des réseaux en fibre optique et & terminaison en céble coaxial sont disponibles dans I'Observatoire des marchés
des communications électroniques-Services fixes haut et trés haut débit : abonnements et déploiements, 4e frimestre 2023 (Arcep).

® Arcep, Arcom. Référentiel des usages numériques 2024 - données de I'Observatoire des marchés des communications électroniques, « Ser-
vices fixes haut et frés haut débit : abonnements et déploiements », 4e trimestre 2023.

15 - Chapitre 2




LA DISTRIBUTION
DES CHAINES
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1. LES OFFRES DISPONIBLES EN MODE HERTZIEN TERRESTRE NUMERIQUE

Au 25 avril 2024, loffre de chaines nationales autorisées pour une diffusion en mode hertzien terrestre numérique est composée de
25 chaines nationales gratuites diffusées en HD a l'exception de LCl, et de 5 chaines nationales payantes diffusées en HD également &
lexception de Paris Premigre. Loffre est complétée par un grand nombre de chaines locales (en février 2017, le CSA avait autorisé 43 chaines
locales a diffuser sur la TNT en métropole) et des décrochages locaux de France 3.

CHAINES DIFFUSEES EN NUMERIQUE TERRESTRE (au 25 avril 2024)
LES CHAINES NATIONALES ~ LES CHAINES NATIONALES  LES CHAINES NATIONALES

PUBLIQUES GRATUITES  PRIVEES GRATUITES PAYANTES
France 2 TR (anal+ (plages en clair)
France 3 Mo (anal+ Cinéma
France 4 W9 (anal+ Sport
France 5 (8 Planéte+
Public Sénat* BFMTV Paris Premiere
LCP-AN* (News
Arte (Star
Franceinfo : NRJ12

MC

TFX

Gulli

TF1 Séries Films

bter

RMC Story

RMC Découverte

(hérie 25

Ll

La Chaine LEquipe

Source : DGMIC.
*Les chaines Public Sénat et LCP-AN se partagent un méme canal de la TNT.

2. LES OFFRES DISPONIBLES PAR SATELLITE

Le satellite facilite une diffusion large du territoire ainsi quune offre riche et diversifiée. Sur ce vecteur de diffusion, [équilibre entre la réception
payante et la réception gratuite sest peu a peu déplacé vers la seconde, désormais majoritaire, portée par les offres TNTSAT (Astra/Canal+) et
FRANSAT (Eutelsat), et utilisée par 12,6 % des foyers. Elles sont constituées de la reprise, au minimum, des chaines gratuites a vocation nationale
de la TNT, et ont été rendues possibles par la loi de 2007 relative & la modernisation de la diffusion audiovisuelle.

LES OFFRES GRATUITES (au 25 avril 2024)

OFFRES DETAIL DE ’OFFRE COMPOSITION DU PACK REMARQUES
FRANSAT * es chaines nationales gratuites de la TNT et leur version en format amé- Un décodeur HD TV satellite obligatoirement | Il est nécessaire de posséder une
lioré, les chaines régionales de France 3 et les plages en clair de Canal+; labellisé FRANSAT parmi la centaine de parahole orientée vers le satellite
. ) modeles proposés et une carte d'accés Eutelsat SWA.
TV5 Monde, KTO et Vosges TV ; FRANSAT.
* 15 radios généralistes et thématiques nationales et internationales et les
radios locales France Bleu.
TNTSAT ® es chaines nationales gratuites de la TNT, les chaines régionales de France 3 | Un décodeur TV satellite obligatoirement [I'est nécessaire de posséder une
et les plages en clair de Canal+; labellisé TNTSAT HD parmi la centaine parabole orientée vers le satellite
 (GTN, Euronews, France 24, MB Live TV, TV5 Monde) ; de modeles proposés et une carte TNTSAT. ASTRATL
* 40 radios francaises dont la quasi-totalité de la bande FM francaise L'offre TNTSAT est accessible pour
* dles centaines de TV et radios internationales. les abonnés (anal+, grace au décodeur-
(anal+,

Source : DGMIC a partir des sites des opérateurs.

O] es chaines nationales présentes dans [offre payante de la TNT sont accessibles en souscrivant & un abonnement a Canal+. La liste des abonnements Canal+ est disponible dans la partie 2.
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LES OFFRES PAYANTES

(au 25 avril 2024)

OPERATEUR DETAIL DE ’OFFRE

CANAL+ (es offres peuvent étre recues en partie depuis la TNT lorsque les chaines sont disponibles, a 'aide d”un décodeur, depuis les box des fournisseurs d'accés a
internet, depuis un navigateur, en passant par le site MyCanal, depuis I'application MyCanal installée sur un téléviseur ou boitier connecté, ou par satellite, en
Séquipant d’un décodeur Canal+. Pour recevoir les services par satellite, il est nécessaire de posséder une parabole orientée vers le satellite ASTRA 1.

Offres :

Canal+ : les chaines de la TNT; les chaines et services de streaming Canal+, Canal+ Box Office, Canal+ Grand Ecran, Canal+ Sport 360, Canal+ Séries, Canal+ Docs,
(anal+ Kids, Apple TV+

+ 22,99 €/mois pendant 12 mois, puis 27,99 €/mois avec un engagement de 24 mois.

* 0U 24,99 €/mois sans engagement*,

Canal+ Ciné Séries : les chaines de la TNT; les chaines et services de ['offre Canal+; Disney+ standard, Netflix Standard, OCS, Paramount+ standard, Insomnia,
chaines supplémentaires (Canal+ (inéma, Ciné+ Classic) ; PassPresse, Lizzie et lzneo inclus.

+29,99 €/mois pendant 12 mois, puis 38,99 €/mois avec un engagement de 24 mois ;
* 0u 45,99 €/mois sans engagement *,

Canal+ Sport : les chaines de la TNT; les chaines et services de ['offre Canal+; les chaines complémentaires : Canal+ Sport, Canal+Sport 360, Foot+, Golf+, Multis-
ports 1, 3 chaines Eurosport, 10 chaines belN SPORTS, DAZNT ; abonnement PassPresse, Midi Olympique.

+ 29,99 €/mois pendant 12 mois, puis 45,99 €/mois avec un engagement de 24 mois ;
* U 45,99 €/mois sans engagement *.

Canal+ Friends & Family : inclus 'ensemble des services des offres Canal+ Ciné Séries et Canal+ Sport ; 4 utilisateurs simultanément contre 2 pour les autres
options.

* 64,99 €/mois pendant 12 mois, puis 79,99 €/mois avec un engagement de 24 mois ;
* 0U 79,99 €/mois sans engagement.

*Sur les offres Canal+, Série Limitée Canal+ et Disney+, Canal+ (iné Séries et Canal+ Sport, si abonné a moins de 26 ans,
il peut bénéficier d'une remise de 50 % sur le tarif sans engagement avec une souscription en ligne, reconductible jusqu'a la veille de ses 26 ans.

BIS TELEVISIONS  Un décodeur HD TV satellite BIS TV sans carte ou un décodeur labellisé Fransat parmi la centaine de modeles proposés et une carte d’accés FRANSAT /BIS TV.
(MEDIAWAN/AB) Il est nécessaire de posséder une parahole orientée vers le satellite Eutelsat 5WB.
L'option Pack Famille de FRANSAT renvoie vers la souscription a une offre BIS TV, sur le site de ce dernier.

Offres:
Panorama : les chaines gratuites de la TNT et 16 chaines thématiques (dont RTL9, Téva, ou Equidia) pour 7,99 €/mois sans engagement.
Ultimum : Foffre Panorama et 2 chaines pour adultes pour 13,99 €/mois sans engagement.

Source : DGMIC a partir des sites des opérateurs.
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3. LES OFFRES PROPOSEES PAR LES FOURNISSEURS
D’ACCES A INTERNET (SUR XDSL, FIBRE, CABLE,
TABLETTE ET ORDINATEUR)

Accessible depuis 2004 sur les réseaux haut-débit par ADSL, la télévision sur [P (ou IPTV) est proposée par les fournisseurs d'acces a Internet
(FAI) — Orange, Free, Altice et Bouygues Telecom notamment au sein des offres multi-services dites « triple play » (internet, téléphonie,
télévision) ou quadruple play (incluant la mobilité).

En progression marquée depuis plusieurs années, I'|PTV est le mode de réception principal de la télévision en France depuis fin 2017 et [écart
se creuse avec la TNT. Ainsi, au deuxiéme semestre 2023, I'IPTV est le premier mode de réception (tous postes confondus) & hauteur de
69,1 % des foyers équipés d'au moins un téléviseur.

Au troisigme trimestre 2023, selon [Autorité de régulation des communications électroniques et des postes, il y avait 23,5 millions dabonnés
trés haut débit en France dont 20,5 millions par une offre fibre optique de bout en bout (technologie Fiber to the home, ou FTTH).

LES OFFRES TRIPLE-PLAY ® (ACCES INTERNET-TELEVISION-TELEPHONE FIXE)

(au 25 avril 2024)

BOUYGUES TELECOM LES OFFRES

OFFRES TRIPLE-PLAY Bhox Must : accés a plus de 180 chaines dont les chaines gratuites de la TNT incluant 'ensemble des chaines locales, Paris Premiére, J One, ou IDF1.
Décodeur TV Box 4K inclus.
34,99 €/mois pendant 12 mois, puis 39,99 £/mois.
Bhox Ultym : accés a plus de 180 chaines dont les chaines gratuites de la TNT incluant I'ensemble des chaines locales, Paris Premiére, J One, ou IDF1.
Décodeur TV Box 4K HDR inclus.
42,99 €/mois pendant 12 mois, puis 47.99 €/mois.

BOUQUETS ET CHAINES « Bouguet TV Bbox famille » & 14,99 €/mois (1* mois & 1€) avec plus de 50 chaines dont Paramount Channel, Boomerang, TFOU Max, Mangas, Boing,
EN OPTION SyFy, 13 Rue ou Crime District;
« Bouguet TV Bbox Divertissement » a 9,99 €/mois avec plus de 40 chaines dont Paramount Channel, Science & vie TV, SyFy, 13™ Rue ou Crime
District;
« Bougquet TV Bbox Grand Ciné » 16,99 €/mois avec 18 chaines dont les 6 déclinaisons Ciné+, Paramount Channel, SYFY, 13¢™ Rue, Dorcel TV et XXL;
« Bouquet TV Bbox (iné » a 14,99 € identique au bouquet grand ciné sans les chaines pour adultes;
« 0CS » a 12 €/mois avec 4 chaines d'0CS, « Universal+ » a 12,99 €/mois avec E |, SYFY, 13¢™ Rue et Dreamworks et le pack 0CS Universal+ a 12,99 €/
mois regroupant les deux offres ;
« Bouguet TV Bhox jeunesse » a 9,99 €/mois avec 11 chaines dont Nickelodeon, Boomerang, Toonami, Boing, Baby TV et les services de vidéo a la
demande destinés a la jeunesse de Gulli (Gulli Max) et de TF1 (TFOU Max);
« belN SPORTS » a 14,99 €/mois avec 10 chaines belN SPORTS ; « Pack Sport » & 12,99 €/mois avec Eurosport 1et 2, Fight Sport, HorizonSports,
MotorRacings et Wataaa;
« Bouquet TV Dazn » a 14,99 €/mois avec Canal+ Ligue 1 Uber Eats et Dazn 1;
« Bouquet TV Trace » a 2,99 € regroupant les 5 déclinaisons de Trace ;
16 bouquets internationaux (notamment Africain, Lusophone, Allemand, Chinois, Italien, Berbére, Russe...)
10 bouquets adultes a partir de 4,99 €/mois;
Possibilité de sabonner notamment a Disney+, Netflix, Amazon Prime Video, DAZN, Filmo, Universal+, TFl+ Premium
et aux offres de Canal+ (présentées dans la partie 2) hors bouquet.

Source : DGMIC a partir des sites des opérateurs.

O Ce chapitre se concentre sur les offres des quatre principaux fournisseurs d'acces a internet (FAI) Bouygues, Free, Orange et SFR.
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ORANGE
OFFRES TRIPLE-PLAY

BOUQUETS ET SERVICES
EN OPTION

Source : DGMIC a partir des

FREE

OFFRES TRIPLE-
PLAY

BOUQUETS ET
CHAINES EN OPTION

Source : DGMIC a partir des

LES OFFRES

Livebox : acces a 153 chaines dont les chaines gratuites de la TNT incluant I'ensemble des chaines locales, ainsi que (NN, MTV, Euronews et de nombreuses
chaines internationales. Décodeur TV Ultra HD 4K inclus.

24,99 €/mois pendant 6 mois, puis 38,99 €/mois avec 'ADSL, ou 42,99 €/mois avec la fibre sous réserve d’un engagement de 12 mois.

Livebox Up : inclus les mémes chaines que l'offre Livehox. Décodeur TV Ultra HD 4 K et un second décodeur ou une clé TV inclus.

29,99 €/mois pendant 6 mois, puis 47,99 €/mois avec 'ADSL, ou 51,99 €/mois avec la fibre sous réserve d’un engagement de 12 mois.

Livebox Max : inclus les mémes chaines que ['offre Livebox, ainsi qu’un abonnement de 24 mois aux services de vidéo a la demande de TF1 (MyTF1) et de
Mo (6playmax). Décodeur TV 6 (compatible Ultra HD 4K) et un second décodeur ou une clé TV inclus.

34,99 €/mois pendant 6 mois, puis 53,99 €/mois avec ADSL, ou 57,99 €/mois avec la fibre sous réserve d’un engagement de 12 mois.

2 houquets sport : « belN SPORTS » avec 4 chaines de helN SPORTS & 15 €/mois, ou 12 €/mois avec un engagement de 12 mois,

«Bougquet Sports Max » 19 €/mois (les 4 chaines belN SPORTS, ainsi que Chasse et Péche, AutoMoto et Golf Channel);

3 houquets cinéma/séries - « 0CS » 312,99 €/mois avec les 4 chaines 0CS; « Bouquet Ciné Séries Max » a 22,99 €/mois (les 4 chaines d'0CS, ainsi que

6 chaines (iné+, 2 chaines Paramount Channel, TCM Cinéma, Action et Eurochannel);

« Pack OCS + Netflix » 22,49 €/mois avec Netflix Standard (2 écrans), ou 28,99 £/mois avec Netflix Premium (4 écrans) avec les 4 chaines d'0CS;

3 houquets multi-thématiques : « Bouquet Divertissement » a 15,99 €/mois avec plus de 50 chaines dont Téva, Paris Premiere, les chaines 0CS, Ciné+ et
de nombreuses chaines jeunesse; « Pack Bouguet Famille Disney+ » a19,99 €/mois avec plus de 40 chaines dont Téva, Paris Premiére, RTL9, Ushuaia TV,
Histoire TV, M6 Music, des chaines jeunesse dont TFOU Max et un abonnement a Disney+ standard ; « Bouquet Intense » a 54 €/mois : toutes les chaines
et options d’Orange dont OCS et belN SPORTS;

Thouquet jeunesse : « Pack Jeunesse » a 9,99 €/mois avec les chaines Tiji, Canal J et les 4 chaines Nickelodeon,

ainsi que les services de vidéo a la demande de Gulli (Gulli Max) et de TF1 pour la jeunesse (TFOU Max) et une sélection de 40 jeux vidéo jeunesse ;

2 houquets musique : « Bouquet Musique Classique » a 1 €/mois avec les chaines Mezzo, Mezzo Live HD et Classica; « Bouquet Melody » a 4,50 €/mois
avec la chaine Melody;

14 bouquets internationaux entre 5 et 15 €/mois (Chinois, Lusophone, Berbére, Italien, Allemand, Africain et Aficain Max, Arabe et Arabe Max, Espagnol,
Anglophone, Indien, Libanais, Israélien et Russe) ;

4 houquets Adulte

Possibilité de s'abonner a Filmo TV, Amazon Prime Video, Disney+, Max, Netflix, Paramount+, TF1+ Premium, M6+ Max, Dorcel Club et aux offres de Canal+
hors bouquet.

sites des opérateurs.

LES OFFRES

Freebox Révolution Light : acces a plus de 230 chaines dont les chaines gratuites de la TNT incluant I'ensemble des chaines locales, BBC World News, Comedy
(entral ou NRJ Hits. Player TV Révolution inclus.

* 9.€99/mois

Freebox Pop : accés aux chaines de la Freehox Révolution Light, ainsi qu’aux services OQEE Ciné donnant accés a la demande a 500 films ou séries, Free Ligue 1,
Amazon Prime Video (pendant 6 mois puis 6,99 €/mois), Canal+ la chaine en live (pendant 3 mois puis a 15,99 €/mois) et Disney+ (pendant 3 mois puis 8,99 €/
mois). Décodeur Player TV Free 4k inclus.

+29,99 €/mois pendant 12 mois, puis 39,99 €/mois

Freebox Ultra Essentiel : accés aux chaines de la Freebox Révolution Light, ainsi qu'aux chaines TV by Canal, soit plus de 280 chaines. Inclus Iaccés a 0QEE Ciné,
Amazon Prime Video (pendant 6 mois puis 6,99 €/mois), Canal+ la chaine en live (pendant 3 mois puis a 15,99 €/mois), Disney+ (pendant 3 mois puis 8,99 €/
mois) et Free Ligue 1. Accés a l'offre de presse en ligne Cafeyn pendant 3 mois puis a 6,99 €/mois. Décodeur Player TV Free 4K inclus.

+39,99 €/mois pendant 12 mois, puis 49,99 €/mois

Freebox Ultra : accés aux chaines de la Freehox Révolution Light, ainsi qu'aux chaines TV by Canal, soit plus de 280 chaines. Inclus I'accés a OQEE Ciné, Amazon
Prime Video, Canal+ la chaine en live, Free Ligue 1, Netflix standard avec publicité, Disney+ standard avec publicité, Universal+, TFl+ et M6+. Accés a loffre de
presse en ligne Cafeyn. Décodeur Player TV Free 4K inclus.

+49,99 €/mois pendant 12 mois, puis 59,99 €/mois

3 houquets sport : « belN SPORTS HD » a 14,99 €/mois avec 10 chaines de belN SPORTS, « Pack Sport Passion » a1,99 €/mois avec 4 chaines (Motorvision.tv,
Nautical Channel, Horse TV et Fuel TV) ; « Pack Sportall » a 4,99 €/mois avec 4 chaines (Athlé TV, Rugby Zone, Futsal Zone et Fight Nation)

6 bouquets cinéma/séries : « 0CS » a12,99 €/mois avec 3 chaines 0CS; « Pack Cinéma Basic » a 5,99 €/mois avec Ciné+ Classic et Ciné+ Club; « Pack Cinéma
Premium » & 7,99 €/mois avec 4 chaines Ciné+ et Drive In Movie Channel ; « Pack Ciné » a 2,99 €/mois avec la chaine Crime District; « Pack Ciné Total » & 14,99€/
mois avec 6 chaines Ciné+, Drive In Movie Channel, Crime District, Action, Eurochannel et TCM Cinéma; « Pack Ciné+ » 8 9,99 € /mois avec 6 chaines Ciné+;

4 bouquets multi-thématiques : « Famille by Canal » a 4,99 €/mois avec 50 chaines dont Polar+, Warner TV ou Planéte+ Aventure; « Pack BIS Panorama » a
5,99 €/mois avec 6 chaines dont Animaux, Trek et Sciences et Vie TV; « Pack BIS Premium » & 9,99 €/mois avec les chaines du pack Panorama et les chaines
Action et Crime District ; « Pack BIS Ultimum » & 14,99 €/mois avec les chaines du pack Premium, la chaine Golf Channel et la chaine pour adulte XXL;

3 houquets jeunesse : « Mini Pack Jeunesse » a1,49 €/mois avec Canal J et TIJI; « Pack Adult Swim + Toonami » a 2,99 €/mois avec Toonami et les services
de vidéo a la demande Adult Swim et Toonami Max; « Pack Kids » a 1,99 €/mois avec Boing, les 2 chaines Boomerang et le service de vidéo a la demande
Boomerang lllimité ;

4 bouquets musique : « Pack MCM » a 2,99 €/mois avec les chaines RFM TV, MCM TOP et MCM; « MTV Musique » a 0,85 €/mois

avec les chaines MTV 80s et MTV 00s; « Pack Trace Urban » a 1,49 €/mois avec 3 chaines Trace; « Trace » 1,99 €/mois avec 5 chaines Trace;

29 bouquets internationaux entre 2,99 € et 49 €/mois (Bollywood, Africain, Africain Premium, Africain Privilege, Allemand, Espagnol, Maghreb,

Maghreb+, Pakistan, Portugais, Vietnamien, Hispano, JSTV, la Grande Muraille, Tirk, Tark+, Al Massih, Arabia, Arabia Max, Arabia Starter, Arménien, Berbeére,
Levant, Musulman, Musulman Max, Russe, Espana, RTV Pink, Star TV, Zee Basic et Zee Premium, Telekidz) ;

12 houquets adulte

Possihilité de s'abonner a des services de vidéo a la demande hors bouquet, dont Amazon Prime Video, Apple TV+, Canal+Séries, Disney+, DAZN, Filmo,
Insomnia, Netflix, Outbuster, ou BrutX.

sites des opérateurs.

20 - Chapitre 3




SFR
OFFRES TRIPLE-PLAY

BOUQUETS ET SERVICES EN
OPTION

LES OFFRES

SFR Starter : accés a 160 chaines dont les chaines gratuites de la TNT incluant l'ensemble des chaines locales, ainsi que Téva, M6 Music ou Euronews.
Décodeur TV Plus inclus.

+ 29,99 €/mois, engagement e 12 mois.

SFR Power : accés a 200 chaines dont les chaines de ['offre SFR de base et 40 autres chaines dont les chaines Discovery, Paris Premiére, MCM, 13eme Rue,
SYFY. Inclus un ahonnement de 6 mois a Netflix Standard avec publicité ou a Disney+ standard. Décodeur connect TV inclus.

* 36,99 €/mois, engagement de 12 mois.

SFR Premium : méme offre que l'offre SFR Power, mais avec Netflix Standard avec publicité ou a Disney+ standard inclus pendant 9 mois. Décodeur SFR
Box 8 TV inclus.

+ 44,99 €/mois sans engagement.

4 bouquets sport : « RMC Sport » avec ou sans engagement (9 €/mois, ou 19 €/mois) avec 13 chaines RMC Sport ; « belN SPORTS » & 14,99 €/mois

avec 10 chaines de belN SPORTS, « bouquet DAZN » sans engagement (14,99 €/mois), « bouquet Plus Sport » avec les chaines RMC Sport et belN SPORTS
(19 €/mois avec engagement de 12 mois ou 25 £/mois sans engagement); « Golf Channel » & 750 €/mois avec la chaine Golf Channel;

10 bouquets cinéma/séries : « 0CS et bouquet Famille » a12,99 €/mois avec les chaines 0CS et 43 chaines cinéma, série et jeunesse; « Ciné+ » 39,99 €/
mois avec 6 chaines Ciné+; « SFR Cinéma » a 5 €/mois sans engagement, avec les chaines Paramount Channel et Paramount Channel décalé, Action et
TCM Cinéma et le service de vidéo a la demande Filmo TV; « Pass Cinéma » a 13,99 €/mois avec les chaines Ciné+, les 2 chaines Paramount Channel, TCM
(inéma, Action et le service Filmo; des offres combinant les 40 chaines du bouquet Famille avec Netflix, ou Amazon Prime Video ou Disney+;
1bouquet multi-thématiques : « Bouquet Famille » a 10 €/mois avec 43 chaines dont Syfy, 13eme Rue ou OLPlay ;

1bouquet jeunesse : « Plus Jeunesse » a 5€/mois ou 10 € sans engagement, avec 13 chaines dont 4 chaines de Nickelodeon, Toonami ou Cartoon
Network, ainsi que les services de vidéo a la demande de TF1 pour la jeunesse (TFOU Max) et de Gulli (Gulli Max);

3 houquets musique : « Bouquet Mezzo » a 4 €/mois avec les chaines Mezzo, Mezzo HD ; « Melody » a 4,50 €/mois avec la chaine Melody ;

« Melody d’Afrique » a 2,50 €/mois avec la chaine Melody d’Afrique;;

28 houquets internationaux entre 1,50 € et 49 €/mois (Africain Privilege, Musulman, Maghreb, Arabia, Maghreb + Arabia, Berbére, Océan Indien, Africain
Découverte, Africain Premium, Hispanique, Mediaset Italia, Espagnol, Anglais, Allemand, Rai, Polonais, Russe, Antenna 1, Portugais, Portugais Premium,
Turc, Chinois, JSTV, Israeli Network, Pakistanais, Indien, Libanais, KBS World);

Possihilité de s'abonner a Amazon Prime Video, Disney+, Netflix et aux offres de Canal+ hors bouquet.

Source : DGMIC a partir des sites des opérateurs.

4. LES OFFRES DISPONIBLES VIA INTERNET OUVERT
(OTT : over-the-top)

Avec la connexion a haut-débit du téléviseur ou du second écran, sont apparues de nouvelles formes de distribution de services audiovisuels,

appelées « over the top » (OTT) qui se sont rapidement développées ces dix dernigres années.

Ces services sont accessibles depuis un navigateur ou une application installée sur un terminal connecté, via linternet dit « ouvert », par

opposition aux services dits « gérés » d'IPTV.

Un nombre croissant d‘éditeurs traditionnels de services linéaires - et notamment lensemble des éditeurs de la TNT - dispose dune plate-
forme OTT ol sont généralement distribués leurs services de télévision, ainsi que des services de média audiovisuels a la demande (SMAD)

permettant en particulier de rattraper les programmes passés ou d'accéder a du contenu exclusif - payant ou non.

Ces services sont de plus en plus consultés. A titre dexemple, en mars 2024, TF1 a revendiqué une audience mensuelle de 35 millions de visi-
teurs uniques sur sa plateforme TF1+, toutes modalités d’accs au service confondues. Pour le méme mois, 6play (plateforme du groupe M6

qui est depuis devenue M6+) a accueilli 23,1 millions de visiteurs uniques.

En outre, plusieurs distributeurs proposent lacces a des services de télévision en OTT, mais également a des services de vidéo a la demande

a lacte ou par abonnement.
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EXEMPLES DETAILLES D’OFFRES EN OTT

(le recensement des offres a été réalisé a la date du 25 avril 2024)

BIS TV ONLINE

MoLoTOV

MYCANAL

AMAZON PRIME
VIDEO

+0ffre Panorama a 6,99 €/mois avec 12 chaines thématiques dont Golf Channel, Action ou ABT;
+ Offre a la carte & partie de 1,99 €/mois.

+0ffre MOLOTOV gratuite gratuite : plus de 40 chaines en direct dont plusieurs chaines nationales de la TNT et d’autres telles que Brut, Sport en France ou (GTN,
ainsi que leurs services de contréle du direct et replay;

+Offre MOLOTOV EXTRA a 0,99 €/mois pendant 3 mois puis 6,99 €/mois (ou 59,99 € par an) : plus de 100 chaines, dont 'ensemble des chaines nationales de
la TNT gratuite, ainsi que les chaines Action, Gong ou les Trace. Possibilité d’enregistrer des programmes ou d’accéder aux services de rattrapage, acces sur 4
écrans.

+Offre MOLOTOV EXTENDED a 10,99 €/mois (ler mois a 0,99 €) : plus de 150 chaines, dont 'ensemble des chaines nationales de la TNT gratuite, ainsi que Paris
Premiere, Crime District, Gong ou The Explorer. Possibilité d’enregistrer les programmes ou de les consulter en rattrapage, accés sur 4 écrans;

+0ffre MOLOTOV GRAND CINEMA 319,99 €/mois : accés a 17 chaines de la thématique Cinéma Séries dont 6 chaines Ciné+, RTL9, Universal+ ou Playboy TV
Europe, ainsi que le service de médias audiovisuels Filmo;

*Plusieurs autres bouquets, parmi lesquels :

Adult Swim + Toonami : accés aux deux chaines pour 2,99 €/mois ;

0CS : acces aux 4 chaines pour 12,99 €/mois ;

(iné+: accés a 6 chaines Ciné+ pour 9,99 £/mois;

Filmo : accés au service pour 6,99 €/mois;

MOLOTOV's Kids and Teens : 10 chaines jeunesses dont 4 chaines de Nickelodeon, Toonami ou Boomerang, a 2,99 €/mois pendant 3 mois, puis 4,99 €/mois.
Plusieurs bouquets internationaux : « Africain Essentiel », « Africain Premium », « Maghreb Basic » et « Maghreb Premium »

*TV+a 2 €/mois : plus de 80 chaines dont l'ensemble des chaines nationales de la TNT gratuite et 24 chaines thématiques dont Comédie+, MTV, Mangas, ainsi
qu’une sélection de programmes CANAL+ accessibles depuis I'application myCANAL.

+CANAL+ SERIES a 6,99 €/mois : service de vidéo a la demande par abonnement spécialisé dans les séries; Les offres de Canal+ présentées ci-avant sont
accessibles depuis 'application myCANAL.

+0ffre de base a 6,99 €/mois (ler mois offert et 69,90 €/an) : accés au service de vidéo a la demande par abonnement Amazon Prime Video et a d'autres ser-
vices d’Amazon ; option sans publicité facturée 1,99 €/mois en sus (soit 8,98 €/mois pour Foffre premium sans publicité ou 93,78 €/an) ; possibilité de s'abonner
a d'autres services de médias audiovisuels dont certains sont présentés ci-apres et d’acheter des films au titre;

+Possibilité de s'abonner a des services de médias audiovisuels tiers tels que le bouquet 0CS, le pass Warner, Lionsgate+, Universal+, Paramount+, ADN, BrutX,
QueerScreen ou Shadowz, ainsi qu'a des chaines en direct et a leur service de rattrapage, telles que Mangas, Mezzo ou Golf Channel.

Source : DGMIC a partir des sites des opérateurs.
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1. CAUDIENCE DE LA TELEVISION

REMARQUES METHODOLOGIQUES

La mesure de référence de laudience des chaines de télévision
est fournie en France par Médiamétrie. Ses deux enquétes princi-
pales sont le Médiamat, qui porte sur l'ensemble des individus de
4 ans et plus possédant au moins un téléviseur dans leur résidence
principale et le Médiamat Thématik, qui donne des résultats sur
la population des individus de plus de 4 ans recevant une offre de
télévision par le cable, le satellite ou xDSL.

Les chaines recensées dans le Médiamat Thématik ne sont pas
toutes conventionnées par IArcom (certaines chaines euro-
péennes non conventionnées y souscrivent) et, a linverse, cer-
taines chaines conventionnées ne souscrivent pas a cette étude.

Périmetre de la mesure TV

Jusqu’au 02/01/2011 : les audiences du Médiamat sont com-
posées de la consommation des programmes de télévision
regardés en direct, a domicile et sur téléviseur. Laudience
des invités est prise en compte.

- A partir de la journée daudience du 03/01/2011 : le Média-
mat intégre pour les individus 4 ans et plus laudience des pro-
grammes de télévision regardés en différé (enregistrement
privé), a domicile, sur téléviseur.

- A partir de la journée daudience du 29/09/2014 : le Média-
mat commence a intégrer pour les individus de 4 ans et plus
[audience des programmes de télévision regardés en rat-
trapage et a domicile, sur téléviseur.

- A partir de la journée daudience du 04/01/2016 : les audiences
du Médiamat prennent en compte intégralement le rattra-
page.

- A partir de la journée d'audience du 30/03/2020 : le Médiamat
integre pour les individus de 15 ans et plus toute laudience des
programmes de télévision regardés en dehors du domi-
cile et en mobilité sur téléviseur, ordinateur, smartphone
et tablette. Laudience des invités pour les 4-14 ans est prise en
compte.

- A partir de la journée daudience du 01/01/2024 : le Médiamat
intégre pour les individus de 15 ans et plus toute laudience des
écrans internet a domicile. Le panel Médiamat sagrandit avec
[ajout des foyers non-équipés TV dans le panel, prenant ainsi
en compte lensemble de la population francaise (4gée de 4 ans
et +) et créant un nouvel univers de référence : France entiere.

La durée découte individuelle (DEI) est depuis 2012 en baisse, malgré Iélargissement de la mesure a la télévision de rattrapage et a la

consommation hors domicile.

La tendance sest inversée en 2020 sous l'effet des mesures de confinement et de couvre-feu prises pour lutter contre la pandémie de
COVID-19. En effet, les Francais ont passé en moyenne 3 heures et 54 minutes par jour a [écoute de la télévision, soit une hausse de
24 minutes sur un an. Cette forte progression de la DE| est la plus importante enregistrée depuis 1996.

En 2023, la DEI moyenne atteint 3 heures et 19 minutes, marquant une légére baisse par rapport a 2022 (-5 minutes), mais assez marquée

comparée au niveau de 2021 (-20 minutes).

La DEI de la télévision varie de facon importante, en tendance et en niveau, selon le sexe, I'age et la catégorie socioprofessionnelle des
individus. Une forte baisse de l'indicateur sobserve chez les plus jeunes. Par exemple, les 25-34 ans voient leur DEI reculer de 11,5 % sur
un an et de 34 % par rapport a 2019. Les 65 ans et plus sont les seuls a enregistrer un niveau supérieur a celui davant crise (+5,3 %) mais ils

reculent tout de méme de 1,3 % sur un an.
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EVOLUTION DE LA DUREE D’ECOUTE QUOTIDIENNE DE LA TELEVISION EN MOYENNE ANNUELLE, DE 1996 A 2023

(en heure : minutes)
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Source : Médiamétrie, Médiamat. Ensemble des individus de 4 ans et plus équipés de téléviseurs, France métropolitaine

EVOLUTION DE LA DUREE D’ECOUTE INDIVIDUELLE DE LA TELEVISION EN MOYENNE ANNUELLE, PAR CIBLE, DE 2019 A 2023

2019
2020
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@
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Ind. 4-14 Ind.15-24 Ind. 25-34 Ind. 35-49

Individus 4-14 ans 0h56
Individus 15-24 ans 0h48
Individus 25-34 ans 1h42
Individus 35-49 ans 2h33
Individus 50-64 ans 4h36
Individus +65 ans 5h36
(sp+ 2h2
FRDA 201

Ind. 50-64 Ind. 65+

Source : Médiamétrie, Médiamat. Ensemble des individus de 4 ans et plus équipés de téléviseurs, France métropolitaine.
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Source : Médiamétrie, Médiamat. Ensemble des individus de 4 ans et plus équipés de téléviseurs, France métropolitaine.
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2. CAUDIENCE DES CHAINES GRATUITES

La part d’'audience des chaines hertziennes dites « historiques » : une tendance  la baisse qui se confirme en 2023 aprés un
léger sursaut en 2021.

Alors que le développement de la télévision payante depuis les années 1990 avait déja entrainé une baisse de laudience des chaines hert-
ziennes dites « historiques » (TF1, France 2, France 3, Canal+, France 5, M6 et Arte), le déploiement de nouvelles chaines sur la TNT gratuite
a partir de 2005, puis en 2012, a renforcé cette tendance.

Entre 2007 et 2023, la part daudience (PdA) agrégée des chaines dites « historiques » est passée de 82,9 % a 58,6 % soit une baisse de
24,3 points.

Entre 1998 et 2021, les chaines TF1, France 2 et France 3 ont vu leur part daudience baisser, perdant respectivement 16,7, 72 et 8 points.
Apres une période de relative stabilité de 2012 3 2014, la part daudience de la chaine TF1 baisse jusqu'en 2020 pour atteindre 19,2 %. Méme

sien 2021 la part de marché de la chaine progresse de 0,5 point, la tendance a la baisse se confirme en 2022 puis en 2023. Ainsi en 2023, TF1
enregistre son minimum historique 3 18,6 % de PdA.

Malgré une hausse en 2016 (+0,3 point par rapport a 2015), la tendance a la baisse qui débute en 2017 (-0,7 point sur un an) sest poursuivie
pour la chaine M6 pour finalement atteindre une PdA de 8,9 % en 2019 (-0,2 point). Entre 2019 et 2023, la chaine recule de 0,8 point
supplémentaire.

France 2 est parvenue a renouer avec la croissance de sa PdA depuis 2018 contrairement a France 3 dont la performance reste marquée par
une tendance relativement stable. Les parts d'audience des deux principales chaines publiques atteignaient respectivement 153 % et 9 % en
2023, en hausse de 0,5 point en un an pour la premiére et en baisse de 0,4 point pour la seconde.

L'audience d'Arte est en hausse par rapport a 2016 (+0,6 point) mais stagne depuis 2020 pour finalement sétablir 82,9 % en 2023. France 5 a
reculé de 0,1 point de PdA sur un an aprés son record de 2022 (également atteint en 2019) avec un résultat de 3,5 % en 2023.

Canal+ a connu une forte diminution de sa part daudience, qui ne sélevait plus qua 1,2 % en 2023 contre 4,6 % en 1998. Le déclin de
laudience de la chaine payante historique s'est accéléré ces dernigres années, notamment depuis 2016.

EVOLUTION DE LA PART D’AUDIENCE (EN %) DES CHAINES HISTORIQUES EN MOYENNE ANNUELLE DE 2007 A 2023
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Source : Médiamétrie, Médiamat. Ensemble des individus de 4 ans et plus équipés de téléviseurs, France métropolitaine.
Remarque : par soudi de visibilité sont explicitées a I'crit uniquement les parts d'audience supérieures ou égales a 2 %.
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Laudience des chaines lancées en 2005 et 2012

Si, de 2005 42012, laudience des chaines de la TNT nées en 2005 ne cessait daugmenter, le lancement de six nouvelles chaines fin 2012 a
mis fin & cette tendance. Ainsi, elles atteignent une PdA agrégée record en 2012 (21,4 %).

En 2012, un duo de chaines, TMC et W9, sétait hissé a la téte de lensemble, suivi ensuite par un groupe de six chaines dont les parts daudience
annuelles sétablissaient autour de 2 % : C8, NRJ12, TFX, BFM TV, France 4 et Gulli. La fin du classement était occupée par CStar et CNews.

Le lancement de six nouvelles chaines en décembre 2012 et [‘évolution des grilles de programmes de certaines des chaines lancées en 2005
ont modifié les équilibres au sein des chaines dites de la TNT.

TMC et BFM TV sont les chaines non historiques les plus regardées avec des PdA égales a 3,1 % en 2023 et qui progressent sur un an. Par

ailleurs, CNews est de loin la chaine avec la plus forte progression sur le long terme (+1,5 point depuis 2019 soit un niveau trois fois supérieur
a celuidily a4 ans).

France 4 continue sur une tendance a la baisse qui perdure depuis 2016. Sa part de marché est divisée par deux sur la période. En mai 2021,
France Télévisions annonce que |'offre Culturebox, disponible en canal partagé avec France 4 est pérennisée en soirée. Mediamétrie ne pige
plus la chaine a partir de cette année.

EVOLUTION DE LA PART D’AUDIENCE (EN %) DES CHAINES DE LA TNT DE 2005 EN MOYENNE ANNUELLE DE 2011 A 2023
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Source : Médiamétrie, Médiamat. Ensemble des individus de 4 ans et plus équipés de téléviseurs, France métropolitaine.

Les chaines gratuites lancées aprés 2012, atteignent ensemble 12,5 % de part daudience en 2023. Notamment RMC Story et La Chaine
LEquipe n'ont pas arrété de renforcer leur part de marché depuis leur création.

Méme si franceinfo: atteint sa PdA record en 2022, elle perd 0,1 point sur un an pour se retrouver a 0,8 % en 2023. En outre, LCl atteint un
record historique en 2023 avec 2 % de PdA soit 1,7 point de plus qu'en 2016.
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EVOLUTION DE LA PART D’AUDIENCE (EN %) DES CHAINES DE LA TNT DE 2012 ET PLUS EN
MOYENNE ANNUELLE DE 2013 A 2023
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Source : Médiamétrie, Médiamat. Ensemble des individus de 4 ans et plus équipés de téléviseurs, France métropolitaine.
Remarque : par souci de visibilité sont explicitées a I'écrit uniquement les parts d’audience supérieures a 0,3%.
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3. AUDIENCE DES CHAINES PAYANTES

REMARQUES METHODOLOGIQUES

Cette partie sappuie sur les résultats de I'enquéte Médiamat Thé-
matik de Médiamétrie. Cette étude porte sur la population des
abonnés a une offre élargie de chaines et permet de mesurer
laudience individuelle des chaines thématiques. A la différence du
Médiamat, ses résultats ne sont publiés que deux fois par an, a
[issue de 24 semaines de recueil des données. La derniere vague
de l'enquéte, portant sur la période du 4 septembre 2023 au 18
février 2024 a été réalisée sur un échantillon de référence de 9 665
personnes gées de 4 ans et plus composant 4 153 foyers.

La population étudiée dans le Médiamat Thématik, appelée
« Ensemble Univers » inclut toute la réception par cable (dont le
service antenne), toute la réception par satellite (avec ou sans
abonnement), toute la réception TV par ADSL (avec ou sans op-
tion ou bouquet payant de chaines) et toute la réception par fibre

optique. Cet ensemble constitue 80 % de la population équipée
TV résidant en France.

A linstar du Médiamat, lenquéte Médiamat Thématik integre
depuis janvier 2011 dans les audiences des programmes les
visionnages en différé effectués par enregistrement personnel
ou contrdle du direct. Depuis fin 2014, laudience des services de
rattrapage disponibles sur téléviseur est également mesurée pour
certaines chaines thématiques.

Plusieurs précautions doivent &tre prises pour linterprétation
des résultats daudience de l'enquéte Médiamat Thématik. Les
chaines recensées peuvent en effet étre destinées a des publics
spécifiques, étre reprises sur différentes plateformes en basique
ou en option, dans des niveaux d'offres différents et bénéficier de
plus ou moins dancienneté sur ces plateformes.

La part daudience des chaines payantes en moyenne annuelle diminue tendanciellement depuis 2009.

PART D’AUDIENCE DES CHAINES PAYANTES EN MOYENNE ANNUELLE (EN %)
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Source : Médiamétrie, Médiamat'Thématik. NB : Canal + est isolée du reste des chaines payantes
du fait de son ancienneté et de sa part d'audience élevée par rapport aux autres chaines payantes.

Le profil socio-économique des personnes recevant la télévision par ADSL, cible, fibre optique ou satellite

Les personnes recevant la télévision par xDSL, cable, fibre optique ou satellite ont un profil socio-démographique sensiblement différent de

celui de I'ensemble des individus équipés d'un téléviseur.
Les principales différences observables sont :

-Iage : la population de 50 ans et plus est légarement sous-représentée parmi les « Equipés TV recevant la TV par un accés internet,
cable ou satellite » comparativement a lensemble des « Equipés TV »;

- la catégorie socio professionnelle (CSP) : la part d'inactifs chefs de foyer est sous-représentée au sein des « Equipés TV recevant la
TV par un accés internet, cable ou satellite »
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PROFILS COMPARES DE LA POPULATION < ENSEMBLE UNIVERS » ET DE L’ENSEMBLE DES INDIVIDUS EQUIPES DE TELEVISEURS EN 2023

Individus de 4 ans et + 46167 100 57 264 100
Foyers 20726 - 26779

Hommes 4 ans et + 22689 49] 21574 482

Femmes 4 ans et + 23478 50,9 29689 5,8

FRDA 17534 38,0 22420 39,2

FRDA moins de 50 ans 730 158 9149 16,0

414 ans 6699 145 1761 136

15-24 ans 5706 124 6799 19

25-34 ans 5181 1.2 6192 10,8

35-49 ans 9412 20,4 10985 19,2

50ans et + 19168 N5 25521 446

(SP+ 17474 318 20490 %8

(SP- 17162 312 20586 %9

Inactif 11531 25,0 16188 283

(SP+ 11602 25) 13441 235

(SP- 10787 234 13319 53

Inactif 23719 51,5 30504 5,3

Communes rurales 10 663 B 12574 22,0

2000 a 20 000 habitants 9400 20,4 10728 18,7

20000a100000
habitants 6299 136 7916 138
+100 000 habitants (hors Paris) 12979 28] 16975 29,6
Agglomération
Parisienne 6827 148 9070 158

Aucun enfant 28683 62, 36 667 64,0
Au moins un enfant 17484 319 20597 36,0

Source : Médiamétrie, Médiamat'Thématik, Ensemble Univers Médiamat Thématik.
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Les parts d'audience des chaines et des différentes thématiques

La vague du deuxigme semestre 2023 du Médiamat Thématik recense laudience de 85 chaines thématiques. Quand bien méme ce chiffre
est important, un nombre non négligeable de chaines thématiques diffusées en France ne souscrivent pas a [étude de Médiamétrie et ne
sont donc pas comptabilisées.

Les parts daudience des chaines sont présentées tout dabord de manigre agrégée par thématique (au sein du périmétre des chaines théma-
tiques), puis individuellement au sein de lunivers des chaines thématiques et du total TV.

La vague du deuxiéme semestre 2023 montre une baisse de la part daudience des chaines payantes par rapport a la vague réalisée un an
plus tot : elle passe ainsi de 11 % & 10,7 % sur l'ensemble TV. Cette baisse confirmée depuis plusieurs années sexplique notamment par la
concurrence de plus en plus forte des services de vidéo a la demande.

Les chaines payantes réalisant les meilleures parts daudience en 2023 sont RTL9 (1 % sur lensemble TV et 9 % sur le périmetre des chaines
thématiques), TV Breizh (0,8 % sur l'ensemble TV et 77 % sur le périmétre des chaines thématiques), Paris Premigre et Canal+ Foot.

En 2023, la premigre thématique en termes daudiences est celle des chaines généralistes payantes, avec une part daudience de 28,6 %,
devant le sport (16,7 %) toutes les deux en forte progression par rapport a la vague de janvier-juin 2022. Elles sont suivies par le cinéma
(14,5 %) et le documentaire (12,7 %).

PART D’AUDIENCE DES CHAINES PAYANTES PAR THEMATIQUE (EN %)

28,6
Janvier-juin 2022
B5 Septembre 2023 - Février 2024
179 67
"5 14,6
n B39
1,2
98 95
12
49 43
17 16
Généraliste (inéma Documentaires Sport Jeunesse Fiction Musique Adolescents
Source : Médiamétrie, Médiamat Thématik, périmetre des chaines thématiques.
NOMBRE DE CHAINES PAYANTES PAR THEMATIQUE
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9
8
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4 4
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Source : Médiamétrie, Médiamat Thématik, périmétre des chaines thématiques.
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PART D’AUDIENCE (EN %) DES CHAINES THEMATIQUES DE SEPTEMBRE 2023 A FEVRIER 2024
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Sources : Médiameétrie, Médiamat Thématik, Ensemble Univers Médiamat Thématik.
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4. PAUDIENCE DES SERVICES DE VaDA

Les résultats de cette partie sont issus de la nouvelle méthodo-
logie de traitement des résultats quotidiens du Barométre
de la SVOD Médiamétrie -Harris Interactive, mise en place
en juillet 2021, pour une convergence des résultats avec les
données de référence dusage de la SVOD issues de Global
Vidéo / 37 500.

En complément du Médiamat, [étude Global Vidéo offre une
mesure globale de la consommation TV et vidéo par la population
francaise. Global Vidéo contextualise ainsi la pratique de la SYOD
en perspective des autres usages vidéo.

Les données issues de Global Vidéo sont la référence Médiamétrie
sur les indicateurs dusage quotidien et de durée découte de la
VaDA et proviennent du terrain d'enquéte mensuel 37 500.

Par sa fréquence de publication quotidienne, le Baromeétre de la
Consommation SVOD Médiamétrie-Harris Interactive porte les
variations quotidiennes de consommation et identifie les contenus
consommés chaque jour en VaDA. Les indicateurs issus du Baro-
métre de la consommation SVOD Médiamétrie-Harris Interactive
sont construits sur les contenus consommeés, soit un sous ensemble
dune pratique plus globale de la VaDA observée dans Global Vidéo.

Le lancement de Netflix, fin 2014, a enclenché un bouleversement des pratiques audiovisuelles des Francais. D'abord principalement concen-
trée chez les plus jeunes, [utilisation des services de VaDA sest démocratisée rapidement, l'année 2020 marquant un tournant sous |'impact
conjugué de la crise sanitaire et de la diversification de [offre (lancement de Disney+, développement de loffre dAmazon Prime Video).

Toutefois, la durée d'écoute de ce media reste assez stable depuis 2022. Au T12024, lensemble des individus de 15 ans et plus consommait
quotidiennement 35 minutes de VaDA contre 31 minutes a la méme période deux ans auparavant.

DUREE D’ECOUTE QUOTIDIENNE DE LA VADA EN MOYENNE TRIMESTRIELLE (en heure : minutes)

3:08 307

Individus de 15 ans et plus avec au moins un contact VaDA
au cours du trimestre

= Fnsemble des 15ans et plus

0:3
0:31 B

oz nwz 3202 14202 1203 s 32083 14208 1204

Source : Global Vidéo - Mediamétrie - Base Individus 15 ans et + France entiére.

Cette consommation fluctue fortement en fonction des usages et de [dge des consommateurs. Ainsi, les individus ayant eu au moins un contact
avec un service de VaDA au cours du trimestre enregistrent une durée découte bien supérieure a lensemble de la population (3h07 au T12024).

Similairement, les individus les plus jeunes enregistrent une consommation quotidienne plus conséquente de ces services avec 49 minutes pour
les 15-24 ans et Th04 pour les 25-34 ans. Pour les 15-24 ans, ce niveau est équivalent a leur consommation quotidienne de contenu TV en 2023.
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DUREE D’ECOUTE QUOTIDIENNE DE LA VaDA PAR CIBLE EN MOYENNE TRIMESTRIELLE (en heure : minutes)

0:49
0:46

0:18

122083
13203
142023
12024

15-24ans 25-34ans 35-49ans 50anset+

Source : Global Vidéo - Mediamétrie - Base Individus 15 ans et + France entiére.

Le nombre dutilisateurs quotidiens de services de VaDA sétablissait & 9 millions au T4 2023 puis & 10,1 millions au T1 2024 aprés avoir
presque doublé entre 2019 et 2020, passant de 4,1 a prés de 8 millions.

Le poids des plus de 50 ans dans laudience de la VaDA a ainsi cri, passant de 12 % en janvier 2020 a 22 % en décembre 2021. Au T12024,
ce taux se situe 3 26,7 %.

Les services et les contenus américains dominent le marché francais de la VaDA, tant en termes de nombre dabonnements que de poids
dans la consommation. Au T4 2023, 4,6 millions de francais consommaient quotidiennement Netflix, 1,4 million Prime Vidéo et 1,1 million
Disney+. Le seul service francais qui s'invite dans le podium est myCANAL avec 1,1 million de consommateurs quotidiens.

De plus, en comparaison de loffre disponible, les productions américaines sont surconsommées sur les services de VaDA. Au T4 2023,
ils représentaient 56 % de la consommation alors qu'ils n'englobaient que 44 % de loffre dans les catalogues. Cette surconsommation de
contenus américains se fait au détriment des ceuvres francaises qui ne représentent que 16 % de la consommation contre 20 % de loffre.

MOYENNE QUOTIDIENNE DE CONSOMMATEURS DE VaDA PAR SERVICE (en millions)

90
12023
22023
132023
46 T42024
14 1 1
02 0,2 0,1
Ensemble Netflix Prime Video Disney + My Canal Paramount+ Apple Tv+ 0cs
Canal+ Séries

Source : Barometre de la Consommation SVOD Médiamétrie -Harris Interactive.
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REPARTITION DE L'OFFRE ET LA CONSOMMATION DE CONTENUS VADA PAR ORIGINE DES EUVRES — QUATRIEME TRIMESTRE 2023 (en %)

16
16
20
Autre
@ Européen (hors France) 5
Francais
u“ a5
Américain
Offre Consommation

Source : Barometre de la Consommation SVOD Médiamétrie -Harris Interactive.
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LA PRODUCTION
AUDIOVISUELLE ET
CINEMATOGRAPHIQUE
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1. LAPRODUCTION AUDIOVISUELLE
ET CINEMATOGRAPHIQUE A PARTIR DES DONNEES DE L'ARCOM

Deux sources de référence permettent dapprécier la participation
des diffuseurs dans le financement de la production des ceuvres
audiovisuelles et cinématographiques.

Les statistiques établies par le CNC sur leur participation dans la
production audiovisuelle aidée par le fonds de soutien du CNC et
dans la production cinématographique agréée par le CNC. Seules
les ceuvres audiovisuelles et cinématographiques (au sens du décret
n°90-66 du 17 janvier 1990 modifié le 28 mars 1992) qui bénéfi-
cient de laide du CNC sont prises en compte dans ces données. Les
productions ne bénéficiant pas du statut d'ceuvre audiovisuelle sont
essentiellement des programmes de flux non éligibles au fonds de
soutien. Les données du CNC concernant les oeuvres audiovisuelles
couvrent les genres de lanimation, du documentaire, de la fiction,
des adaptations audiovisuelles de spectacle vivant et des magazines
dintérét culturel.

Les données de Arcom mesurent la contribution des éditeurs
de chaines a la production d'ceuvres audiovisuelles et cinéma-
tographiques, au sens des décrets « production », et integrent
dautres dépenses que celles de la seule production d'ceuvres
inédites. Ainsi les décrets permettent-ils de valoriser, au titre
des obligations de production, certaines dépenses qui ne sont
pas des dépenses de préfinancement de production, comme les
achats de droits (autres que préachats), les financement de tra-
vaux d'écriture et de développement, les dépenses d'adaptation
des ceuvres audiovisuelles ou cinématographiques aux personnes
aveugles et malvoyantes les dépenses de doublage et de sous-ti-
trage, les dépenses de sauvegarde, restauration ou mise en valeur
des ceuvres du patrimoine cinématographique et audiovisuel
d'expression originale francaise, et les dépenses de formation des
auteurs, de promotion des ceuvres audiovisuelles. De méme, une
part de dépenses de production de programmes qui ne sont pas
des ceuvres, peut, pour certaines chaines, étre valorisée dans les
obligations de production audiovisuelle.

Par ailleurs, les dates de prise en compte d'une production inédite
par [Arcom ne sont pas les mémes que celles du CNC:

* pour le CNC : la date de dépét de la demande de subvention
concernant les ceuvres audiovisuelles et la date de l'agrément
concernant les ceuvres cinématographiques ;

* pour ['Arcom : la date de signature du contrat et du versement

des montants engagés, avec des criteres différents selon que ['on
se situe en production audiovisuelle ou cinématographique.

Enfin, les montants dont dispose Arcom ne reflétent pas né-
cessairement la totalité de ['investissement des éditeurs, dans
la mesure oti ces derniers ne doivent déclarer a Autorité que
les dépenses répondant aux critéres permettant de remplir leurs
obligations de contribution a la production.

Les données annuelles rendues publiques par chacun des deux
organismes sont donc de nature différente et, a ce titre, n‘ont
pas vocation a étre comparées.

Le classement des diffuseurs qui financent des programmes au-
diovisuels aidés est divisé en qutre sous-ensembles dans les sta-
tistiques établies par le CNC, afin de distinguer les services de
télévision en fonction, d'une part, de leur actionnariat (public ou
privé) et dautre part, de leur mode d'acces (gratuit ou payant) :
* les chaines gratuites, qui regroupent les chaines publiques
nationales (chaines du groupe France Télévisions, Arte, LCP
Assemblée Nationale et Public Sénat), les chaines privées a
diffusion nationale, composées des chaines historiques (TF1
et M6) et des treize chaines privées de la TNT gratuite hors
chaines d'information (Chérie 25, C8, CStar, Gulli, TMC, TFX,
TF1 Séries Films, La Chaine LEquipe, NRJ12, RMC Story, RMC
Découverte, 6ter et W9). A noter que HD1, La Chaine LEquipe
et RMC Découverte n'ont investi dans la production audiovi-
suelle aidée que depuis 2013 ;

* les chaines payantes, qui regroupent Canal+, Ciné+, OCS et
Iensemble des chaines payantes du cable et du satellite, de

IADSL et de la TNT;

* les services en ligne accessibles sur internet incluant des
déclinaisons internet de chaines télévisées (Arte Live Web,
myCANAL, France5.fr, Francetv.fr), mais également les services
de médias en ligne et notamment les services étranegrs (Netflix,
Disney+, Prime Video ou Max) ;

* Etant donné leur spécificité régionale, les chaines locales font
toujours lobjet d'un classement séparé ;

* De plus, les montants présentés dans ce document corres-
pondent a des résultats arrondis au million prés qui peuvent
donner lieu 3 de légeres différences selon les graphiques, et
parfois de légeres incohérences dans les résultats de sommes.

39 - Chapitre 5




Lensemble des dépenses retenues au titre des obligations de production d'ceuvres audiovisuelles et cinématographiques européennes se
sont élevées en 2022 31,581 Md€. Plus de deux-tiers relevent de la production audiovisuelle (1,166 Md€) et moins dun tiers de la production
cinématographique (415,0 M€).

Le groupe France Télévisions est le premier contributeur  la production, a hauteur de 492,8 M€ en 2022, soit 31,7 % de l'ensemble des
dépenses des éditeurs.

ENSEMBLE DES DEPENSES RETENUES AU TITRE DES OBLIGATIONS DE PRODUCTION DE EXERCICE 2022 (en M¢)
(contribution audiovisuelle et cinématographique)
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Production audiovisuelle < Production cinématographique

Source : Arcom

En 2022, les montants totaux des dépenses retenues au titre des obligations réglementaires en faveur du développement de la
production audiovisuelle européenne sont en augmentation de 19,2 % (1,166 Md€ contre 978,2 M€ en 2021).

Pour ce qui concerne la production cinématographique, les montants totaux des dépenses retenues au titre des obligations régle-
mentaires en 2022 sont en baisse de 3,4 % par rapport a 2021 (415,4 M€ contre 429,0 M€, a noter cependant que la contribution
était a un niveau particulierement élevé en 2021 lié au rattrapage de déficits relevés l'exercice précédent).

1. CONTRIBUTION A LA PRODUCTION AUDIOVISUELLE

Concernant la production audiovisuelle, les montants mentionnés plus haut correspondant aux dépenses retenues par Arcom au
titre de la contribution, ne refletent pas exactement les dépenses réelles investies dans la production dans la mesure ol la régle-
mentation :

- amis en place des mécanismes de bonification et de minoration de certaines dépenses;

- limite la prise en compte de certaines dépenses (notamment celles engagées lors d'un exercice précédent nayant pas été décla-
rées au titre de ce dernier);

- permet, pour certains éditeurs, de prendre en compte des dépenses autres que les préachats, coproductions, achats de droits et
conventions décriture (dépenses de formation des auteurs, financement de festivals, promotion des ceuvres ou encore dépenses
daudiodescription).

Dans ce contexte, au titre de Iexercice 2022, les dépenses de préfinancement et dacquisition déclarées par I'ensemble des éditeurs
de services au titre de la contribution au développement de la production d'ceuvres audiovisuelles sélevent a 1,150 Md€ (contre
963,0 M€ en 2021, soit une hausse de 19,4 %). Les dépenses des diffuseurs en faveur des ceuvres patrimoniales augmentent éga-
lement, passant de 918,2 M€ en 2021 41,092 Md€ en 2022 (+18,7 %).

40 - Chapitre 5




REPARTITION DES DEPENSES REELLES DECLAREES ENTRE EUVRES AUDIOVISUELLES PATRIMONIALES
ET AUTRES QUE PATRIMONIALES EN 2022 © (en M€)
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Les dépenses en faveur de la production audiovisuelle @ déclarées par les groupes audiovisuels dits « historiques » (TF1, M6, France Télévi-
sions et Canal Plus) sélevent en 2022 3 848,0 M€ (contre 794,8 M€ en 2021, soit une hausse de 6,7 %). Cet ensemble concentre 72 % de la
contribution totale des éditeurs de services a la production audiovisuelle en 2022.

Les dépenses déclarées par ces groupes dans la production d'ceuvres audiovisuelles patrimoniales sélévent en 2022 4 789,0 M€ © (soit 93 %
de leur contribution totale).

DEPENSES REELLES DES EDITEURS DANS LA PRODUCTION AUDIOVISUELLE ET VENTILATION ENTRE EUVRES PATRIMONIALES
ET NON PATRIMONIALES EN 2021 ET 2022 ® (en M€)
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Les investissements dans la production audiovisuelle inédite

Les dépenses déclarées dans la production d'ceuvres audiovisuelles inédites (préachats, coproductions et dépenses décriture) représentent
1,000 Md€ (contre environ 150 M€ pour les achats de droits de diffusion) en 2022, soit 87 % du total des dépenses de production dans des
ceuvres audiovisuelles. Elles sont en hausse de prés de 18 % par rapport a 2021, exercice sur lequel elles représentaient 850,0 M€ (contre
112,9 M€ pour les achats de droits de diffusion).

™ es dépenses dans la production audiovisuelle des groupes France Télévisions, TF1, les services payants du Groupe Canal Plus ainsi que du groupement de services OCS sont exclusivement
consacrées a des ceuvres patrimoniales.

@ Incluant tant les dépenses de préfinancement et d'acquisitions, que les éventuelles dépenses en faveur d'émissions de plateau ou « autres dépenses » qui pourraient étre déclarées par certains
éditeurs.

® Ce montant comprend strictement les préfinancements et acquisitions d'ceuvres patrimoniales et n'inclut pas les « autres dépenses » portant sur les ceuvres patrimoniales.

@ Dans « Autres » sont inclus les groupes suivants : Altice, Mediawan (pour 2021), NRJ, Orange. Ces montants portent sur les préfinancements et acquisitions d'ceuvres audiovisuelles et
n'intégrent pas les « autres dépenses » ou les éventuels investissements sur des émissions de plateau qui auraient pu étre déclarés.
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Au sein de ces dépenses, 77 % proviennent des groupes audiovisuels dits « historiques », pour un montant de 773,2 M€ en 2022 (contre
735,0 M€ en 2021).

DEPENSES DANS LA PRODUCTION D’EUVRES AUDIOVISUELLES INEDITES
ET DANS LES ACHATS DE DROITS DES GROUPES AUDIOVISUELS EN 2022 (en M¢€)
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En matiere de genres de programmes, la fiction concentre la majorité des dépenses en production inédite des éditeurs (68 % en 2022, pour
un montant de 681,3 M€), le documentaire rassemble 18 % des dépenses en production inédite des éditeurs (179,0 M€) et lanimation 6 %
(55,0 M€).

Le magazine, le spectacle vivant et le divertissement captent une part résiduelle des dépenses des éditeurs en production inédite, avec
respectivement 3 %, 3 % et 2 %.

DEPENSES DE PRODUCTION D’EUVRES AUDIOVISUELLES INEDITES DECLAREES PAR GENRE DE 2018 A 2022 (en M¢)
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En 2022, les dépenses dans la production inédite (préachats et parts de coproduction) déclarées par les éditeurs ont permis la production de
4752 heures d'ceuvres audiovisuelles contre 5 096 heures en 2021 (soit une diminution de 7 %).

VOLUME HORAIRE DES DEPENSES DE PRODUCTION D’EUVRES AUDIOVISUELLES INEDITES DECLAREES PAR GENRE DE 2018 A 2022
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2. CONTRIBUTION A LA PRODUCTION CINEMATOGRAPHIQUE

Tout comme pour la production audiovisuelle, les montants retenus par [Arcom au titre de la contribution a la production cinématogra-
phique mentionnés en introduction ne refletent pas exactement les dépenses réelles  investies dans la production dans la mesure ol la
réglementation :

* a mis en place des mécanismes de majoration et de minoration de certaines dépenses (notamment lapplication dun coefficient
multiplicateur pour les films sortis en salle depuis plus de 30 ans) ;

* limite la prise en compte de certaines dépenses (notamment le plafonnement des droits d'exploitation pour la France et la déduction
des droits étrangers pour les services relevant des décrets SMAD et CabSat ou encore la limitation de la prise en compte de dépenses
engagées sur un exercice précédent).

Dans ce contexte, au titre de l'exercice 2022, les dépenses engagées par lensemble des éditeurs de services et déclarées au titre de leur
contribution au développement de la production cinématographique sélévent a 419,6 M€ (contre 423,1 M€ en 2021 (soit une baisse de
1 %, notamment justifiée par une revitalisation en 2021 du secteur cinématographique post-crise sanitaire avec un retour & des niveaux
d'investissements normaux auxquels se sont ajoutées des dépenses supplémentaires afin de rattraper certains déficits observés en 2020, les
contributions étant revenues en 2022 a un régime normal d'obligations prévus par les textes).

En revanche, la tendance baissiere des contributions na pas affecté les dépenses de production dans des ceuvres cinématographiques
dexpression originale frangaise, puisqu’elles se sont élevées a 378,6 M€ en 2022 contre 359,3 M€ en 2021 (+5 %).

80 % des dépenses dans la production d'ceuvres cinématographiques européennes ont été déclarés au titre de dépenses de préachats ou de
coproductions, a hauteur de 335,8 M€ (contre 311,2 M€ en 2021, soit une hausse de prés de 8 %).

© Ces dépenses réelles n'incluent pas les « variations » que les éditeurs peuvent déclarer dune année a lautre en cas de modification de leur apport initial ou d‘annulation du projet.
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REPARTITION DES DEPENSES DANS LA PRODUCTION D’GUVRES CINEMATOGRAPHIQUES EUROPEENNES EN 2022 ©
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En 2022, les services de cinéma ont investi 161,4 M€ dans le préfinancement d'ceuvres cinématographiques européennes (contre 199,0 M€
en 2021, soit une baisse de 19 %, & nouveau justifiée par des niveaux d'investissements inhabituellement élevés en 2021 comme mentionné
plus haut), dont 157,2 M€ dans le préfinancement d'ceuvres d'expression originale frangaise (contre 183,9 M€ en 2021, soit une baisse de
prés de 15 %).

Les investissements des services autres que de cinéma déclarés en 2022 dans le préfinancement d'ceuvres cinématographiques européennes
et dexpression originale francaise sétablissent respectivement a 127,9 M€ (contre 111,3 M€ en 2021, soit une hausse de 15 %) et 124,35 M€
(contre 106,1 M€ en 2021, soit une hausse de plus de 17 %).

Les investissements des SMAD en 2022 dans le préfinancement, entigrement composés d'ceuvres cinématographiques européennes et
dexpression originale francaise, sétablissent & 46,5 M€.

Les tableaux ci-dessous présentent la contribution a la production cinématographique des éditeurs soumis aux dispositions des décrets
n°2021-1924, n°2021-1926 et n° 2021-793, répartis par type de services puis par mode de diffusion ou d’exploitation.

CONTRIBUTION A LA PRODUCTION CINEMATOGRAPHIQUE EUROPEENNE ET D’EXPRESSION ORIGINALE FRANCAISE EN 2022
DES SERVICES LINEAIRES ET SMAD (en M€)

Montants Part totale Montants Part totale
Services autres que de cinéma 154,6 31% 145,3 38%
Dont hertziens 154,6 31% 1453 8%
Dont non-hertzien 0,0 0% 0,0 0%
Services de cinéma 207 49% 176,0 46 %
Dont chaines Canal+ et Ciné+ 1872 45% 158,3 2%
Dont 0CS 198 4% 77 4%
SMAD 58] 14% 53 15%

Source : Arcom

En 2022, sur les 154,6 M€ investis par les éditeurs hertziens autres que de cinéma ) dans la production d'ceuvres cinématographiques euro-
péennes, 147,8 M€ lont été par les groupes « historiques » (France Télévisions, TF1, M6).

Les investissements des chaines Canal+ et Ciné+ représentent 90 % des investissements de I'ensemble des chaines de cinéma dans les
ceuvres cinématographiques européennes et d'expression originale francaise.

© Les « autres dépenses » comprennent 2,2 M€ daides a la distribution, 0,5 M€ de dépenses de sauvegarde, de restauration ou de mise en valeur des ceuvres du patrimoine cinématographique

et audiovisuel dexpression originale francaise, et 0,008 M€ de dépenses d'adaptation des ceuvres aux personnes aveugles ou malvoyantes.
(MTF1, France 2, France 3, France 4, France 5, M6, C8, CStar, TMC, TFX, TF1 Séries Films, W9, 6ter, Gulli, Paris Premigre, NRJ12 et Chérie 25.
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2. LAPRODUCTION AUDIOVISUELLE
ET CINEMATOGRAPHIQUE A PARTIR DES DONNEES DU CNC

Ce chapitre a été établi a partir des statistiques du CNC dans la pro- * Onze groupes audiovisuels (AB Groupe, Groupe Arte, Disney,
duction audiovisuelle aidée par le fonds de soutien du CNC et dans la Editions Philippe Amaury, France Télévisions Groupe, Groupe
production cinématographique agréée par le CNC. Seules les ceuvres Canal+, Groupe M6, Altice Media, NRJ Group, Orange,
audiovisuelles et cinématographiques (au sens du décret n°90-66 du Groupe TF1), qui regroupent les chaines publiques nationales,
17 janvier 1990 modifié le 28 mars 1992) qui bénéficient de laide du les chaines privées a diffusion nationale, les chaines privées
CNC sont prises en compte dans ces données. Les productions ne bé- de la TNT gratuite hors chaines dinformation, les chaines
néficiant pas du statut d'ceuvre audiovisuelle sont essentiellement des payantes et les services en ligne

programmes de flux non éligibles au fonds de soutien. Les données * les autres chaines gratuites, qui regroupent les chaines nap-
du CNC concernant les ceuvres audiovisuelles couvrent les genres de partenant pas aux groupes précédemment cités ;

[animation, du documentaire, de la fiction, des adaptations audiovi- * les autres chaines payantes, qui regroupent les chaines nap-
suelles de spectacle vivant et des magazines d'intérét culturel. partenant pas aux groupes précédemment cités ;

Le classement des diffuseurs qui financent des programmes audiovi- *les autres services en ligne accessibles sur internet qui re-
suels aidés est divisé en 15 sous-ensembles dans les statistiques éta- groupent les services nappartenant pas aux groupes précé-
blies par le CNC, afin de distinguer les services de télévision en fonc- demment cités

tion, dune part, de leur actionnariat (public ou privé) et dautre part, de * les chaines locales qui participent a la production d'ceuvres
leur mode dacces (gratuit ou payant) : audiovisuelles aidées par le CNC.

1. LAPRODUCTION AUDIOVISUELLE

En 2023, les diffuseurs ont initié la production de 4 009 heures de programmes audiovisuels aidés par le CNC, un volume horaire stable par
rapport a 2022 (+0,1 %) et en retrait de 5,7 % par rapport a 2019. A linverse, leurs investissements progressent a 937,8 M€ (+20,6 % par rap-
port a 2022), a un plus haut niveau historique derrigre 2021 (948,1 M€), année de rattrapage des programmes qui navaient pas pu se tourner
en 2020. Leur apport horaire atteint, par conséquent, un niveau record a 233,9 K€ (+20,5 % par rapport & 2022), quatriéme année au-dessus
de 200 K€ depuis 2000 (premigre année du suivi statistique). Les diffuseurs assument 52,3 % des devis de I'ensemble des programmes qu'ils
commandent tous genres confondus en 2023, contre 51,8 % en 2022 et dans la fourchette basse au regard de la période avant crise (54,3 %
entre 2014 et 2019).

VOLUME HORAIRE ET INVESTISSEMENTS DANS LES EUVRES AUDIOVISUELLES AIDEES
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Les chaines publiques (France Télévisions, Arte, LCP-AN et Public Sénat) jouent un réle prépondérant dans la production des ceuvres
audiovisuelles aidées par le CNC. En 2023, elles initient 48,4 % du volume horaire total des programmes audiovisuels aidés par le CNC (tous
genres confondus) pour 45,4 % des apports totaux des diffuseurs et 51,2 % du total des aides du CNC. Clest le deuxieme plus bas niveau
depuis 2007 (premiere année du suivi statistique selon le type de diffuseurs) derriere 2019 (50,3 % du total des aides), ce qui peut en partie
sexpliquer par larrivée des services étrangers de vidéo a la demande par abonnement qui fait mécaniquement baisser leur part dans le total
du volume horaire, des investissements et également des aides du CNC. Leur part dans le volume horaire recule par rapport 4 2022 (49,6 %)
et se situe dans la fourchette basse de la décennie (48,7 % sur la période 2014-2023). Les programmes commandés par les chaines publiques
percoivent 110,2 M€ daides a la production du CNC (hors compléments) en 2023 (+6,8 % par rapport a 2022).

France Télévisions (y compris services en ligne) est, de loin, le premier groupe audiovisuel francais en termes de volume horaire com-
mandé et d'investissements, quel que soit le genre de programmes. Il apporte au total 383,9 M€, en hausse de 4,1 % par rapport a 2022,
mais en recul net par rapport au début de la décennie (409,1 M€ par an en moyenne entre 2014 et 2019) et au plus bas niveau depuis 2009
(369,9 M€) devant 2022 (368,9 M€). France Télévisions investit dans la production de 1735 heures de programmes (-5,6 % sur un an) dont
1622 heures en tant que premier diffuseur (-6,9 % et le plus bas niveau depuis 2007). 93,5 M€ daides a la production versées par le CNC
financent les programmes commandés par France Télévisions (43,4 % du total tous diffuseurs confondus), en hausse de 5,8 % par rapport a
2022 (883 Me€).

Le groupe Arte (chaine Arte + offre non linéaire arte.tv) apporte 55,4 M€ (-7,8 % par rapport a 2022) pour la production de 457 heures de
programmes (+3,6 %) dont 447 heures en tant que premier diffuseur (+3,5 %), niveaux trés inférieurs a ceux davant crise (73,6 M€ par an
en moyenne pour 579 heures dont 521 en tant que premier diffuseur sur la période 2014-2019). Les programmes commandés par le groupe
bénéficient de 21,8 M€ daides a la production en 2023 (-1,8 % par rapport & 2022 et 10,2 % du total), soit le troisigme plus important béné-
ficiaire derriere France Télévisions (93,5 M€) et TF1 (38,9 M€).

REPARTITION DU VOLUME HORAIRE ET DES INVESTISSEMENTS DANS LES EUVRES AIDEES SELON LE GROUPE EN 2023 (en %)
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Les chaines privées nationales gratuites sont a ['initiative de 19,9 % des heures aidées (19,2 % en 2022 et 18,7 % sur la décennie) et repré-
sentent 30,4 % des apports globaux des diffuseurs (respectivement 27,5 % et 27,7 %). 54,2 M€ daides a la production sont versées aux pro-
grammes audiovisuels commandés par ces chaines (+32,6 % par rapport a 2022), soit 25,2 % du total, une part au plus haut niveau depuis 2007.

La part des chaines payantes (Canal* et les chaines thématiques) est stable par rapport a 2022 en volume (16,6 % en 2023, contre 16,5 %
en 2022) et progresse |égérement en investissements (11,1 %, contre 10,4 %), bien que toujours en-dessous de la moyenne de la décennie
(18,3 % pour le volume horaire et 11,6 % pour les investissements). 13,6 % des aides a la production versées par le CNC financent les pro-
grammes commandés par les chaines payantes en 2023 (29,3 M€, +10,0 % par rapport a 2022), une part légérement inférieure a celle de
2022 (14,2 %) et a la moyenne de la décennie (154 %).
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Le groupe TF1 (y compris services en ligne) apporte 2254 M€ (+39,9 % par rapport a 2022), record historique, pour la production de 604
heures de programmes (+8,9 %) dont 570 heures en tant que premier diffuseur (+9,5 %). Le groupe est, comme chaque année, le deuxieme
financeur de la production audiovisuelle. Un apport largement concentré sur la fiction a 210,53 M€ en 2023 (+40,5 % par rapport a 2022). Les
programmes initiés par le groupe TF1 ont bénéficié de 38,9 M€ daides a la production en 2023 (18,1 % du total), en forte hausse par rapport
42022 (+33,8 %) et au plus haut depuis 2007, apres 2021 (39,8 M€).

Le groupe Canal+ (y compris chaines gratuites et services en ligne) investit 83,0 M€ (+19,3 % par rapport a 2022), soit le troisiéme finan-
ceur de la production audiovisuelle aidée, pour 561 heures de programmes (-5,0 %) dont 453 heures en tant que premier diffuseur (-6,7 %).
Les aides du CNC (hors compléments) aux programmes commandés par le groupe Canal+ sélevent a 20,0 M€ (9,3 % du total), en baisse
de 2,7 % par rapport 3 2022.

Le groupe M6 (y compris services en ligne) investit 55,1 M€ (+12,3 %), & un niveau supérieur a la moyenne de la décennie (50,1 M€). Il
contribue a la production de 233 heures (+5,2 %) dont 217 heures en tant que premier diffuseur (-0,3 %), & un niveau inférieur a la moyenne
des 10 derniéres années (246 heures en moyenne par an). Les programmes du groupe percoivent 14,3 M€ daides a la production du CNC
(6,6 % du total), un montant en hausse sensible par rapport a 2022 (+33,8 %) et dans la moyenne de la décennie (14,4 M€). La hausse des
aides du CNC est portée par lanimation dont les aides pour les programmes financés par les chaines du groupe sont multipliées par prés de
25,0 M€ en 2023, pour un investissement total du groupe en progression de 27,9 % 4 7,5 M€,

Siles commandes des services en ligne, dont la diffusion est assurée via internet (services de vidéo a la demande et services en lignes de
chaines linéaires), restent a un niveau légérement inférieur a la moyenne de la décennie (300 heures en tant que premiers diffuseurs, contre
325 en moyenne par an sur la période 2014-2023), leurs investissements atteignent un plus haut niveau historique a 1174 M€ (multiplié par
1,8 par rapport a 2022 et par plus de 14 par rapport a 2014). Ces services représentent 7.5 % du volume horaire et 12,5 % des apports totaux
des diffuseurs dans la production audiovisuelle aidée en 2023 (respectivement 7,3 % et 8,4 % en 2022). 14,3 M€ daides a la production ont
été versées par le CNC aux programmes commandés par les services en ligne, soit 6,6 % du total (6,3 % en 2022 et 5,3 % sur la décennie) et
une hausse de 31,6 % par rapport a 2022. A noter, quau stade de lautorisation préalable, la destination des programmes vers le linéaire / non
linéaire n'est pas toujours connue. Les données sont donc a considérer comme un niveau plancher pour le non linéaire.

Lintégration des services étrangers de vidéo a la demande par abonnement a largement contribué a la hausse substantielle des investisse-
ments. En 2023, les trois services américains (Netflix, Prime Video et Disney+) commandent 50 heures de programmes audiovisuels aidés
pour un investissement total de 101,4 M€. IIs assurent 16,7 % du volume horaire commandé par les services en ligne pour 86,3 % des apports.

En termes d’heures commandées, France.tv reste le premier service en ligne avec 64 heures en tant que premier diffuseur (111 heures en
2022) pour un apport total de 8,4 M€ (11,1 M€ en 2022) devant arte.tv (38 heures pour 2,2 M€ en 2023, contre 30 heures pour 1,6 M€ en
2022) et Museec (35 heures pour 1,1 M€ en 2023, contre 16 heures pour 0,7 M€ en 2022).

305 heures de programmes audiovisuels aidés ont été initiées par les chaines locales en 2023 (+3,0 % par rapport & 2022), soit 7,6 % du
total (74 % en 2022 et 7,0 % sur la décennie). Leurs investissements totaux sélevent a 6,2 M€, au plus bas de la décennie devant 2022 (5,9
ME). Ces apports représentent 0,7 % du total des diffuseurs (0,8 % en 2022 et 1,1 % sur la décennie). Les programmes commandés par ces
chaines totalisent 7.2 M€ daides a la production, en hausse de 25,6 % par rapport a 2022. Ils concentrent 3,3 % des aides totales en 2023,
contre 3,0 % en 2022 et 3,4 % sur les 10 dernigres années.

ViaVosges est la premigre chaine locale en termes d’heures commandées (75 heures en 2023), devant ViaTéléPaese (34 heures) et Télé
Grenoble (28 heures). En termes d'investissements, les trois premigres chaines locales sont ViaTéléPaese (1,0 M€), Télé Grenoble (1,0 M€)
et TV Rennes (0,9 M€ pour 22 heures).
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EVOLUTION DES APPORTS TOUS RANGS DE DIFFUSION DANS LES GUVRES AUDIOVISUELLES AIDEES SELON LE GROUPE (en %)
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HEURES TOTALES DE PROGRAMMES AUDIOVISUELS COMMANDES PAR LES GROUPES AUDIOVISUELS SELON LE GENRE
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REPARTITION SELON LE TYPE DE DIFFUSEURS EN 2023 (en %)
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2. LA PRODUCTION CINEMATOGRAPHIQUE
EQUILIBRE GLOBAL

Seuls apparaissent dans ces résultats les investissements dans les films dont la production a débuté (agrément des investissements) ou sest
achevée durant [année (agrément de production). Ce calendrier explique les éventuels écarts avec les montants d'investissements déclarés

chaque année par les chaines a [Arcom. Les évolutions sont donc a considérer avec précaution, notamment au regard des obligations de
production des chaines.

En 2023, les diffuseurs (payants et gratuits) ont financé 201 films (67,4 % des films agréés), soit +26,4 % par rapport a 2022, et un niveau lége-
rement au-dessus de la moyenne de la décennie (+3,9 %). En particulier, 184 films d'initiative francaise ont bénéficié dapports de diffuseurs :
78,0 % des films d'initiative franaise agréés, soit 9,8 points de plus que la moyenne observée entre 2017 et 2019 (68,2 %).

21 films d'initiative francaise sont financés par un seul diffuseur en 2023 (17 en 2022), 59 par deux diffuseurs (49 en 2022), 80 par trois
diffuseurs (62 en 2022), 21 par quatre diffuseurs (13 en 2022) et trois films sont financés par cinq diffuseurs (aucun en 2022), tous par
Canal+, Ciné+, C8, TF1 et TMC: Les Nouveaux patrons de Max Mauroux, En tongs au pied de I'Himalaya de John Wax et Inestimables d'Eric

Fraticelli. En 2023, 125 films, soit 53,0 % des films d'initiative francaise, bénéficient dapports dau moins un diffuseur gratuit et un diffuseur
payant (84 en 2022).

NOMBRE DE FILMS AGREES FINANCES PAR LES DIFFUSEURS

25
17
B
1]
4
153 n 196 ] 184
209 2020 2021 2022 2023
@ Films dinitiative francaise. Périmetre : France 2, France 3, France 4, TF1, TMC, TFX,
) — M6, W9, 6ter, Gulli, RMC Story, Canal+, Ciné+, (8, (Star,
Sour(coep_fgﬂgdlons minoriaires. Arte, 0CS, Netfix, Prime Vidéo, Disney-, Max,
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Les investissements des diffuseurs dans le financement des films d'initiative francaise (préachats et apports en coproduction) atteignent, en
2023, 383,9 M€, un record historique, en hausse de 41,4 % par rapport 8 2022. Le devis moyen des films dinitiative francaise financés par les
diffuseurs sétablit a 5,90 M€ en 2023, en progression de 6,6 % par rapport & 2022 et de 7,7 % par rapport a 2019. lls apportent, en moyenne,
2,09 M€ aux films d'initiative francaise qu'ils financent (+8,3 % par rapport & 2022) et couvrent 34,0 % du devis en moyenne, au plus haut
niveau depuis 2015 (35,5 %).

INVESTISSEMENTS DES DIFFUSEURS DANS LA PRODUCTION CINEMATOGRAPHIQUE AGREEE PAR LE CNC (en M€)

136
n7
100 %
42
2633 2012 3377 M5 3839
2019 2020 2021 2022 2023
@ Films dinitiative francaise. Périmetre : France 2, France 3, France 4, TF,a TMC, TFX, M6,
o WO, bter, Gulli, RMC Story, Canal+, Ciné-, (8, (Star, Arte,
(oproductions minoritaires. 0CS, Netflix, Prime Vidéo, Disney+, Max.

Source : (NC

En 2023, les investissements de sept diffuseurs payants sont recensés (Canal+, Ciné+, OCS, Disney+, Max, Netflix et Prime Video). lls tota-
lisent 60,7 % des investissements des diffuseurs. Trois chaines publiques participent au financement de films agréés en 2023 (Arte, France 2
et France 3) et représentent 17,9 % du total des investissements des diffuseurs, tandis que cing chaines privées gratuites (C8, M6, TF1, TMC
et W9) participent a hauteur de 214 %.

REPARTITION DES INVESTISSEMENTS* DANS LA PRODUCTION CINEMATOGRAPHIQUE AGREEE SELON LE TYPE DE DIFFUSEURS (en %)
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. * Préachats + apports en coproduction.
Diffuseur payants. Périmetre : France 2, France 3, France 4, TFI, TMC, TFX,

@ (halnes privées nationales gratuites. M6, W9, bter, Gulli, RMC Story, Canal-+, Ciné+, (8, (Star, Arte,
0CS, Netflix, Prime Vidéo, Disney+, Max.

(haines publiques nationales. Source : (NC
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CONTRIBUTION DES CHAINES GRATUITES

En 2023, parmi les 298 films agréés, les chaines gratuites ont financé 136 films au total, dont 123 films d'initiative francaise, soit 45,6 % de
[ensemble des films agréés et 52,1 % des films dinitiative francaise agréés (respectivement 31,7 % et 40,4 % en 2022). Parmi elles, les chaines
publiques ont financé 98 films (dont 85 d'initiative francaise), tandis que les chaines privées ont participé au financement de 40 films (tous
diinitiative francaise).

Les investissements des chaines en clair dans la production cinématographique augmentent de 55,7 % & 144,0 M€, soit le plus haut niveau
depuis 2017 (151,8 M€), pour un nombre de films en hausse de 40,0 % (+36 films).

Les interventions des chaines en clair augmentent de 38,8 % sur les films d'initiative francaise (150,35 M€ en 2023) et de 95,0 % sur les copro-
ductions minoritaires frangaises (5,7 M€). Le nombre de films dinitiative francaise préfinancés progresse de 46,4 % (+39 films par rapport a
2022, soit 123 films) et celui des coproductions minoritaires de 85,7 % (+6 films, soit 13 films).

En 2023, 37 films sont préachetés par des chaines de la TNT gratuite (C8, TMC et W9), contre 16 en 2022. Tous sont d'initiative francaise
(comme en 2022). Ces chaines apportent 9,9 M€ (4,4 M€ en 2022), soit 2673 K€ par film en moyenne (276,3 K€ en 2022). Trois chaines de
la TNT gratuite investissent dans la production cinématographique. TMC est, en 2023, la chaine la plus active en termes d'investissements,
apportant 4,9 M€ a 16 films, tous d'initiative francaise, dont un sans TF1 (Magma de Cyprien Vial). C8 est la chaine la plus active en termes
de nombre de films préachetés, investissant dans 17 films, tous d'initiative francaise, & hauteur de 2,9 M€, dont un sans Canal+ (Opération
Portugal 2 de Frank Cimigre).

En 2023, les investissements des chaines en clair sont constitués a 63,5 % par des préachats de droits de diffusion (65,4 % en 2022). La part
des apports en coproduction sétablit a 36,5 % (34,6 % en 2022).

INVESTISSEMENTS DES CHAINES NATIONALES GRATUITES DANS LA PRODUCTION CINEMATOGRAPHIQUE AGREEE PAR LE CNC (en M€)

(haines publiques* 61,9 56,3 75 61,1 19,4 +29.8 %
A e | Chanes prives gratutes™ 549 347 6, 0 10 504%
CHAINES GRATUITES 116,8 91,0 1401 108,3 150,3 +38.8%
(haines publiques* 28 15 38 29 57 +95,0 %
(?mggHﬂ@S (haines privées gratuites™ 2,0 - - - - -
CHATNES GRATUITES 48 15 38 29 57 +95.0 %

* Chaines publiques dont les investissements sont recensés en 2023 : Arte, France 2, France 3, France 4.
** (haines privées nationales gratuites dont les investissements sont recensés en 2023 : (8, CStar, M6, TF1, TMC, TFX, W9, ter, Gulli, RMC Story.

Source : CNC.
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En 2023, aucun film d'initiative francaise financé par au moins une chaine en clair n'a un devis inférieur a 1 M€ (5 en 2022, soit 6,0 %), 32,5 %
ont un devis compris entre 1 M€ et 4 M€ (26,2 % en 2022), 39,8 % un devis compris entre 4 M€ et 7 M€ (25,0 % en 2022) et 27,6 % un devis
supérieur ou égal a 7 M€ (42,9 % en 2022). Les films de 1 M€ a 4 M€ captent 13,1 % des financements de ces chaines (10,7 % en 2022), les
films de 4 & 7 M€ en mobilisent 28,4 % (16,4 % en 2022) et les films & 7 M€ ou plus 58,4 % (72,1 % en 2022).

NOMBRE DE FILMS D’INITIATIVE FRANCAISE FINANCES
PAR LES CHAINES NATIONALES GRATUITES SELON LE BUDGET

(haines publiques* 5 19 20 19 2 65
2022 (haines privées gratuites™ - 3 3 9 6 21
Chaines gratuites 5 22 21 28 8 84
(haines publiques* - 31 34 17 3 85
2023 (haines privées gratuites™ - 9 17 7 7 40
Chaines gratuites 5 40 49 24 10 123

* (haines publiques dont les investissements sont recensés en 2022 et 2023 : Arte, France 2, France 3.
** (haines privées nationales gratuites dont les investissements sont recensés en 2022 et 2023 : (8, CStar, M6, TF1, TMC et W9.
Source : CNC.

Le devis moyen des films financés par les chaines gratuites sétablit a 7,14 M€ en 2023, contre 7,25 M€ en 2022 (1,5 %). Le devis moyen des
films d'initiative francaise financés par les chaines gratuites séléve a 7,31 M€ et celui des films minoritaires a 5,49 M€.

Le devis moyen des films financés par les chaines publiques est stable a 6,28 M€ en 2023 (6,14 M€ en 2022). Le devis moyen des films
financés par les chaines privées gratuites baisse, a 9,45 M€ en 2023, contre 10,94 M€ en 2022 (-13,6 %).

En 2023, les investissements des chaines gratuites couvrent, en moyenne, 16,1 % des devis des films qu'elles financent, contre 16,9 % en 2022.

DEVIS MOYEN DES FILMS FINANCES PAR LES CHAINES GRATUITES (en M)

(haines publiques* 581 5,51 5,26 6,08 6,28 +33%
‘ (haines privées gratuites™ 9,26 123 12,94 10,94 9,45 13,6 % ‘
‘ CHAINES GRATUITES 6,19 6,18 1,03 1,25 114 -1,5% ‘

* Chaines publiques dont les investissements sont recensés entre 2019 et 2023 : Arte, France 2, France 3, France 4.
** (Chaines privées nationales gratuites dont les investissements sont recensés entre 2019 et 2023 : (8, (Star, M6, TF1, TMCTFX, 6ter, W9, Gulli et RMC Story.
Source : (NC.

CONTRIBUTION DES DIFFUSEURS PAYANTS

Ces données n'incluent ni les indexations de prix calculées sur les recettes salles, ni les films financés par un diffuseur payant et sans finance-
ments encadrés qui ne sont pas comptabilisés dans les statistiques du CNC.

En 2023, parmi les 298 films agréés, les diffuseurs payants ont préacheté 192 films (64,4 % des films agréés) dont 178 d'initiative francaise,
soit 75,4 % des films d'initiative franaise (53,0 % des films agréés et 64,9 % des films d'initiative francaise en 2022). 26 films dinitiative
francaise font l'objet d'un préachat d'un seul diffuseur payant en 2023 et 145 films de deux diffuseurs payants. Trois films ont été préachetés
par trois diffuseurs payants en 2023 : Drone, préacheté par Canal+, Ciné+ et Disney+, Dao, préacheté par Canal+, Ciné+ et TV5 Monde, et
LEnfant qui mesurait le monde, également préacheté par Canal+, Ciné+ et TV5 Monde).

Le volume global d'investissement des diffuseurs payants augmente de 42,4 % a 241,4 M€ en 2023, pour un nombre de films préachetés en
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hausse de 26,3 % (+40 films). En 2023, linvestissement des diffuseurs payants dans les films d'initiative francaise représente 96,7 % de leurs
investissements totaux, et les coproductions minoritaires 3,3 %.

Les diffuseurs payants participent au financement de 50 premiers films d'initiative francaise et 27 deuxiemes films (respectivement 39 et
26 films en 2022).

PREA(HATS DES DIFFUSEURS PAYANTS* DANS LA PRODUCTION CINEMATOGRAPHIQUE
AGREEE PAR LE CNC (en M¢)

Films dinitiative francaise 1465 103 1976 1632 %35 31%
‘ Coproductions minoritaires 52 27 79 63 79 +2.9% ‘
ENSEMBLE DES FILMS AGREES 151,6 15,0 2055 1695 w4 CYVR

* (haines payantes dont les investissements sont recensés entre 2019 et 2023 : TV5 Monde, Canal+, Ciné+, OCS, Disney+, Max, Netflix, Prime Video.
Source : (NC.

En 2023, la majorité des films d'initiative francaise financés par au moins un diffuseur payant ont un devis compris entre 2 M€ et 7 M€
(70,8%, dont 53,4 % ont un devis entre 2 et 5 M€). En 2023, 3,4 % des films d'initiative francaise financés par au moins un diffuseur payant
ont un devis inférieur a 1 M€ (3,0 % en 2022), 45,5 % un devis compris entre 1 M€ et 4 M€ (48,9 % en 2022), 30,9 % un devis compris entre
4 M€ et 7M€ (20,7 % en 2022) et 20,2 % un devis supérieur ou égal a 7 M€ (27,4 % en 2022). Les films & moins de 1 M€ captent 0,2 % des
investissements des diffuseurs payants dans les films d'initiative franaise en 2023 (0,1 % en 2022), les films de 1 M€ & 4 M€ en mobilisent
24,2 % (26,9 % en 2022), les films de 4 M€ 37 M€,30,6 % (20,7 % en 2022), et les films & 7 M€ ou plus, 45,0 % (52,2 % en 2022).

NOMBRE DE FILMS D'INITIATIVE FRANCAISE FINANCES PAR LES DIFFUSEURS PAYANTS * SELON LE BUDGET

2019 5 67 kY 30 6 1Y)
2020 3 46 % 19 6 109
2021 13 83 57 28 9 190
2022 4 66 28 Pe) 8 135
2023 b 81 5% 5 I 178

* Chaines payantes dont les investissements sont recensés entre 2019 et 2023 : TV5 Monde, Canal+, Ciné+, OCS, Disney+, Max, Netflix, Prime Video.
Source : CNC.

Le devis moyen des films financés par les diffuseurs payants atteint 5,99 M€ en 2023, en hausse de 7,3 % par rapport a 2022 (5,65 M€). Il est
plus élevé pour les coproductions minoritaires (7,00 M€) que pour les films d'initiative francaise (5,91 M€).

Les investissements des diffuseurs payants couvrent, en moyenne, 21,0 % des devis des films qu'elles financent (20,0 % en 2022). Ce taux
séleve 22,2 % pour les films d'initiative francaise et a 8,0 % pour les coproductions minoritaires.

DEVIS MOYEN DES FILMS FINANCES PAR LES DIFFUSEURS PAYANTS (en Mé)

Films d'initiative francaise 5,60 528 553 5,65 591 +4,6%
(oproductions minoritaires 796 7,08 515 5,08 7,00 +318%
TOTAL DES FILMS AGREES 519 5,45 5,50 5,59 5,99 +13%

Source : CNC.
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Les diffuseurs payants concentrent leurs investissements sur des fenétres de diffusions différentes. Ainsi, en 2023, Canal+ achéte la premigre
diffusion cryptée pour 91,9 % des films d'initiative francaise qu'elle finance (dont 5,1 % en tant que seul diffuseur payant, cest-a-dire en
exclusivité). OCS achéte la premigre diffusion pour 70,8 % des films quelle finance (aucun en tant que seul diffuseur payant) et la deuxigme
diffusion pour 4,2 % d'entre eux. Ciné+ achéte quant a elle 0,8 % de ses films en premigre exclusivité et 93,5 % d'entre eux pour une deuxieme
ou troisigme diffusion.

Du c6té des services de VaDA, Disney+ achete une deuxieme diffusion pour 77,8 % des films financés (7 films sur 9, les deux autres en fenétre
exclusive), Prime Video privilégie également la deuxieme fenétre (11 films sur 12, soit 91,7 %, et un en fenétre exclusive), et Netflix achate une
diffusion exclusive pour 58,8 % des films qu'elle finance (10 sur 17) et une deuxigme fenétre pour 41,2 % (7 films sur 17).

NOMBRE DE FILMS D’INITIATIVE FRANCAISE SELON LES FENETRES PREACHETEES DES DIFFUSEURS PAYANTS

seule fendtre 1fendre 2 oufenétre

5 9
@ (anal+
(iné+
0cS
@ Disney+
@ Prime video
@ Netflix

Source : (NC

101 B 135 % m

1 1
2019 2020 200 2022 0B 2019 2020 200 202 208 200 2020 200 2022 208

LES DIFFUSEURS LES PLUS ACTIFS

Canal+ arrive en téte du classement des diffuseurs les plus actifs. En 2023, la chaine préachete 136 des 201 films agréés financés par des
diffuseurs, pour un montant global de 160,6 M€, soit 40,4 % de 'ensemble des investissements des diffuseurs. Ciné+ arrive quant a elle en
deuxieme position du classement, avec 123 films préachetés. La chaine investit 14,8 M€, soit 3,7 % des investissements de I'ensemble des
chaines de télévision. France 2 est la deuxime chaine en termes dinvestissements, & 50,4 M€ (12,7 % des investissements de I'ensemble

des diffuseurs).

LES 11 DIFFUSEURS LES PLUS ACTIFS EN NOMBRE DE FILMS FINANCES EN 2023
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LES 10 DIFFUSEURS LES PLUS ACTIFS EN TERMES D’INVESTISSEMENTS EN 2023 (en M¢€)
Canal+ 160,6
France 2

TH

Netflix

France3 14

0cs s

M6

anes [ s
Primevideo || 99
Arte - 92

Source : CNC.
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Le chiffre daffaires total des chaines gratuites et payantes séleve a 8 473 M€ en 2022, montant stable par rapport & 2021.

Hors chaines publiques du groupe France Télévisions, le chiffre daffaires total du secteur séleve a 5 659 M€ en 2022, en hausse de 1% par
rapport a 2021 (+57 M€).

Les chaines gratuites représentent en 2022, 66 % du total (5 615 M€ se répartissant en deux parts égales entre chaines privées et chaines
publiques) et les chaines payantes, 33 % du total (2 858 M€).

Evolution depuis 2011 du chiffre d’affaires des chaines gratuites et payantes
Depuis 2011, le chiffre daffaires total des chaines gratuites et payantes a diminué de 7 % (-653 M€).

* Le chiffre daffaires total des chaines gratuites a trés [égérement diminué sur la période (-1 %, soit -58 M€). Celui des seules chaines privées
gratuites a augmenté de 5 % entre 2011 et 2022, passant de 2 670 M€ en 2011 & 2 802 M€ en 2022 (soit +132 M€).

* Le chiffre daffaires des chaines payantes accuse une baisse de 17 % entre 2011 et 2022 (-575 M€).

EVOLUTION DEPUIS 2011 DES CHIFFRES D’AFFAIRES DES CHAINES NATIONALES GRATUITES ET PAYANTES (en M)

9106
807 s 862 g4 859 853 8684  gsp apo B4 84D

3433 3087 3036 3080 29%9 2904 2854 2810 2194 2768 2746 2858

5673 5610 5478 5582 55% 5693 5719 5814 5728 534 5708 5615

201 01 08 2014 215 216 201 2018 2019 2020 01 01

Total chaines payantes " Total chaines gratuites Source : Arcom d’aprés les déclarations des éditeurs - Ce tableau comprend des arrondis.

1. BILAN FINANCIER DES CHAINES GRATUITES EN 2021 ET 2022

Lannée 2022 est nettement moins atypique que les années 2020 et 2021, marquées pour la premigre par une forte crise économique liée au
Covid @ et pour la deuxiéme, par un fort dynamisme conjoncturel du marché, notamment publicitaire.

En 2022, des résultats financiers en hausse malgré une baisse de 2 % du chiffre d'affaires aprés une année 2021 trés dynamique
En 2021, le chiffre daffaires cumulé des chaines gratuites sétablit a 5 708,1 M€, en augmentation de 7 % par rapport a celui de 2020, aprés
une diminution de 7 % entre 2019 et 2020 en raison de la crise sanitaire.

En 2022, le total des chiffres daffaires des 24 chaines gratuites nationales diffusées sur la TNT @ s'éléve 3 5 615 M€, en baisse globalement
de 2 % par rapport a 2021 (-93,1 M€), baisse qui touche tant les chaines privées (-52,4 M€) que les chaines publiques (-40,7 M€).

O La crise sanitaire liée au Covid a fortement affecté en 2020 I'ensemble des activités des chaines gratuites : baisse importante du chiffre daffaires publicitaire, modification des grilles, arrét des
tournages et donc difficultés a disposer de certains programmes, modification des conditions du direct, changement dans le mode de travail des équipes lié au confinement, mise en ceuvre de
plans d'économies, etc.

@ | a Chaine Parlementaire (Public Sénat et LCP-AN) et Arte ne sont pas prises en compte dans ce calcul. Ces services n'entrent pas dans le champ de compétence de [Autorité.
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II'se répartit comme suit :

* chaines publiques éditées par France Télévisions® : 2 813 M€, en baisse de 1% par rapport & 2021. Ces chaines réalisent depuis deux ans
50 % du chiffre daffaires total des chaines gratuites ;

* 18 chaines privées : 2 802 M€, en baisse de 2 % par rapport a 2021, année ol leur chiffre d'affaires avait crii de 16 % par rapport & 2020,
rattrapant ainsi les 11 % de baisse enregistrée en 2020 (crise sanitaire).

Evolution des chiffres d'affaires et des chiffres d'affaires publicitaires depuis 2006

Depuis le lancement de la TNT en 2006, le chiffre daffaires de l'ensemble des chaines gratuites a augmenté de 15 % (718 M€), celui des
seules chaines privées de 18 % (+423 M€).

Entre 2006 et 2022, la progression des chiffres daffaires des chaines privées gratuites est de +9 % entre 2006 et 2012 et de +9 % entre 2012 et 2022.
Cependant, rapportée au nombre de chaines présentes sur le marché entre ces deux périodes (17 chaines entre 2006 et 2012) puis 23 et
24 chaines entre 2013 et 2022 ®), la croissance des revenus des chaines privées sur la période la plus récente peut apparaitre comme peu
dynamique (+ 221 M€ entre 2012 et 2022).

Le chiffre daffaires de France Télévisions ® subit de fortes fluctuations, augmentant de 23 % jusqu'en 2012 pour diminuer de 9 % entre 2012
et 2022, en raison de la baisse tendancielle des dotations de I'Etat et des recettes publicitaires.

EVOLUTION DU CHIFFRE D’AFFAIRES DES CHAINES GRATUITES DEPUIS 2006 (en M¢)

5657 5670 5693 5814
5200 5532 53] 5615
4897
205 3042 3089 2929 3008 3006 2876 285
2518 —
2605 2561 2685 2808
2379 2495 2603 2465
2006 2008 2010 201 2014 2016 2018 2020 01
Total chaines gratuites France Télévisions  e= Chaines gratuites privées Source : Arcom d'apres les déclarations des éditeurs. Ce tableau contient des arrondis.

Les taux de croissance des chiffres d'affaires de I'ensemble des chaines gratuites privées depuis 2011 apparaissent comme peu dynamiques
(alexception de 2021, année atypique) et cela malgré le lancement de six nouvelles chaines en 2012.

EVOLUTION DU TAUX DE CROISSANCE DU CHIFFRE D’AFFAIRES DES CHAINES GRATUITES PRIVEES DEPUIS 2006
(progression en % par rapport a 'année n-1)

16%
12%

% 4%

0
1% 2% o 1w o F

39 1% -2%

6%
1%
2006 007 2008 2009 2010 wn 0 03 204 2005 2016 200 018 2019 00 22001 202

Source : Arcom d'apres les déclarations des éditeurs. Ce tableau contient des arrondis.

® Comptes sociaux de France Télévisions SA.

@En effet, la chaine LCl, initialement diffusée sur la TNT payante, a été autorisée a étre diffusée gratuitement sur la TNT 2 partir de 2016.

®)Pour 2005, 2006 et 2007, le chiffre daffaires de France Télévisions, qui n'était pas encore constitué en groupe intégré, a été calculé en additionnant les chiffres daffaires de France 2, France 3,
France 4 et France 5.
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Les chaines privées historiques TF1 et M6 ont vu leur chiffre d'affaires diminuer constamment sur la période.

EVOLUTION DES CHIFFRES D’AFFAIRES DES CHAINES PRIVEES DEPUIS 2006 (en M€)

28% 2802
s 2808 27
265 260 oo 2588 2603 267 268
249
2319 2410 2336 2
233 2340
2 DL 1
198 198 1M 1s0 a8 1908 18 1886 185
162
wo W W B g 9
659 700 A ——
i £ 5% 566

2006 2007 2008 2009 2010 wn 0 03 204 05 2016 2007 018 2019 00 201 202

Total chaines privées Privées historiques (TFl et Mb) - e Total autres chaines privées
Source : Arcom d’aprés les déclarations des éditeurs. Ce graphique contient des arrondis.

Le chiffre daffaires publicitaire des chaines gratuites séleve 82 968 M€ en 2022, et est a 89 % réalisé par les chaines privées (soit 2 632,4 M€,
en baisse de 2 % par rapport a 2021 mais en hausse de 1% par rapport a 2019, année de référence pré-crise sanitaire de 2020).

Depuis 2006, le chiffre daffaires publicitaire des chaines gratuites a diminué de 4 % (-137 M€). En effet, les recettes publicitaires de France
Télévisions ont été divisées par deux sur la période (-435 M€), en raison de l'interdiction depuis le 5 janvier 2009, de diffuser des messages
publicitaires (hors parrainages et hors messages d'intérét général, génériques ou associatifs) sur les chaines du groupe de 20 heures a
6 heures du matin.

Parallelement, les recettes commerciales des chaines privées ont globalement augmenté de 13 %, hausse imputable aux chaines gratuites de
la TNT lancées en 2006 puis en 2012, les chaines historiques privées, TF1 et M6, accusant une baisse de 23 % de leurs recettes publicitaires
sur la période (-518 M€).

Si le chiffre d'affaires de France Télévisions est composé a plus de 80 % de ressources publiques, les revenus des chaines gratuites privées pro-
viennent presque intégralement de recettes publicitaires. Ces chaines sont ainsi fortement dépendantes des investissements des annonceurs,
eux-mémes liés & la conjoncture économique, qui entre 2006 et 2022 a connu deux crises, la crise financiere en 2009 et la crise sanitaire en 2020.
Ces dernieres ont fortement impacté a la baisse les recettes publicitaires réalisées dans le secteur télévisuel en 2009 et 2020. Outre ces crises
conjoncturelles, les chaines gratuites ont di faire face a la concurrence structurelle de nouveaux acteurs présents sur internet.
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EVOLUTION DU CHIFFRE D’AFFAIRES PUBLICITAIRE DES CHAINES NATIONALES GRATUITES PAR TYPES DE CHAINES DEPUIS 2006 (n M¢)

3105
2654 2655
1334 239
M
566
4 3% % %0 % 7 %
2006 2008 2010 10 2014 016 2018 020 0

Total chaines gratuites Total chaines privées - === France Télévisions
Source : Arcom d’apres les déclarations des éditeurs. Ce graphique contient des arrondis.

Une forte diminution de la rentabilité du secteur de 2011 4 2016 suivie depuis par une amélioration sensible des résultats

La rentabilité des chaines gratuites est largement positive en 2022, en augmentation de 4 % par rapport a 2021. Le cumul des résultats d'ex-
ploitation de l'ensemble des chaines gratuites sest élevé a 158 M€, et cela malgré le déficit dexploitation de France Télévisions (-56 M€) ©.
Ce groupe présente des résultats dexploitation négatifs depuis 2010, la moyenne des déficits sur la période sélevant a -46 M€ par an.

Les résultats dexploitation cumulés des chaines privées gratuites ont connu une forte détérioration entre 2011 et 2015, jusqua devenir
globalement négatifs en 2016, exercice au cours duquel ont été enregistrés a la fois un fort déficit cumulé des chaines de la TNT lancées
en 2005 et des chaines HD gratuites lancées en 2012 (respectivement -152 M€ et -51 M€) et un résultat d'exploitation, certes positif, mais
historiquement bas de la chaine TF1 (30,8 M€).

Cette double fragilité, des chaines publiques de France Télévisions d'une part, et des chaines privées dautre part (et parmi elles plus parti-
culigrement les chaines gratuites non historiques), explique quentre 2013 et 2016, le cumul des résultats d'exploitation de l'ensemble des
chaines gratuites soit négatif.

Toutefois, depuis 6 ans, les résultats d'exploitation de I'ensemble des chaines privées enregistrent une amélioration progressive et constante,
sans toutefois atteindre le niveau de 2011 (320 M€). Ces résultats globalement positifs du secteur depuis 2017 tiennent essentiellement aux
bons résultats de deux chaines, TF1 et M6.

EVOLUTION DES RESULTATS D’EXPLOITATION CUMULES DES CHAINES GRATUITES NATIONALES DEPUIS 2010 ® (en M€)

244
214
232
98
108 gl 58
8l 5
19 6/
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Résultats dexploitation des chaines privées gratuites Total chaines gratuites === Résultats d'exploitation France Télévisions

Source : Arcom d’apres les déclarations des éditeurs. Ce graphique contient des arrondis.

® Les éléments financiers du groupe France Télévisions sont issus des comptes sociaux 2022 de France Télévisions SA, qui, outre les six chaines métropolitaines, incluent également les chaines
du réseau Outre-mer 1,

(|l na pas été possible de reconstituer le résultat d'exploitation cumulé des chaines de France Télévisions avant 2010, car ce groupe n'était pas constitué en groupe intégré avant cette année-la.
Ceci explique que ce graphique ne peut remonter jusquen 2006, comme les autres graphiques de cette partie.
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1.2 COMPOSITION DU CHIFFRE D’AFFAIRES DES CHAINES GRATUITES EN 2021 ET 2022

En 2021, le chiffre d'affaires total des chaines gratuites, qui séléve a 5 708,1 M€, est composé a 53 % de recettes publicitaires (3 020,9 M€),
442 % de ressources publiques versées au groupe France Télévisions (2394 M€) et a 5 % de recettes diverses (293 M€) ©.

VENTILATION PAR TYPE DE RECETTES DU CHIFFRE D’AFFAIRES DES CHAINES GRATUITES EN 2021

Recettes diverses
293 M€

Recettes publicitaires
3021 M€

Ressources publiques FTV
2394 M€

Source : Arcom d’aprés les déclarations des éditeurs. Ce graphique contient des arrondis.

En 2022, le chiffre daffaires total des chaines gratuites, qui séleve a 5 614,9 M€, est composé a 53 % de recettes publicitaires (2 968 M€),
a42 % de ressources publiques versées au groupe France Télévisions (2 380 M€) et a 5 % de recettes diverses (266 M€).

VENTILATION PAR TYPE DE RECETTES DU CHIFFRE D’AFFAIRES DES CHAINES GRATUITES EN 2022

Ressources publiques FTV

2380 M€
soit 42 %

Recettes diverses
266 M€
soit 5%

Recettes publicitaires

2968 M€
soit 53 %

Source : Arcom d’apres les déclarations des éditeurs. Ce graphique contient des arrondis.

@ Les recettes diverses integrent essentiellement les recettes de distribution des fournisseurs dacces a internet (mais [Arcom n'a pas connaissance du montant quelles représentent) ainsi
que les recettes issues de la vente de droits.
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1.3 ANALYSE DES EVOLUTIONS CONSTATEES EN 2021 ET 2022, PAR GROUPE ©

En 2021 et en 2022, les trois groupes, France Télévisions (%, TF1 et M6 réalisent & eux trois plus de 90 % du chiffre daffaires du secteur
de Iédition de chaines gratuites et le groupe France Télévisions réalise a lui seul 50 % de ce chiffre daffaires total.

POIDS DES GROUPES AUDIOVISUELS DANS LE CHIFFRE D’AFFAIRES TOTAL ET DANS LE CHIFFRE D’AFFAIRES PUBLICITAIRE TOTAL
REALISES DANS L’EDITION DE CHAINES GRATUITES EN 2021

TF121% FIV12%
M6 16 % M6 29 %
GCP5 %
6(P3% NXt5 %
oART = Nxt 3‘:/o REPARTITION ‘ NRJ2%
= W% DU CA —  LEauipe1%
DU (A UEquipe1%
o PUBLICITAIRE
TOTAL
FIV 1% TF148%

Source : Arcom d'aprés les déclarations des éditeurs. Ce graphique contiaent des arrondis.

En 2022, Le groupe public représente 12 % du chiffre d'affaires publicitaire total, contre 48 % pour le groupe TF1 et 27 % pour le groupe Mé.

POIDS DES GROUPES AUDIOVISUELS DANS LE CHIFFRE D’AFFAIRES TOTAL ET DANS LE CHIFFRE D’AFFAIRES PUBLICITAIRE TOTAL
REALISES DANS L’EDITION DE CHAINES GRATUITES EN 2022

FIVI %
TFI28% M6 15 % M6 27 % o
GCP5%
G(P3% Altice 5%
ol L REPARTITION 2%
‘ — NRJ1% Wik
REP&I}T(I;ION = talipel% DU CA — Lfquipe1%
PUBLICITAIRE
FTV'50 % TF148 %
Source : Arcom d'apres les déclarations des éditeurs. Ce graphique contient des arrondis.

©) Cette analyse par groupe n'est pas comparable aux comptes consolidés par groupe qui sont édités chaque année par les principaux groupes audiovisuels francais. Lanalyse par groupe dans ce
chapitre est constituée du total des différents indicateurs de chacune des chaines gratuites éditée par chacun de ces groupes.

19 Source : Comptes sociaux 2022 de France Télévisions SA.
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A. Légeére baisse du chiffre d'affaires des chaines de France Télévisions

Depuis 2018, le chiffre daffaires de France Télévisions diminue de facon constante (-1 % en 2022 soit -40,7 M€, -4 % en 2021 et -2 % en
2020), a linstar des ressources publiques qui lui sont versées, qui depuis 2018 également sont en constante diminution.

En 2022, les dotations de l'état, qui sélevent a 2 380,2 M€, diminuent faiblement (-0,6 % en soit -14 M€) par rapport a 2021 (2 394,2 M€).

Les recettes publicitaires 2022 sont en augmentation de 3 % (+11,3 M€) malgré des audiences agrégées du groupe public en baisse de 0,2
point par rapport & 2021 ™.

Les charges baissent globalement de 2 % en 2022 (-73,4 M€). Le principal poste concerne “le cot des programmes achetés” qui séleve a
1009,7 M€ sur l'exercice 2022, montant en diminution de 22,5 M€ par rapport a lexercice précédent. En revanche, les charges de personnel,
qui sélevent 3 914,1 M€ sur l'exercice 2022 contre 904,3 M€ sur l'exercice 2021, sont en augmentation de 1,1 %.

France Télévisions SA présente depuis 2010 des déficits d'exploitation. En 2022, ce déficit séleve a 56,4 M€ en légere diminution par rapport
a celui réalisé en 2021 (60,9 M€). Son résultat net, pourtant positif en 2019 et en 2020 (2, redevient négatif en 2021 (-80,3 M€) et l'est
toujours en 2022 (-101,6 M€).

B. Trés légére baisse du chiffre d’affaires publicitaire des chaines gratuites du groupe TF1 et des audiences en repli

En 2021, les audiences agrégées des chaines gratuites éditées par le groupe TF1 retrouvent le niveau quelles avaient atteint en 2019, et cela
apres une forte baisse enregistrée en 2020 (-0,4 point), baisse qui avait particuligrement touché la chaine TF1.

En revanche, les autres indicateurs économiques du groupe affichent des résultats bien supérieurs a ceux enregistrés en 2019, preuve de son
dynamisme post crise sanitaire.

En 2022, laudience agrégée des chaines gratuites éditées par TF1 est en baisse de 0,6 point. A exception de laudience de la chaine LCI
qui connait une progression significative de 0,6 point, les audiences des autres chaines du groupe sont stables ou en baisse. Ces moindres
performances conduisent a un chiffre daffaires publicitaire global en trés léger repli (-1 %). Le chiffre d'affaires est toutefois stable apras une
année 2021 trés dynamique, dans laquelle le groupe avait retrouvé le niveau de chiffre d'affaires réalisé en 2019.

Trois chaines gratuites du groupe enregistrent une baisse de leur chiffre daffaires (TMC, TFX et TF1 Séries Films), la ot celui des chaines
TF1 et LCI croit respectivement de 1% et de 10 %. La croissance du chiffre daffaires de la chaine d'information du groupe est continue
depuis 2016, année de son passage sur la TNT gratuite ™. Cependant, cette chaine est constamment déficitaire. Les résultats positifs des
autres chaines gratuites du groupe conduisent a rendre largement bénéficiaire [activité d'édition de chaines gratuites du groupe TF1en 2022
(131,7 M€ de résultat dexploitation et 159,2 M€ de résultat net).

Cependant, les performances en termes de bénéfices du groupe sont en recul par rapport a 2021, évolution qui pourrait sexpliquer par la
hausse de 3 % des charges dexploitation cumulées des chaines (+48,4 M€), qui atteignent leur plus haut niveau depuis quatre ans. Cette
évolution concerne toutes les chaines, a l'exception de la chaine TFX.

C. Bonne rentabilité des chaines gratuites du groupe M6 malgré des audiences et des chiffres d’affaires en baisse

En 2021, la bonne gestion de ses chaines gratuites par le groupe M6 conduit a de trés bons résultats, et cela malgré des audiences agrégées
en baisse par rapport a 2020 (-0,3 point) mais aussi par rapport a 2019 (-0,2 point). Ainsi, le groupe M6 est, parmi les groupes audiovisuels
historiques, celui qui connait, en 2021, la plus forte hausse de son chiffre daffaires et de son chiffre daffaires publicitaires (+18 %). ll retrouve
ainsi un niveau de recettes légérement supérieur a celui de 2019, aprés une baisse importante en 2020 (-18 %).

Les chaines gratuites du groupe M6 enregistrent, comme en 2020 et 2021, de trés bons résultats en 2022 (126,53 M€ de résultat dexploitation
et 342,9 M€ de résultat net () et cela malgré des audiences agrégées qui perdent en 2022, 0,8 point par rapport a 2021 (dont -0,7 point
pour Mé).

Ces contre-performances en termes daudience conduisent a une baisse du chiffre d'affaires et du chiffre d'affaires publicitaire des chaines
du groupe prises globalement (-6 %) mais aussi individuellement. Ainsi, W9 enregistre une baisse de 10 % de son chiffre daffaires, 6ter de
7%, M6 de 6 % et Gulli de 3 %.

| es audiences qui seront citées dans cette partie, sont les audiences des téléspectateurs de 4 ans et plus (source : Médiamétrie).

2) Et cela grace a un résultat net exceptionnel de 43,2 M€ inscrit au compte de résultat de France Télévisions (source : comptes sociaux 2020 de France Télévisions SA).

) | a chaine était largement bénéficiaire lorsqu'elle était diffusée sur la TNT payante.

(4 Ce résultat net particulizrement élevé sexplique par la forte augmentation du poste « produits financiers de participations » dans le compte de résultat de la chaine M6 (157 M€ en 2021 contre
290 M€ en 2022), qui conduit a un résultat net de M6 de 342 M€.
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D. Un chiffre d’affaires publicitaire globalement stable pour les trois chaines gratuites du groupe Canal+ malgré de bons
résultats d’'audience

Le chiffre daffaires des chaines gratuites éditées par GCP diminue de 11 % en 2022 ™, malgré un chiffre daffaires publicitaire globalement
stable, grace aux bons résultats de CNews, et des audiences en augmentation. En effet, par rapport a 2021, C8 gagne 0,2 point daudience et
(News 0,1 point, CStar restant stable.

Pour autant, seule la chaine CNews enregistre une augmentation de son chiffre daffaires publicitaire (+12 %) la ot celui de CStar baisse de 13 %
et celuide C8 de 1%.

Le total des résultats d'exploitation et des résultats nets de ces chaines est toujours lourdement négatif bien qu'en légére amélioration
par rapport a 2021.

E. Pour la premiére fois, les chaines gratuites d’Altice Media sont toutes bénéficiaires

Alors quen 2021, l'activité d'édition du groupe Altice Média dans la télévision gratuite était pour la premigre fois globalement bénéficiaire, et cela
malgré le déficit de la chaine RMC Story, la situation des chaines du groupe sest encore améliorée en 2022, puisque chacune des trois chaines
est désormais bénéficiaire.

Pourtant, leur chiffre d'affaires cumulé est en baisse de 2 % et leur chiffre daffaires publicitaire de 6 %, baisse imputable a la chaine RMC Décou-
verte. En effet, son chiffre d'affaires diminue de 19 % entre 2021 et 2022, son chiffre d'affaires publicitaire de 22 % et ses audiences de 0,1 point.
Parallelement, les audiences de RMC Story et BFM TV augmentent (respectivement de 0,3 point et de 0,4 point) ainsi que leurs chiffres daffaires
(respectivement +5 % et +6 %).

F. Des chiffres d'affaires en hausse mais des résultats toujours négatifs pour les chaines du groupe NRJ

En 2021, la chaine NRJ12 navait pas pu bénéficier du rebond économique observé en 2021 la suite de la crise sanitaire de 2020. En effet, la
croissance de son chiffre d'affaires publicitaire ayant été en 2021 deux fois inférieure a la moyenne enregistrée par les autres chaines privées
(+8 % contre +16 % en moyenne), son chiffre daffaires était resté a un niveau trés éloigné de celui qu'il avait enregistré en 2019.

Depuis, la situation a évolué trés favorablement pour la chaine, et cela malgré une baisse de 0,1 point de son audience en 2022 (aprés une
baisse de 0,1 point en 2021 et de 0,2 point en 2020). En effet, avec une augmentation de 36 % de son chiffre daffaires et de 16 % de son
chiffre daffaires publicitaire, le niveau de recettes de cette chaine en 2022 est supérieur a celui atteint en 2019. Ses résultats restent néan-
moins négatifs, mais son déficit d'exploitation et son déficit net sont trois fois moins élevés quen 2021.

Les indicateurs de la chaine Chérie 25 sont également dynamiques : hausse de 0,1 point de son audience (comme en 2021) et de 6 % de son
chiffre d'affaires (+10 % pour le chiffre daffaires publicitaire). Elle reste néanmoins déficitaire méme si ce déficit se réduit dannée en année.

CHIFFRE D’AFFAIRES, CHIFFRE D’AFFAIRES PUBLICITAIRE, PAR GROUPE, REALISES DANS L’EDITION DE CHAINES GRATUITES EN 2021 ET 2022

CHIFFRE D’AFFAIRES CHIFFRE D’AFFAIRES PUBLICITAIRE
GROUPES ST Part du T Part du
CHAINES ETUDIEES o an N wpien  am | wn RN toblen
(en M€) (en M€) (en%) 2022 (en M€) (en M€) (en%) 2022 (en
q (en %) 4 %)
TQTAL GROUPE FRANCE
TELEVISIONS 2853,9 2813,2 1% 50 % 4,1 336,0 3% %

F2,F3, F4, F5, FO, Finfo
TOTAL CHAINES GROUPE TF1 1531,2 15441 0% 28% 1436,0 14215 -1% 48%

dntT| 1209 | 1212 | 1% 2% | W7 83 0% | %%
TOALCHNINESGROUPEMG 8196 8218 -6% % | 8661 8B3 6% 2%
dnth6  6M§ | 6B4 | 6% | % | 6N6 | 4 | 6% 2%
< ANES GRoUPE Mg L6y | N% 3% B&s B8R 0% 5%
TOTAL CHAINES GROUPE
e 61 648 2% 3% 23 B 6% 5%
TOTAL CHAINES NRJ GROUP
e %6 080 L% 2% w8 %0 1% 3%

TOTAL CHATNES GRATUITES 5708,1 5614,9 -1,6 % 100 % 30209  2968,4 -1,1% 100 %

Source : Arcom d’aprés les déclarations des éditeurs. Ce tahleau contient des arrondis.

09)a baisse du chiffre d'affaires des chaines gratuites éditées par GCP pris globalement sexplique notamment par la baisse des « autres recettes » (notamment des « refacturations d‘émission »
pour CNews) incluses dans le chiffre daffaires de chacune des chaines.
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RESULTAT D’EXPLOITATION ET RESULTAT NET PAR GROUPE, REALISES DANS L’EDITION DE CHAINES GRATUITES EN 2021 ET 2022

RESULTAT D’EXPLOITATION RESULTAT NET

GROUPES EVOLUTION EVOLUTION
CHAINES ETUDIEES - L 2022/2021 A L 2022/20m

(en M€) (en M€) (en valewr) (en M€) (en M€) (en valeur)
TOTAL GROUPE FRANCE
TELEVISIONS -60,9 -56,4 45 -80,3 -101,6 -1,3
F2, F3, F4, 5, FO, FINFO
TOTAL CHAINES GROUPE TF1
TF1, TMC, TFX, TF1 SERIES FILMS, LCI 2,0 Bl.1 03 119 1592 3,1
TOTAL CHAINES GROUPE M6
M6, WS, 6TER, GULL 146,0 126,3 -19,7 265,3 3429 1,6
TOTAL CHAINES GROUPE CANAL+
(8, CSTAR, CNEWS -54,1 -36,3 18,4 -58,2 -47,6 10,6
LOEJI%CHMNES GROUPE ALTICE
BEM TV, RMC DECOUVERTE, RMC 18 152 14 5 16,6 3
STORY
TOTAL CHAINES NRJ GROUP ET
EQUIPE -38,6 -1,9 15,7 -36,8 -24,6 14,8
NRJ12, CHERIE 25, L’EQUIPE
TOTAL CHAINES GRATUITES 151,6 157,6 6,0 291,6 344,9 53,3

Source : Arcom d'aprés les déclarations des éditeurs. Ce tableau contient des arrondis.
CHARGES D’EXPLOITATION, PAR GROUPE, DES CHAINES GRATUITES EN 2021 ET 2022
GROUPES CHARGES D’EXPLOITATION
2021 2022 EVOLUTION 2022/2021 EVOLUTION EN VALEUR
(en M€) (en M€) (en M€) (en M€)

GROUPE FRANCE
TELEVISIONS 40015 3928,1 -2% 13,4
GROUPE TF1 1576,2 1624,6 3% 48,4
GROUPE M6 948,5 91,8 -4% -36,7
GROUPE CANAL+ 236,3 197,9 -16 % -38,4
GROUPE ALTICE MEDIA 164,5 155,9 -5% -8,6
NRJ GROUP ET EQUIPE 136,3 135,5 -1% -0,8
TOTAL CHAINES GRATUITES 1063,3 6953,8 -2% -109,5
TOTAL CHAINES PRIVEES GRATUITES 2730,6 3025,8 1% 295,2

Source : Arcom d’aprés les déclarations des éditeurs. Ce tahleau contient des arrondis.

(16 e montant des résultats d'exploitation et des résultats nets par chaine n‘apparaissent plus dans ce bilan. En effet, compte tenu des opérations et écritures pouvant intervenir entre les chaines
d'un méme groupe, les données présentées sont la somme des résultats de chacune des chaines.
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PART D’AUDIENCE AGREGEE PAR GROUPE EN 2021 ET 2022 ™ (en %)

GROUPES RAPPEL PART D’AUDIENCE AGREGEE PART D’AUDIENCE AGREGEE EVOLUTION
CHAINES ETUDIEES 200 2022 2022/2021 EN VALEUR
TOTAL GROUPE FRANCE TELEVISIONS

F2, F3, F4, F5, FINFO @ B9 Bi 02
TOTAL CHAINES GROUPE TFI 21,2 26,6 -0,6
TH 19,7 18,7 1
TMC 3 3 0
TFX 15 15 0
TF1 Séries Films 19 1,7 -0.2
Lal 1] 1,7 0,6
TOTAL CHAINES GROUPE M6 14,3 13,5 -0,8
M6 9] 8,4 0,7
W9 25 23 0.2
bter 15 1,6 0]
Gulli 12 12 0
TOTAL CHAINES GROUPE CANAL+ 5,1 6 0,3
@ 2,6 28 02
(Star 1] 1) 0
(News 2 2] 0,1
TOTAL CHATNES GROUPE ALTICE MEDIA 6,5 1 0,6
BFMTV 29 33 04
RMC Découverte 2 19 -0,
RMC Story 1,6 19 03
TOTAL CHAINES NRJ GROUP 24 24 0
NRJ12 12 1] -0]
(hérie 25 1,2 13 0]
AUTRE CHAINE : La Chaine L'Equipe 15 1,5 0
TOTAL CHAINES GRATUITES 86,5 85,8 -0,7

Source : Arcom dapres les déclarations des éditeurs. Ce tableau contient des arrondis.

07 Audience 4 ans et plus, source Médiamétrie.
) | 3 chaine Francelnfo n'est pas mesurée par Médiamaétrie.
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2. BILAN FINANCIER DES CHAINES PAYANTES EN 2022

Cette étude a été réalisée a partir des données financieres ex-
traites des bilans et comptes de résultats arrétés au 31 décembre
2022 de 75 chaines payantes ™ (dont les chaines Canal+ @)
éditées par 33 sociétés.

Est ici considérée comme chaine payante tout service de télévi-
sion accessible uniquement par la souscription & un abonnement
a une offre de télévision payante, que ce soit a une offre globale,
couplée ou non avec dautres services (internet, téléphonie, etc.).

Seules les chaines payantes conventionnées ou autorisées a voca-
tion nationale diffusées en France métropolitaine en lanque fran-
caise sur une année entidre sont retenues dans cette étude, quelle
que soit leur plateforme de réception (TNT, satellite, cable, xDSL
ou fibre). Ne sont pas incluses les chaines diffusées exclusivement
sur internet, les chaines ayant des conventions temporaires ou a
caractére événementiel, et TV5 Monde compte tenu de son sta-
tut particulier. Par ailleurs, ne sont pas comptabilisées les chaines
dont le chiffre d'affaires annuel est inférieur 3 0,4 M€ @,

Il convient enfin de noter que par rapport au périmétre de la pré-
cédente édition :
* deux chaines ont été nouvellement intégrées (Canal+ Kids et

Canal+ Docs);

* deux chaines ne font plus partie des chaines étudiées (Berbere
TV et Télésud), notamment parce qu'elles ne sont plus diffusées
ou nont pas fourni  Arcom les éléments financiers demandés.

Conformément a leur engagement conventionnel, les sociétés

éditant plusieurs chaines fournissent a Arcom des éléments
de comptabilité analytique distinguant chaque chaine, nécessaires
ala réalisation de cette étude.

Dix sociétés éditent plusieurs chaines :

Canal+ Thématiques (15 chaines) : Canal+ Kids, Canal+ Docs,
Ciné+ Premier, Ciné+ Emotion, Ciné+ Frisson, Ciné+ Classic,
Ciné+ Famiz, Ciné+ Club, Comédie+, CStar Hits France, Olympia
TV, Piwi+, Plangte+, Planéte A & E, Polar+, Télétoon+ et Seasons;
Médiawan/AB Thématiques (9 chaines) : AB1, AutoMoto, Ac-
tion, Animaux, Chasse et Pache, Science & Vie TV, Trek, Mangas
et Toute ['Histoire ;

M6 Thématique (ex Jeunesse Thématiques, 6 chaines) : Canal
J, Tiji, MCM, MCM TOP, RFM TV et La Chaine du Pere Noél;

OCS (4 chaines) : OCS Choc, OCS Max, OCS Géants et OCS
City;

Trace TV (5 chaines) : Trace Gospel, Trace Urban, Trace Africa,
Trace Toca et Trace Carribean ;

beIN SPORTS France (3 chaines) : belN SPORTS 1, belN
SPORTS 2 et beIN SPORTS 3;

Société d'édition de Canal Plus (SECP, 2 chaines) @ :
les chaines Canal+ et Infosport+;

Game One SAS (2 chaines) : Game One et J-One;
SAS Mélody (2 chaines) : Melody et Melody d'Afrique;;
SportcoTV (2 chaines) : RMC Sport et RMC Sport 2.

EVOLUTION DU NOMBRE DE CHAINES PAYANTES ETUDIEES
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Source : Arcom d'aprés les déclarations des éditeurs. Ce graphique contient des arrondis.

9) | a liste des chaines retenues dans ce bilan figure en annexe 1.

@9 ‘appellation les « chaines Canal+ » regroupe les services suivants : Canal+, Canal+ Cinéma, Canal+ Sport et Canal+ Séries, (Canal+ Family a cessé d'émettre fin aotit 2021 et Canal+ Décalé fin
aout 2022). Elles sont comptabilisées comme une seule chaine, puisque juridiquement elles n'ont quune convention avec Arcom et bénéficient du statut de chaine & programmation multiple.

@ Par convention, et cela depuis la premire édition de cette étude.

@ | e groupe Canal+ édite depuis septembre 2022 deux nouvelles chaines sportives (Canal+ Foot et Canal+ Sport 360). Elles n'ont pas été intégrées dans le périmétre de ce document, nayant

pas un exercice complet d'exploitation.
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PERIMETRE DES SERVICES PAYANTS RETENUS DANS L’ETUDE EN 2022

CHAINES CONVENTIONNEES CHAINES AUTORISEES
132 RUE CINE+ PREMIER MANGAS REMTV LES CHAINES CANAL+
ABI CLIQUE TV MCM RMCSPORT 1 PARIS PREMIERE
ACTION C(OMEDIE+ MCMTOP RMCSPORT 2 PLANETE+
ANIMAUX CSTAR HITS FRANCE MELODY SEASONS
AUTOMOTO DISNEY CHANNEL MELODY AFRIQUE SERIE CLUB
BFM BUSINESS TV ENCYCLO MEZZ0 SPORT EN FRANCE
BEINSPORTS 1 EQUIDIA MUSEUM CHANNEL TELETOON+
BEINSPORTS 2 ESCALES MY ZENTV TEVA
BEINSPORTS 3 EURONEWS NRJHITS Tl
CANAL+ DOCS EUROSPORT OLYMPIATV TOUTE LHISTOIRE
CANAL+ KIDS GAME ONE 0CS CHoC TRACE AFRICA
CANAL)J HISTOIRE 0CS GEANTS TRACE URBAN
CHASSE ET PECHE INFOSPORT+ 0CS MAX TRACE CARRIBEAN
CINE+ CLUB JONE 0Cs Ay TRACE GOSPEL
CINE+ CLASSICS K10 PIWI+ TRACE TOCA
CINE+ EMOTION LA CHAINE METEO PLANETE+ CRIME TRECK
CINE+ FAMIZ LA CHAINE DU PERE NOEL PLANETE+ AGE TV BREIZH
CINE+ FRISSON M6 MUSIC POLAR+ USHUATA TV
72 CHAINES 3 CHAINES
75 CHAINES

Source : Arcom.

Un secteur dont le chiffre d'affaires, en légére baisse en 2021 (-1 %), augmente en 2022 (+4 %)

En 2021, le chiffre daffaires de I'ensemble des 75 chaines payantes étudiées sétablit & 2 746,3 M€. Pour la deuxigme année consécutive, il
est en légere baisse de 1%.

Le chiffre daffaires des chaines Canal+ est stable en 2021 (1 542 M€), aprés deux années de légére augmentation (+2 % en 2020, +1 % en
2019) faisant suite, de 2013 & 2018, a une baisse ininterrompue ®.

Le chiffre daffaires des « autres chaines payantes » (hors chaines Canal+) diminue de 21,3 M€ par rapport a 2020 (-2 %), baisse qui sexplique
essentiellement par la fermeture de quatre chaines @9, dont certaines (comme RT France) avaient un chiffre daffaires non négligeable et par
|a baisse importante des recettes des chaines sportives éditées par le groupe Altice Média/NextRadioTV.

En 2022, le chiffre daffaires de lensemble des 75 chaines payantes étudiées sétablit & 2 857,6 M€, en hausse de 4 % par rapport a 2021
(11,3 M€), et cela aprés deux années consécutives de baisse. Hormis les chaines beIN SPORTS, dont le chiffre d'affaires est en forte aug-
mentation en 2022, le chiffre d'affaires des chaines payantes diminue de 3 % (-60.4 %).

II'se répartit comme suit :

« chaines Canal+ @ : 1498 M€, en baisse de 3 % par rapport a 2021 (-44 M€) aprés 4 années de stabilité @9,

* « autres chaines » payantes : 1359,6 M€, en hausse de 14 % par rapport a 2021 (+155,3 M€). Cette hausse importante est liée a celle du

chiffre daffaires des chaines belN SPORTS qui augmente fortement en 2022 (+37 %). Les 71 autres chaines thématiques réalisent un chiffre
daaffaires total en baisse de 4 % aprés celle de -8 % entre 2020 et 2021 (due essentiellement & la fermeture de quatre chaines @7).

@) (f. figure 3 p. 6 « Evolution du chiffre d'affaires des chaines payantes par agrégat de chaines et du résultat dexploitation cumulé des chaines payantes toutes chaines confondues ».

@) Ces quatre chaines sont Génération TV, Non Stop People, RMC Sport 3 et RT France. Leur chiffre d'affaires cumulé était en 2020 de 33,1 M€.

@) Par convention dans cette étude, les données économiques et financieres des chaines Canal+ sont celles de la SECP, qui est la société qui édite ces chaines.

@) Cf. p. 6 « Evolution du chiffre daffaires des chaines payantes par agrégat de chaines depuis 2011 ».

@ || s'agit du cumul des résultats des chaines éditées par un groupe audiovisuel donné. Cette analyse par groupe ne retrace donc que lactivité d'édition de chaines payantes éditées par chacun
de ces groupes. Elle n'est donc pas comparable aux comptes consolidés par groupe qui sont édités chaque année par les principaux groupes audiovisuels francais. Les chaines n'appartenant pas
aux groupes audiovisuels mentionnés sont regroupées dans la catégorie « autres chaines » (notamment la chaine NRJ Hits).
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La répartition des chiffres d'affaires par nature de recettes fait apparaitre en 2021 et en 2022 une baisse importante
des recettes de distribution

Le chiffre daffaires 2022 des chaines payantes, dun montant de 2 857,6 M€, se répartit comme suit :
*1881,9 M€ de recettes de distribution (66 % du total), en baisse de 12 % (-262,2 M€) notamment imputables aux chaines Canal+;

* 1474 M€ de recettes publicitaires (5 % du total), en baisse de 3 % (-4,4 M€); quatre services réalisent plus de 50 % de ces recettes
(Euronews, belN SPORTS, les chaines Canal+ et Téva);

* 828,53 M€ d'« autres recettes » (29 % du total), en hausse de 84 % par rapport & 2021 (+387 M€), évolution qui sexplique par leur croissance
importante dans les chiffres d'affaires des chaines Canal+ et des chaines belN SPORTS.

EVOLUTION DES DIFFERENTES COMPOSANTES DU CHIFFRE D’AFFAIRES DES CHAINES PAYANTES DEPUIS 2011 (en M€)

2563
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2387 2319 5
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20m 0m 015 2016 un 2018 2019 220 uz a2

Total recettes distributeur Total autres recettes * === Total recettes publicitaires

* Les « autres recettes » sont essentiellement composées
de ventes de droits ou de subventions d’exploitation.
Source : Arcom d’aprés les déclarations des éditeurs. Ce graphique contient des arrondis.

Baisse de la rentabilité du secteur

De 2013 3 2018, le secteur a cumulé de lourds déficits, dus essentiellement aux fortes pertes enregistrées par les chaines belN SPORTS sur
la période. Depuis, ces dernieres étant devenues bénéficiaires, les chaines payantes affichent globalement des résultats positifs.

Cependant, la baisse quasi-constante depuis 2014 des résultats dexploitation des chaines Canal*, jusqua devenir négatifs depuis 2019
(-27 M€ en 2022), détériore depuis deux ans les résultats densemble du secteur.
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EVOLUTION DES RESULTATS D’EXPLOITATION CUMULES TOUTES CHAINES PAYANTES CONFONDUES, DU RESULTAT D’EXPLOITATION DES CHAINES
CANAL+ ET DES RESULTATS NETS CUMULES TOUTES CHAINES PAYANTES CONFONDUES DEPUIS 2011 (en M€)®
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REX chaiines Canal+ REX toutes chaines e RN touites chaines
Source : Arcom d’aprés les déclarations des éditeurs - Ce graphique comprend des arrondis.

2.2 EVOLUTION DE L’ECONOMIE DES CHAINES PAYANTES DEPUIS 2011

Depuis 2011, on observe une diminution constante du chiffre daffaires cumulé des chaines payantes (-17 %).

En effet, leffet conjugué de la baisse réguliere du chiffre daffaires des chaines Canal+ et de la fermeture depuis 2013 d'un nombre impor-
tant de chaines ®, n'a pas pu étre compensé par le lancement en 2013 des chaines beIN SPORTS dont le chiffre d'affaires est, depuis leur

création, particuligrement élevé.

EVOLUTION DU CHIFFRE D’AFFAIRES DES CHAINES PAYANTES PAR AGREGAT DE CHAINES DEPUIS 2011 (en Mé)
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(A toutes chaines (A chaines (anal+ === CA qutres chaines payantes

Source : Arcom d’aprés les déclarations des éditeurs - Ce graphique comprend des arrondis.
Les pourcentages en rouge correspondent aux évolutions des montants entre 2011 et 2022.

@) e groupe NextRadioTV est devenu Altice Media depuis novembre 2021.

@) En effet, aprés une premiere vague de réduction du nombre de chaines initiée par les groupes audiovisuels « historiques », TF1, M6 et Canal Plus (GCP), avec la fermeture de huit chaines en
2015 (Cuisine+, Jimmy, Maison*, Sport*, Planéte Thalassa+, M6 Music Black, M6 Music Club et TF6.), on assiste & partir de 2016 et 2017, a la fermeture pour raisons économiques d'une dizaine
dautres chaines, non adossées a de grands groupes francais ou internationaux, qui existaient pourtant depuis de nombreuses années (Astrocenter, Africa 24, Campagne TV, Ciné FX, Ciné Polar,
Girondins TV, Equidia Life, Ma chaine Etudiante, Montagne TV, Motors TV, No Life, OL TV, OM TV, Onzéo, QVC, Sport 365, Vivolta et Voyage.). Par ailleurs, les chaines Disney Junior et Disney
XD, conventionnées en France lors de leur création, sont désormais conventionnées dans un autre pays européen. |l est & noter que, cependant depuis quatre ans, GCP a renoué avec la création
de chaines thématiques (notamment CStar Hits France, Polar+, Olympia TV, Clique TV, Canal+ Kids, Canal+ Docs, Canal+ Grand Ecran, Canal+ Foot, Canal+ Sport 360...).
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2.3 REPARTITION DES CHAINES PAYANTES PAR CHIFFRE D’AFFAIRES EN 2022

Le secteur des chaines payantes est trés concentré : quatre sociétés réalisent 85 % du chiffre d'affaires du secteur en 2021 et 2022 : la SECP,

belN SPORTS, C+ Thématiques et OCS.

REPARTITION DES SOCIETES EDITRICES DE CHAINES PAYANTES SELON LEUR CHIFFRE D’AFFAIRES (CA) REALISE EN 2022

a<ashe a<tme < a<sone =0
(lique TV BFM Business TV 13¢™ Rue Mediawan Thématics (9 chaines) belN SPORTS (3 chaines)
K10 Game One/J One (2 chaines) Disney Channel Euronews (+ Thématiques (15 chaines)
La Chaine Météo Histoire Equidia Eurosport (2 chaines) 0CS (4 chaines)
M6 Music Mezzo M6 Thématiques (6 chaines) SECP (chaines Canal+ Infosport)
Museum Channel NRJ HITS Paris Premiére
Mélody Planete (rime Téva
MyZenTV SportscoTV (RMC Sport 1et 2) Trace TV (3 chaines)
oLtV Série Club TV Breizh
Sport en France Ushuaia TV

Source : Arcom d’aprés les déclarations des éditeurs

2.4 ANALYSE DE L’ECONOMIE DES CHAINES PAYANTES PAR GROUPE

Parmi les 75 chaines payantes étudiées, 51 €% sont éditées par des groupes audiovisuels francais (soit 69 %). De nombreux groupes inter-
nationaux éditent également des chaines en France comme Disney (Disney Channel), Warner/Discovery (Eurosport), Paramount Global ¢
(Game One et J One) ou encore Universal (13:me Rue).

NOMBRE DE CHAINES PAYANTES EDITEES PAR LES GROUPES AUDIOVISUELS FRANCAIS EN 2021
ET PART RELATIVE SUR LE TOTAL DES CHAINES PAYANTES ©2

bij
5%
20
26%
10
9 9
13% 0%
4 4 3
5% 5% 4%
Groupe Groupe Groupe Groupe Groupe Groupe Autres
Canal Plus M6 Médiawan/AB Orange TH Altice Media chaines

Source : Arcom d’aprés les déclarations des éditeurs - Ce tableau comprend des arrondis. Les chaines Série Club et Mezzo sont détenues a parité respectivement par les groupes TF1 et M6, et GCP
et un éditeur indépendant. Leurs chiffres d'affaires ont été imputés pour moitié a chacun de leurs actionnaires. Elles ont été comptabilisées pour chacun des groupes comme une chaine supplé-
mentaire, ce qui explique que le nombre total des chaines dans ce graphique est de 77 (au lieu de 75).

(9 a chaine NRJ Hits, éditée par le groupe NRJ, est classée parmi les “autres chaines” et est donc incluse dans ce total.

" Ex Viacom.

(32) Le groupe GCP a lancé en septembre 2021 deux nouvelles chaines, Canal+ Kids et Canal+ Docs. Ces deux chaines n'ayant pas connu un exercice complet, elles ne sont pas intégrées dans
cette étude.
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NOMBRE DE CHAINES PAYANTES EDITEES PAR LES GROUPES AUDIOVISUELS FRANCAIS EN 2022
ET PART RELATIVE SUR LE TOTAL DE L’EFFECTIF DES CHAINES PAYANTES

5
2%
n
29%
10
9
3% 0%
4 4 3
5% 5% 4%
Groupe Groupe Groupe Groupe Groupe Groupe Autres
Canal Plus () Médiawan/AB Orange TH Altice Media chaines

Source : Arcom d’apres les déclarations des éditeurs - Ce tableau comprend des arrondis. Les chaines Série Club et Mezzo sont détenues a parité respectivement par les groupes TF1 et M6, et GCP et
un éditeur indépendant. Leurs chiffres d'affaires ont été imputés pour moitié a chacun de leurs actionnaires. Elles ont été comptabilisées pour chacun des groupes comme une chaine supplémen-
taire, ce qui explique que le nombre total des chaines dans ce graphique est de 77 (au lieu de 75).

Baisse des chiffres d'affaires cumulés des chaines payantes éditées par les groupes TF1, M6 et GCP, quasi stabilité en ce qui concerne
les autres groupes audiovisuels

Les chaines payantes éditées par GCP enregistrent en 2022 une baisse de 45,3 M€ de leur chiffre daffaires (-3 %). Le chiffre d'affaires des
chaines Canal+ diminue de 44 M€, en raison de la baisse conséquente de leurs recettes de distribution ainsi que, dans une moindre mesure,
de leurs recettes publicitaires. Ces baisses sont compensées, en partie, par un doublement du « chiffre d'affaires autres » ©.

La baisse des chiffres daffaires des chaines éditées par les groupes TF1 et M6 est, en valeur, plus modeste (respectivement -0,5 M€ et
-6 M€). Cependant, alors que ce repli est, pour les chaines TF1, lié a une légere baisse des recettes publicitaires (-14 M€), il sexplique pour
les chaines payantes éditées par M6 par une baisse de 16 % des recettes de distribution (-8,7 M€), compensée, en partie, par des recettes
publicitaires en hausse de 19 % (+4,6 M€).

CHIFFRE D’AFFAIRES DES CHAINES PAYANTES VENTILE PAR GROUPE EN 2021 ET 2022 (AVEC ET SANS LES CHAINES CANAL+)

, SANS LES CHATNES CANAL+ PART
GROUPES NOM DES CHAINES TS msan g DECHOUEGROUPEDANSLE
CHIFFRE D’AFFAIRES TOTAL
LES CHAINES CANAL+ (anal+, Canal+ Cinéma, Canal+ Sport, Canal+ Séries 1542,0 1498,0 3%

(anal+ Docs, Canal+ Kids, Ciné+ Premier, Ciné+ Club, Ciné+
. " Emotion, Ciné+ Frisson, Ciné+ Famiz, Ciné+ Classic, Clique TV,
CHAINES THEMATIQUES (omédie+, (Star Hits France, Infosport+, Mezzo*, Olympia TV, 169,5 168,2 1% 12%
DU GROUPE CANAL* Piwi+, Planéte+, Planéte+ Crime et Investigation, Planéte+ A &E,
Polar+, Seasons, Télétoon+

TOTAL GROUPE CANAL+ 17m5 1666,2 3%

Orange Cinéma Choc, Orange Cinéma Géants, Orange Cinéma 0 0

ORANGE Happy, Orange (inéma Max e = 5% 9%

M6 Music, Paris Premiére, Téva, Série Club®, CanalJ, MCM, MCM Top, 29 0

M6 RFM TV, Ti, La Chaine du Pére Noél 47 15 T 6%

ALTICE MEDIA RMC Sport 1, RMC Sport 2, BFM Business 10,9 99 9% 1%

X AB1, AutoMoto, Action, Animaux, Chasse et P&che, Mangas, 0 0
MEDIAWAN Sciences et Vie TV, Toute L'Histoire, Trek A e 2% 5
] Histoire, TV Breizh, Ushuaia TV, Serie Club* 384 319 1% 3%

13eme Rue, BeIN SPORTS 1, 2, 3, Berbére TV, Disney Channel,
Equidia, Euronews, Eurosport, Game One, Génération TV, J-One,
AUTRES CHAINES KTO, La Chaine Météo, Melody, Mélody Afrique, Mezzo*, Museum 7416 900,6 0% 66 %
Channel, My Zen TV, NRJ Hits, OL TV, Trace Urban, Trace Tropical,
Trace Africa, Trace Gospel, Trace Toca, Sport en France

TOTAL AVEC LES CHAINES CANAL+ 2746,3 2851,6 4%
TOTAL SANS LES CHAINES CANAL+ 1204,3 1359,6 3% 100 %
Source : Arcom d'aprés les déclarations des éditeurs - Ce tableau comprend des arrondis.

3 e annexes du compte de résultat 2022 de la SECP précisent que le poste “chiffre d'affaires autres” est “composé notamment de la facturation et de la vente de programmes aux autres
sociétés du groupe”.
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CHIFFRE D’AFFAIRES PUBLICITAIRE ET CHIFFRE D’AFFAIRES DE DISTRIBUTION
DES CHAINES PAYANTES EN 2021 ET 2022, VENTILES PAR GROUPE

Recettes de distribution Recettes publicitaires
o Rappel 2021 02 fvolution  Rappel 022 Evolution
(en M€) (en M€) 2022/2071 2021 (en M€) 2022/2021
(anal Plus (chaines Canal+ et chaines thématiques) 14740 12178 7% 243 2] -9%
Orange 121 125 3% 0 0 0%
M6 54,6 459 16% 13 289 19%
Altice Media 08 5 525 % 76 45 0%
Mediawan 33,6 33,6 0% 76 A 1%
TR 26,3 26,7 2% 12,6 1,2 1%
Autres chaines 4338 4218 1% 15,2 130 3%
Total 21441 1881,9 -12% 151,6 1414 3%

Source : Arcom d’aprés les déclarations des éditeurs - Ce tableau comprend des arrondis.

Depuis 2011, des groupes audiovisuels francais de moins en moins présents dans le secteur de la télévision payante.

La diminution de 17 % du chiffre d'affaires de lensemble des chaines payantes observée entre 2011 39 et 2022 tient a la baisse trés importante
du chiffre daffaires réalisé dans Iédition de chaines payantes des grands groupes audiovisuel francais qui, au fil des années, ont vendu ou
fermé un nombre important de chaines. Seul GCP continue réguligrement a créer de nouvelles chaines payantes.

EVOLUTION DE 2011 A 2022 DU CHIFFRE D’AFFAIRES REALISE PAR LES CHAINES PAYANTES PAR GROUPE
(en M¢ et en pourcentage d’évolution * entre 2011 et 2022)

2411 -31% 1666 (hiffre d'affaires 2011 en M€ I Chiffre d'affaires 2017 en M€
I Chiffre d'affaires 2012 en M€ I (hiffre d'affaires 2018 en M€

(hiffre d'affaires 2013 en M€ I Chiffre d'affaires 2019 en M€

(hiffre d'affaires 2014 en M€ I (hiffre d'affaires 2020 en M€

(hiffre d'affaires 2015 en M€ I Chiffre d'affaires 2021 en M€

[ Chiffre d'affaires 2016 en M€

I Chiffre d'affaires 2022 en M€

0 x3% 901
120 -31% 75 256 -51% 125
NN%10 62 -31% 45 158 -16% 38
B alen . ol e = | I
Groupe Canal Plus Groupe M6 Groupe Orange  Altice Média Me&%’gﬁm Groupe TF1 Autre (dont NRJ)

Source : Arcom d’apres les déclarations des éditeurs - Ce tableau comprend des arrondis. En % dans le graphique : évolution des chiffres d'affaires entre 2011 et 2022.
NB : ce graphique ne reprend pas les chiffres d'affaires cumulés que les chaines Lagardére ont réalisés entre 2011 et 2018, et cela avant qu'elles ne soient cédées au groupe M.

G4 "année 2011 est la derniere année d'activité des chaines sportives éditéees par Orange.
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Rentabilité des groupes TF1, M6 et Mediawan toujours largement positive en 2022

Comme depuis de nombreuses années, lactivité d‘édition de chaines payantes des groupes TF1, M6 et Mediawan est largement bénéficiaire.
A contrario, les chaines payantes du groupe Altice Media nont, 3 ce stade, pas réussi a équilibrer leur activité.

Quant a GCP, ses résultats se détériorent depuis quelques années.

RESULTATS D’EXPLOITATION ET RESULTATS NETS DES CHAINES PAYANTES EN 2021 ET 2022,

VENTILES PAR GROUPE
Résultat d'exploitation Résultat net
Groupes Rappel201 2022 f(‘)’;;“““ Rapel20l 2022 [Evolution2022/207
(en M€) (en M€) (en vém (en M€) (en M€) (en valeur)
Les Chaines Canal+ -2,0 210 -25,0 120 -28,0 16,0
(haines thématiques du groupe Canal Plus 1,2 19 0,7 81 94 13
Total chaines payantes groupe Canal Plus 92 51 243 -39 -18,6 14,7
Orange 139 -8 57 219 2334 45
Mo 30,3 263 -40 732 16,3 3
Altice Media -39 19,0 49 -39 19,0 49
Mediawan 54 48 -0,6 2 29 09
TH 15,2 15,3 0] 13 15 02
Autres chaines 215 56 -219 425 23 -40,2
Total 49,8 9,1 -40,] B3 32,0 -413
Total sans les chaines Canal+ 51,8 36,7 -15,1 85,3 60,0 =253

Source : Arcom d'apres les déclarations des éditeurs - Ce tableau comprend des arrondis.
*La chaine Série Club et la chaine Mezzo sont détenues a parité respectivement par les groupes TF1 et M6, et GCP et un éditeur indépendant. Les résultats d’exploitation et les
résultats nets de cette chaine ont été comptabilisés pour moitié dans les résultats de chacun des actionnaires.

3. DONNEES ECONOMIQUES SUR LA VIDEO A LA DEMANDE
(VAD PAYANTE)

Vidéo a la demande transactionnelle mentaires audiovisuels, les programmes de spectacles, de thétre,

Les dépenses sont évaluées par la société AQOA pour la VaD a de concerts et dhumour.

l'acte (location et vente) a partir des données de consommation

réelles collectées auprés d'un panel dacteurs du marché (dis-
tributeurs et services de VaD) et par le CNC pour la vidéo a
la demande par abonnement (VaDA), notamment sur la base
des données publiques publiées par les sociétés et denquétes
réalisées auprés du public.

Les données en valeur sentendent toutes taxes comprises (TTC).

Les références actives sont les programmes qui ont fait [objet dau
moins une transaction en VaD a l'acte (location et vente) au cours
de la période étudiée. Une référence correspond a un épisode.

La catégorie ‘autres programmes’ regroupe les programmes docu-

Vidéo a la demande par abonnement (VaDA)

Loffre et la consommation de vidéo a la demande par abonnement
(VaDA) sont mesurées chaque mois par la société Médiamétrie.

Lanalyse de l'offre couvre 16 services :

ADN, AppleTV+, Benshi, Canal+ Séries, Disney+, Filmo, Gullimax,
myCANAL, Netflix, OCS, Paramount+, Pass Warner, Prime Video,
Shadowz, TFOU Max et UniversCiné.

Lanalyse de la consommation couvre 12 services : Apple TV+,
(Canal+ Séries, Disney+, Filmo, Gullimax, myCANAL, Netflix, OCS,
Paramount+, Pass Warner, Prime Video et TFOU Max.
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MARCHE DE LA VAD PAYANTE SELON LE TYPE DE TRANSACTION * (en M¢) -

20198
1903,7

1560,3

1102,9

862,8 13026 1688,0 18340 20048

Abonnement " Paiement a lacte

240] 577 2157 2158 2523 * Montants toutes taxes comprises (TTC).
Source : CNC - AQOA.

2019 2020 200 202 2053

En 2023, le marché de la VaD payante en France est estimé a 2 2571 M€, en progression de 8,5 % par rapport a 2022. Le chiffre daffaires de la
VaDA a dépassé des 2017 celui de la VaD en paiement a lacte et atteint, en 2023, 2 004,8 M€ (+9,3 % par rapport a 2022). La VaDA capte 88,8 %
du marché de la VaD payante (88,2 % en 2022). En paralléle, la part de marché de la location a l'acte sétablit a 72 % (7,8 % en 2022) et la part de
marché de la vente a acte 3 4,0 % (comme en 2022).

Selon AQOA, en 2023, le marché de la VaD en paiement a lacte (location et vente) poursuit sa reprise entamée en 2022, 4 252,53 M€ (+2,7 % par
rapport a 2022). |l retrouve un niveau proche de celui de 2020 (-2,1 %), plus haut niveau des 10 dernieres années.

La location a lacte (TVoD) est stable 4 162,0 M€ (-0,3 %) et la vente a lacte (EST) progresse de 8,5 % a 90,5 M€. La location représente 64,2 % du
marché de la VaD en paiement a lacte (66,1 % en 2022), contre 35,8 % pour la vente (33,9 % en 2022). En 2023, le prix moyen d'une transaction en
VaD s'établit a 4,09 € pour la location et 3 9,89 € pour la vente, contre respectivement 4,15 € et 9,90 € en 2022. Le prix moyen d'une location reste
supérieur comparé a 2019 (+0,92 €) tandis qu'il recule légerement pour la vente (-0,13 €).

MARCHE DE LA VAD EN PAIEMENT A L’ACTE * (en M)

LA B3
20] 58
5,1
80,2 9.6 156 833 90,3
1599 163] 1401 1625 162,0
location ~ Vente

*Montants toutes taxes comprises (TTC).
Source : CNC - AQOA.

2019 2020 200 02 08

En 2023, le marché de la VaDA est estimé par le CNC a 2 004,8 M€. Il progresse de 9,3 % par rapport a 2022, une croissance légérement plus
dynamique que celle observée en 2022 (+8,6 % par rapport & 2021). Le marché de la VaDA poursuit une croissance plus timide depuis la fin de la
crise sanitaire mais les différentes stratégies des services de VaDA américains semblent porter leurs fruits. Netflix a lancé son offre avec publicité en
novembre 2022 et mis fin au partage de compte en mai 2023, ce qui lui a permis de renouer avec la croissance. Prime Video a quant a lui intégré
le Pass Warner en mars 2023 dans lattente du lancement de Max a 'été 2024. Finalement, le nombre de foyers abonnés a Netflix, Prime Video et
Disney+ progresse a nouveau au premier semestre 2023. Aprés des signes dessoufflement a la fin de l'année 2022, le marché de la VaDA est redyna-
misé par ces nouvelles offres ainsi que par les hausses tarifaires des différents services en cours dannée (Apple TV+, Disney+, Netflix).
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Les investissements publicitaires mesurés par Kantar Media refletent
les tarifs et montants avant remises et dégressifs. lls n'intégrent pas
[évolution des politiques et négociations commerciales, variables
d'une chaine a lautre, dun média a lautre. lls offrent toutefois un
niveau de détail élevé.

La premigre partie de ce chapitre sappuie sur ces données, mesu-
rées par la société Kantar Media.

Les données publicitaires « nettes », utilisées dans la seconde partie
de ce chapitre, correspondent aux revenus effectivement percus par

les régies des chaines et aux dépenses réelles des annonceurs.

Les recettes publicitaires « nettes », mesurées par IIREP, corres-
pondent aux recettes déclarées par les régies publicitaires aprés dé-
duction des remises professionnelles, hors échanges marchandises,
petites annonces presse incluses.

Les dépenses publicitaires « nettes », mesurées par France Pub, com-
prennent les achats en net (hors petites annonces presse), les com-
missions et honoraires des agences ainsi que les frais techniques et
de fabrication.

1.INVESTISSEMENTS PUBLICITAIRES BRUTS SUR L’ENSEMBLE

DES CHAINES EN 2023

Lannée 2023 confirme la baisse du marché publicitaire TV, dans un contexte de hausse du marché global de la communication.

En 2023, les annonceurs ont investi 13,5 milliards deuros bruts (tarifs bruts, avant remises et dégressifs) dans la publicité télévisée

(hors parrainage).

EVOLUTION DES INVESTISSEMENTS BRUTS SUR LES CHAINES (en M€, hors parrainage)

2010 201 2012 2013 2014 2015 2016
(haines
gratuites 54214 1 53540 0 54098 56445 59251 61219 | 62654
historiques ©
(haines
gratuiteshors | 1902,2 | 24317 = 27669 = 31785 = 37711 40299 = 43317
historiques
(haines
pavantes* 759 | 8486 | 8234 | Ti67 | 8410 | 8734 | 1515
TOTAL 8099,5 86343 90001 9599, 105372 110251 1354,6

*La chaine Canal+ Sport est intégrée dans les données des chaines payantes.
Source : Kantar Media - mise a jour juin 2024.

EVOLUTION

2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2023/2022
(en %)
62487 = 64016 | 64499 = 58774 | 68600 68453 67358 16%
50323 53160 55846 | 52205 60697 60064 5809, 33%
784,6 9279 = 10346 @ 8858 | 10831 | 1013 | 10277 -41%
120656 126456 130691 19837 140129 139231 135126 25%

En 2023, 50 % des investissements bruts des annonceurs (hors parrainage) ont été effectués sur les chaines historiques, 42 % sur les chaines

gratuites de la TNT et 8 % sur les chaines payantes.

(35) Les sept chaines nationales historiques sont les suivantes : TF1, France 2, France 3, France 5, M6, la chaine Canal+ Premium et Arte. En 2021, les espaces publicitaires de la chaine Canal+
Premium sont vendus avec ceux des chaines C8 et CStar et apparaissent donc dans lagrégat « chaines gratuites hors historiques ».
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REPARTITION PAR SEGMENT DE CHAINES EN 2023 (en % des investissements bruts - hors parrainage)

(haines historiques . .
6735,8 M€ — lﬂt]lgl;ﬁs N?gvantes hors historiques
Wk 8%

TOTAL
B 572’6 Me (Chaines gratuites hors historiques
5809,1 M€
42%

Source : Kantar Media - mise a jour juin 2024

LES 10 PREMIERS SECTEURS ANNONCEURS SUR LES CHAINES HISTORIQUES ET LES CHAINES GRATUITES NON HISTORIQUES *
SUR LA BASE DES INVESTISSEMENTS BRUTS (en M¢, hors parrainage)

Secteurs 2022 2023 Rappel classement 2022 Evolution 2023/2022 (en %)
ALIMENTATION 1706,8 1885,8 1 +0,5%
DISTRIBUTION 15370 1510,5 2 +2,2%
BEAUTE 1318,8 12746 3 3,4%
AUTOMOBILE 10671 1236,5 4 +15,9%
BANQUE ASSURANCE 10233 896,8 5 -12,4%
TOURISME -RESTAURATION 855 859,7 6 +0,5%
TELECOMMUNICATIONS 784,4 695,5 i -1,3%
SANTE 614,2 591,0 8 -3,8%
SERVICES 599,6 526,0 9 -12,3%
MODE 4750 4312 10 -9,2%
Total des 10 premiers secteurs 99815 99676 -0,1%

*Y compris sur France Télévisions.
Source : Kantar Media- mise a jour juin 2024. Ce tableau contient des arrondis.

En 2023, le total des investissements publicitaires bruts sur les chaines historiques et gratuites non historiques représente 12 544,9 M€. Le
classement des 10 premiers secteurs demeure identique. La distribution et [alimentation maintiennent leur leadership du fait dune présence
renforcée des enseignes alimentaires en TV pour accompagner les consommateurs dans cette période économique compliquée. Le secteur
des services, le secteur banque assurance et les télécommunications connaissent un niveau de désengagement similaire. Le secteur de
lautomobile quant a lui connait une forte hausse de +15,9 % par rapport a 2022.

Indicateurs publicitaires sur les chaines historiques

En 2023, les investissements publicitaires bruts des annonceurs ont diminué de -1,6 % sur les cinq chaines historiques diffusant de la publicité
(6. 735,8 M€) 9. La répartition des investissements publicitaires sur les chaines historiques est présentée dans le tableau page suivante.

(9 | a chaine Arte ne diffuse pas de publicité.
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INVESTISSEMENTS PUBLICITAIRES BRUTS SUR LES CHAINES HISTORIQUES GRATUITES EN 2023 (en M€, hors parrainage)

TH FRANCE2 FRANCE 3 +NER FRANCE 5 M6 TOTAL

3150,3 568,8 202,5 n4 21411 6735,8

Source : Kantar Media. Ce tableau contient des arrondis. NER : flux régional.

Les 10 premiers secteurs annonceurs des chaines historiques réalisent 81,2 % de ce total.

CLASSEMENT DES 10 PREMIERS SECTEURS ANNONCEURS SUR LES CHAINES HISTORIQUES GRATUITES EN 2022 ET 2023 (en ME, hors parrainage)

SECTEURS i 038 RAPPEL CLASSEMENT 2022 BN
ALIMENTATION %5 1039 1 10,2%
DISTRIBUTION 8232 8093 2 7%
BEAUTE 7664 754] 3 16%
AUTOMOBILE 5644 666.6 4 181%
TOURISHE-RESTAURATION 132 828 6 42%
BANQUE ASSURANCE 5366 476, 5 3%
SANTE 3739 366, 8 19%
TELECOMMUNICATIONS 34 366] 1 B5%
ENTRETIEN 206 1769 10 151%
MODE 215 Bl 9 41%
TOTALTOP10 53758 54695 11%

Source : Kantar Media- mise a jour mars 2024. Ce tableau contient des arrondis.

En 2023, les opérations de parrainage sur les chaines historiques représentent un codit équivalent publicitaire brut de 15894 M€. Elles ont
reculé de -3,3 % par rapport a 2022 (1 642,8 M€).

CLASSEMENT DES 5 PREMIERS SECTEURS ANNONCEURS EN PARRAINAGE TV EN 2022 ET 2023 © (en colit équivalent spot publicitaire, en M€ bruts)

SECTEURS 02 03 RAPPEL CLASSEMENT 2022 EV"“’"(‘:'I: gg)zz/zozz
ALIMENTATION 215 297 ] -42%
DISTRIBUTION 1190 4 2 181%
BANQUE ASSURANCE 545 108 3 105%
AMEUBLEMENT DECORATION 1020 1184 5 161%
BEAUTE 77 976 7 4%

TOTAL DES 5 PREMIERS SECTEURS 96,8 8679 8,9%
TOTAL SECTEURS PARRAINAGE TV 1642,8 1589,4

*Y compris sur France Télévisions.
Source : Kantar Media- mise a jour juin 2024. Ce tableau contient des arrondis.
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Les investissements publicitaires bruts sur les chaines non historiques

En 2023, les investissements publicitaires sur les chaines non historiques ont connu une baisse de -3,4 %. Les investissements publicitaires
bruts atteignent 6 836,8 M€ (contre 7 0778 M€ en 2022). Cette baisse est engendrée par les chaines payantes (-4,1 % par rapport a 2022).
Les chaines gratuites non historiques ont également baissé de 3,0 % en 2022.

EVOLUTION DES INVESTISSEMENTS PUBLICITAIRES BRUTS SUR LES CHAINES HORS HISTORIQUES (en M€, hors parrainage)

20100 20m 202 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 Evolution

2023/2022 (en %)
Chaines payantes ~ 7/59 8486 8234 767 84,0 8154 7532 7846 9293 10348 9005 10831 1073 10277 -41%
Chaines gratuites  1902,2 24317 27669 317185 3771 40299 4337 50324 53160 55846 52205 60697 60064 58091 -3,3%
e es 26781 32803 35004 39551 461 49033 50908 SEN0 6253 6604 6RO 129 0TS 68368 34%

Total chaines TNT et chaines thématiques - hors chaines historiques - hors parrainage et chaines non valorisées - aux prix tarifs, avant remises et dégressifs.

*Intégration de France 0 aux nouvelles chaines gratuites de la TNT de 2010 a 2020 (année de I'arrét de sa diffusion) et des six nouvelles chaines de la TNTHD en 2013 (TF1 Séries Films, LEquipe 21,
bter, RMC Story, RMC Découverte et Chérie 25).

Source : Kantar Media. Ce tableau contient des arrondis.

Evolution des investissements publicitaires bruts sur les chaines gratuites hors chaines historiques (hors parrainage)

Lalimentation reste en téte des secteurs annonceurs des nouvelles chaines gratuites, avec une hausse de 10,4 %. Il est constaté quelques évo-
lutions des 10 premiers secteurs. Le secteur automobile connait la plus forte hausse de année 2023 (+12,3 %). Le secteur banque-assurance
connait une forte baisse de -13,6 %.

CLASSEMENT DES 10 PREMIERS SECTEURS ANNONCEURS SUR LES CHAINES GRATUITES )
HORS HISTORIQUES EN 2022 ET 2023 (en M£, hors parrainage)

Secteurs 02 08 Rappel 2c(l)azszsement Evoluti(o;:] Z‘%S/ZOZZ
ALIMENTATION 908,5 1003, 1 10,4 %
DISTRIBUTION 818,0 8124 2 6,6 %
AUTOMOBILE 579,4 650,7 4 12,3%
BEAUTE 6238 591,2 3 -5,2%
BANQUE ASSURANCE 5415 4728 5 13,6 %
TOURISME-RESTAURATION 479,0 4589 6 -4,2%
SERVICES 4479 3938 7 -12,1%
TELECOMMUNICATIONS 425 3828 8 -10,1%
CULTURE & LOISIRS 369,7 3246 9 -12,2%
SANTE 2159 259, 10 -6,0 %
Total des 10 premiers 908,5 1003 1 10,4%
Total secteurs 10718 6836,8 -3,4%

*Y compris sur France Télévisions.
Source : Kantar Media- mise a jour juin 2024. Ce tableau contient des arrondis.

En 2023, les chaines gratuites non historiques sont en progression sur le long terme : les investissements des annonceurs y sont en crois-
sance de +83 % en dix ans.
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EVOLUTION DES INVESTISSEMENTS PUBLICITAIRES BRUTS SUR LES CHAINES GRATUITES HORS HISTORIQUES (en M€, hors parrainage)

EN MILLIONS D’EUROS Evolution 2023/2022
BRUTS 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 (en%)

TOTAL CHAINES

ﬁf&gtgﬁﬁgom 31183 31M,2 40298 4331 50324 53160 5584,6 5220,5 6069, 60064 5809,1 -3,3%
6TER 34

BFM TV MAX 38 3103 3449 3958 479 4319 4601 5235 5145 4889 4195 -14,2%
(8STAR+ 2987 4456 4548 6122 752 7551 10204 8485 9544 10009 9224 18%
CHERIE 25 39 362 752 108,0 w1 197 1996 1839 2183 1941 1983 21%
(NEWS 3009 3427 3574 240 1323 1229 196 1392 318 364 3457 5,9%
(STAR 1899 3281 286 2093 2261 452

FRANCE 4 20 18] 18,7 28 348 6,3 19 18 16

FRANCE 0 13 15 1,6 29 47 52 39 24

GULLI 1879 2020 2146 2169 m5 1904 1683

GULLI KIDS 0,0 91 998 80,5 10] -12,9 %
LA CHAINE L’EQUIPE 393 619 1097 1399 1655 1948 211 2017 2506 2592 273] 5,4%
LCr* 186 N7 99 318 814 754 M5 B 1213 1561 2354 50,8 %
NRJ12 3448 3598 3869 4011 387 3908 4159 B3 3300 389 3351 51%
RMC DECOUVERTE 507 991 1675 28 3003 2982

RMCSTORY 58 49 847 4 1051 1527

RMC 4622 4805 5399 4595 4818 4,8%
TF1 SERIES FILMS 1031 1329 1726 760 2613 3318 3927 344 4360 432 3878 -10,1%
TEX 2955 3205 386 3639  4N6 4Nz 4712 A5) 5223 551 5020 -4,4%
TMC 347 4370 4538 4888 6350 7069 7394 6677 8407 8939 8182 -8,5%
w9 449

PUISSANCE TNT

I(’EI)ES‘QIENEEET%T) " 5419 5603 640) me 1515 758 7834 8995 817 8198 -5,9%

Source : Kantar Media. (e tableau contient des arrondis.
*Le 5avril 2016, la chaine d'information LCI est passée sur le canal 26 de la TNT gratuite, ce qui permet de mieux comprendre pourquoi elle a alors quadruplé son CA brut entre 2015 et 2016.
**Lancée en 2014, 'offre publicitaire « Puissance TNT » commune aux chaines W9 et bter correspond a la diffusion simultanée de la quasi-intégralité de spots publicitaires sur les deux antennes.
En conséquence, la distinction des investissements publicitaires entre les deux chaines nest plus assurée par Kantar Media.
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EVO[.UTION DES INVESTISSEMENTS PUBLICITAIRES BRUTS SUR LES 40 PREMIERES
CHAINES PAYANTES HORS HISTORIQUES (en M<, hors parrainage)

CLASSEMENT 2021 02 2033 RAPPEL CLASSEMENT 2022 E"°l"“(g',: 52)22/2023
1 TV BREIZH 99 896 1 25%
2 NRJHITS 86 80,2 2 -41%
3 RTL9 CABLE SATELLITE 678 708 3 45%
4 PARIS PREMIERE 618 607 5 18%
5 TEVA 66,4 529 4 -20,2%
6 MTV FRANCE 5 5,0 6 5%
7 GAME ONE 156 190 8 15%
8 COMEDY CENTRAL 36 166 1 3%
9 NICKELODEON JUNIOR 185 ) 7 B1%
) NICKELODEON 314 38 ) 9%
1 PARAMOUNT CHANNEL 273 307 I 2%
n BEIN SPORTS | 20 3] 9 -285%
B JONE 24 28 B 6,1%
" CANAL+ FOOT 44 22 19 371,0%
5 MIV HITS 200 203 " 19%
1 SERIE CLUB 196 4 5 3%
m BFM BUSINESS TV 99 15 23 53,1%
18 BET 13 148 19 2%
1 DISCOVERY CHANNEL FRANCE 150 144 18 -42%
2 NATIONAL GEOGRAPHIC CH. 12 ;] 5 16,1%
n WARNER TV NEXT 80 ) 3 62,1%
n EUROSPORT 180 18 % -289%
B CANAL* SPORT 360 35 n2 5 5,2%
u POLAR+ 14 i n 10,2%
5 DISCOVERY INVESTIGATION 94 108 ) 157%
2 DISNEY JUNIOR 95 107 3 8%
n BEIN SPORTS 2 88 106 3 0,0%
) TSEME RUE 14 95 u 0%
29 INFO SPORT+ 10,0 88 i 9%
30 MCM ng 87 B -258%
3 WARNER TV 75 86 m -50,8%
) PLANETE+ 65 84 a 30,0%
3 EUROSPORT 2 15 84 20 2%
3 SYFY UNIVERSAL 7 82 38 6,6%
3 BOOMERANG n2 79 n 355%
3 PLANETE + CRIME 96 74 30 -05%
3 COMEDIE 86 13 3 155%
38 DISNEY CHANNEL 96 7 2 -258%
39 NICKELODEON- TEEN 75 70 3 -5,8%
40 TiC 65 64 2 13%

TOTAL TV THEMATIQUES 1013 10077
TOTAL TOP 40 2023 968,2 952,2

Source : Kantar. Pour une méme année, certains montants peuvent varier légérement par rapport aux précédentes éditions du Guide des chaines, en raison des réajustements de valorisation brute opérés par
Kantar. Ce tableau contient des arrondis.
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2. LES DEPENSES EN COMMUNICATION EN 2022 ET 2023

En 2023, les investissements de communication des annonceurs ont atteint 34,1 milliards d'euros, en progression de +3,7 % par rapport a
2022. Dans un contexte économique de faible croissance, le marché a trés bien résisté. Conformément a nos estimations, le niveau de 2019
a été rattrapé et méme dépassé.

Aprés une croissance faible au premier semestre avec un niveau d'investissements proche de 2019, le second semestre est plus actif avec un
niveau moyen sensiblement supérieur a 2019. De plus, l'effet de base par rapport aux investissements du second semestre 2022 est favorable.

Les investissements des 5 médias historiques sont restés pratiquement stables en 2023 avec une évolution de -0,4 %. La presse, aprés
une stabilité en 2022, peine a consolider son ancrage digital et subit une baisse de -3,1%. La télévision, a -2,8 %, a réduit le retard pris au pre-
mier semestre grace au retour des grandes marques de lalimentation et de l'industrie automobile. Malgré cette baisse, son niveau d'investis-
sement reste identique a celui de 2019. La radio, utilisée par la distribution comme relais de proximité dans ses campagnes de promotion, est
en hausse sensible de +3,9 %. La publicité extérieure a retrouvé son niveau de 2019 et reste sur une tendance positive grace au dynamisme
de sa composante DOOH avec une croissance de +5,1 %. Avec la reprise des entrées en salle, le cinéma a affiché une belle progression ; ses
recettes publicitaires devraient désormais progresser a un rythme nettement plus modéré.

Les investissements en digital ont progressé de +6,1 %. Lactivité publicitaire digitale a été tirée en 2023 par le rapide développement du
retail media et du social media, soutenu par le développement de la vidéo.

Les investissements des autres médias ont connu une croissance de +4,4 %. Le marketing direct (en particulier les mailings et les impri-
més sans adresse) est orienté a la baisse car directement concurrencé par les médias digitaux. Lévénementiel reste en forte croissance, ce
qui lui permet presque de retrouver en 2023 son niveau dactivité d‘avant 2019. Le secteur des promotions est resté trés actif afin de soutenir
la consommation en période d'inflation.

DEPENSES EN COMMUNICATION NETTES EN 2023

e Valeur2023(enM€)  Partdemarché(en%)  Evolution 2023/2022 (en %) Evolution 2023/2019 (en %)

Presse 1m 5,2% -31% -15,4 %
Télévision 4012 1,0% -2,8% 0,3%
Radio 839 5% 39% 0,5%
Publicité extérieure 1384 41% 51% -0,8 %
(inéma 151 0,4 % 34,0% -16,5%
Sous Total 5 médias 8218 24.1% -0,4% -3,8%
Marketing direct 5082 14,9% -10,0 % -29,5%

Courrier publicitaire 1781 52% -14% -281%

ISA 1820 53% -16,1 % 353%

Autre marketing direct 1475 43% -4,6% -22,6%
Annuaires 436 1,3% -15% -28,4 %
Promotions 6062 17,8% 9,6% 5,0%

Dont communication par l'objet 1400 41% 35% -0,2%
Evenementiel* 4618 13,1% 19,3% -3,9%
Sous Total autres médias 16 257 411 % 4,4% -11,9%
Digital 9517 28,1% 6,1% 40,6 %
Marché de la communication 34 053 100,0 % 31% 0,7%

*'évenementiel comprend parrainage, le mécénat, les foires, les expositions et les relations publiques.
Source : France Pub 2023.
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Pour mémoire, en 2022, les annonceurs avaient dépensé 32 849 M€ en communication. La publicité télévisuelle représentait 12,8 % de cette
somme soit 4 189 M€,

DEPENSES EN COMMUNICATION NETTES EN 2022

de':i':f,:‘:::e':}:?'m{gjia Valeur2022(enM€)  Partdemarché (en%)  Evolution 2022/2021 (en %)

Presse 1m 5,6 % -0,4%
Télévision 4189 12,8% -0,5%
Radio 808 5% 2,0%
Publicité extérieure 1317 4,0% 16,2%
Cinéma m 0,3% 51,1%
Sous Total 5 médias 8255 25,1% 2,6 %
Marketing direct 5645 1,2% -4,8

Courrier publicitaire 1930 59% 6,7 %

ISA 2169 6,6 % -6,0%

Autre marketing direct 1546 47% -0,6 %
Annuaires m 14% -6,0 %
Promotions 5531 16,8 % 45%

Dont communication par l'objet 1353 41% 41%
Evenementiel* 4678 13,1% 19,3%

Parrainage 803 2,4% 16%

Mécénat 246 0,7% 14,0 %

Foires, Expositions 1132 34% 65,0 %

Relations publiques 1742 53% 16,0 %
Sous Total autres médias 15569 474 % 51%
Achat d’espace -Display 1659 5,1% 8,3%
Liens 2010 6,1% 10,3 %
Emailing 2132 6,5% 10,8%
Médias prioritaires numériques 32 9,8% 9,4%
Médias numériques 9024 5% 9,7%
Marché de la communication 32849 100,0 % 51%

Source : France Pub 2023
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3. LES RECETTES PUBLICITAIRES NETTES EN 2022 ET 2023

Les recettes publicitaires nettes des médias se sont élevées & 15,9 Md€ en 2023, en hausse de 4,8 % par rapport a 2022.
Les recettes publicitaires nettes en télévision ont diminué de 3,0 % en 2023 par rapport a 2022 (3 382 M€ en 2023 contre 3 486 M€ en 2022).

Leur part de marché est de 21,3 %.

RECETTES PUBLICITAIRES NETTES DES MEDIAS

Recettes publicitaires des médias 2022 2022 2023 2023
- recettes digitales incluses ® - en valeur nette en M€ en% en M€ en%
Télévision @ 3486 3,0% 3382 03%
(inéma 63 0,4% 82 0,5%
Radio® 700 4,6% m 45%
Presse @ 1798 1,8% 1749 1,0%
Publicité extérieure® 1222 8,1% 1285 81%
Internet © 8505 52,1% 9312 54,6 %
Total @ 151 100,0 % 15903 100,0 %

Sources : Irep, et Observatoire epub du SRI-Udecam exclusivement pour Internet. Les PDM de fa TV, la radio et la presse

incluent leurs recettes digitales -qui sont soustraites de la PDM de I'lnternet. (e tableau contient des arrondis.

(1) Recettes digitales : extension de la marque média en digital (tous formats, toutes commercialisations regroupées)

en excluant toute diversification 100 % numérique.

(2) TV espaces classiques, espace parrainage et digital.

(3) Radio : publicité nationale, publicité locale, lle-de-France et digital.

(@) Presse : publicité commerciale, petites annonces et digital.

(5) Publicité extérieure - Out Of Home, dont digital : outdoor, transport, mobilier urbain, shopping.

(6) Internet : search, social, display et autres leviers (affiliation, emailing, comparateur) / Données issues de I'Observatoire
de I'e-pub du SRI, réalisé par Oliver Wyman, en partenariat avec I'Udecam

(7) Total : déduction entre les recettes Digital Media TV Radio et Presse de I'REP et I'Observatoire e-pub SRI-UDECAM.

EVOLUTION ANNUELLE DES RECETTES PUBLICITAIRES NETTES DES MEDIAS (en % par rapport a lannée n-1)

2016 2017 2018 2019 2020 201 2022 203
Télévision +0,4 +,0 +2,2 -0,6 - +16,9 14 3,0
(inéma 89 8,6 35 +83 -149 +69,5 495 30,4
Radio 13 -26 0 +7 27 +0] 20 +3]
Presse -6,6 -05 -5 34 214 +11,6 03 2,1
Publicité extérieure +3] +0,6 +35 +4.4 -33,2 +21,6 +14,9 +5,2
Internet* +19 +123 +25,7 +145 *2] 254 +10,4 +05

Source : Irep, excepté * Données issues de I'Observatoire de I'e-pub du SRI, réalisé par Oliver Wyman en partenariat avec I'Udecam.
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4. LA PUBLICITE SUR LES SERVICES NON LINEAIRES
ET SUR INTERNET

Les données issues des acteurs du marché présentent généralement le marché publicitaire numérique selon quatre grands ensembles : la
publicité sur les moteurs de recherche (search), la publicité graphique par bannigres et vidéos (display « classique »), la publicité sur les
réseaux sociaux (display « social ») et dautres leviers plus spécifiques (affiliation, comparateurs, e-mailing).

Le total des recettes nettes de ces supports numériques a représenté, en 2023, 9,3 Md€, pour une progression de 9 % par rapport a 2022.

En 2023, les 9,3 Md€ de recettes nettes ont été répartis comme suit : - Search : 44 % - Display « classique » (hors réseaux sociaux) : 19 % -
Display « social » (sur les réseaux sociaux) : 27 % - Affiliation, emailing et comparateurs : 10 %

Le trio dacteurs dominants sur le marché de la publicité sur Internet (Google, Meta et Amazon) a bénéficié d'une croissance cohérente avec
celle constatée sur l'ensemble du secteur (+12 % par rapport & 2022), faisant par ailleurs évoluer positivement sa part de marché cumulée
(68 % du total des recettes nettes des supports numériques en 2023, contre 66 % en 2022) selon I'Observatoire de I'e-pub SRI-UDECAM.

Ces montants comprennent les recettes nettes des extensions publicitaires numériques des groupes audiovisuels (e.g. vidéos publicitaires
diffusées avant et aprés des programmes accessibles en télévision de rattrapage, sur TF1+ ou M6+, par exemple). En 2023, le total des
recettes agrégées des espaces numériques des médias télévisuels, radiophoniques et de la presse a progressé de 5 % a 629 M€. Ces recettes
représentaient ainsi 11 % des recettes agrégées des médias télévision, radio et presse.
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PARTIE 3. L'EMPLOI

1. CHIFFRES CLES ET EVOLUTION GLOBALE DE ’EMPLOI
DANS LE SECTEUR DE LA TELEDIFFUSION

LES CHIFFRES CLES AU 31 DECEMBRE 2023 (comparés & ceux de 2019)

130 entreprises 9 entreprises 25 entreprises 50 entreprises 46 entreprises
10 834 salariés

18 375 salariés permanents (-4,6 %),  permanents (-3,3 %),

1,2 Md€ de masse salariale (+1,1%) 680 M€ de masse

4751salariés permanents 2282 salariés permanents 512 salariés permanents
(+0,7%), 319 M€ de (18,1 %), 162 M€ de masse  (-8,9 %), 18 M€ de masse

salriale (+16%) masse salariale (+9,9%)  salariale (-16,4 %) salariale (-5,7 %)
+1,6 %
310 salariés en (DD
17 salariés en COD © (118%) 307 salariés en (DD (151%), 15 M€ 63 salariés en (DD 31 salariés en (DD (+54,2 %),
30,4 M€ de masse salarialje (j9,0 %) (195 %) 15 M€ de de r;1a:s,e salariale (627%) 1,TM€ 1,3 Me de masse slariale
’ = masse salariale +171%) de masse salariale (-44,3%)  (+317%)
(+211%)
1359 journalistes 1704 journalistes
3389 journalistes © rémunérés rému:lérés 3 lapige rémurllérés 3 lapide 530 journalistes rémunérés 226 journalistes rémunérés
3la pige (+6,0 %),35,0 M 9% 5 €p dge e (7% K {p dge , apioe(250%),56M  2lanige (4%, 08ME
(e masse salariale (-19,2 %) o C de masse salariale (-27.8 %)  de masse salariale (+0,8 %)
salariale (-12,4 %) salariale (-22,6 %)

46 ans de moyenne d’age
pour les permanents (CDI)

47 % de femmes parmi
les permanents (CDI)

Source : Audiens, 2024,
*Hors journalistes rémunérés a la pige.
**Les individus sont dédoublonnés au niveau du total.

Au 31 décembre 2023, les 130 entreprises du périmétre comptent plus de 19 000 salariés, auxquels on ajoute les 3 389 journalistes rémunérés
ala pige et les 14 776 intermittents observés cette année-la. Le nombre de postes en CDI et CDD est en baisse depuis 2019 (respectivement
-5 % et -12 %). La masse salariale de la branche séleve, comme en 2019, 3 1,4 Md€.

Entre 2019 et 2023, le nombre de journalistes rémunérés a la pige et d'intermittents (artistes inclus) est en nette augmentation, alors que
leur masse salariale respective est en baisse (-19 % pour les journalistes rémunérés a la pige).

Par ailleurs, le recours aux alternants s'est démocratisé au cours des trois dernigres années.

La forte inflation observée depuis 2021 a engendré dans certaines entreprises des revalorisations salariales. Par conséquent, une hausse de
la masse salariale sur cette période peut ne pas étre entigrement due & une augmentation de lactivité.
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EVOLUTION DU NOMBRE D’ENTREPRISES, DES EFFECTIFS ET DE LA MASSE SALARIALE DU SECTEUR DE LA TELEDIFFUSION
DE 2019 A 2023 (au 31 décembre)

Nombre d'entreprises -2,3%
Effectifs* 20133 19686 19546 19402 19431 -3,6%
dont permanents (CDI) 19224 18783 18519 18359 18375 -46%
dont non-permanents (CDD) 818 140 761 716 n 1.8%

dont alternants 9 164 21 332 48 +286,7 %

Journalistes rémunérés a la pige 319 2815 3m 3205 3389 +6,0 %
Intermittents 13519 14221 14558 13958 14776 +9,3%
Masse salariale (en k€) 1408104 k€ 1369 353 k€ 1412063 k€ 1426 446 k€ 1422912 k€ +0,5%
dont permanents ((DI) 1218 629 k€ 1201212 k€ 1220 676 k€ 1242 391 k€ 1239 211 k€ 1%
dont non-permanents ((DD) 27988 k€ 27068 k€ 28733 k€ 31129 ke 30358 k€ +90%

dont alternants 1425 k€ 1922 k€ 4152 k€ 5115 k€ 7794 k€ +448.8%

dontjoumaltes eTACES wassie a653kE 51 239 k¢ N0k B 00ke 192%
dont intermittents 115620 k€ 96 498 k€ 107262 k€ 108382 k€ 109620 k€ 52%

Source : Audiens, 2024
* Effectifs au 31 décembre 2023. Le total n'inclut pas les salariés rémunérés a la pige et les intermittents. Les individus sont dédoublonnés au niveau du total : un individu déclaré dans différents types d'emploi

n'est compté qu’une seule fois.
** Les entreprises qui integrent ou quittent Audiens depuis ou vers un autre organisme engendrent une évolution artificielle des effectifs et de la masse salariale. Ces derniéres ne sont pas prises en compte lors

du calcul du taux d’évolution.

EVOLUTION EN % PAR RAPPORT A L'ANNEE N-1DU NOMBRE D’ENTREPRISES, DES EFFECTIFS ET DE LA MASSE
SALARIALE DU SECTEUR DE LA TELEDIFFUSION DE 2019 A 2023 (au 31 décembre)

Nombre d'entreprises +5,6 % -3,8% +2,3% -4,6% +4,0%
Effectifs* -1,1% -2,4% -0,7% 1% +0,6 %
dont permanents (CDI) -1,9% -25% 14% 3% +05%
fort non-permaents 42% 90% 28% 59% 0%
dont alternants +18,4% +82,2% +65,9% 21% +4,8%
;olgrgfgllestes rémunérés 5% 10,0% 38% 14% 51%
Intermittents *** -12,4% +5,2% +2,3% -41% +5,99%
Masse salariale (en k€) -2,5% -3,2% +3,2% +1,0% -0,3%
dont permanents (CDI) -24% -2,0% +1,7% +1,7% -0,4%
font non-permaren’ 62% 30% 63% 3% 25%
dont alternants +62,8% +351% +116,5% +23,2% +524%
t] list

itcte S 40% o0 20 033
dont intermittents 1% -16,5 % +11.2% +1,0% +11%

Source : Audiens, 2024

* Effectifs au 31 décembre 2023, Le total n'inclut pas les salariés rémunérés a la pige et les intermittents. Les individus sont dédoublonnés au niveau du total : un individu déclaré dans différents types d'emploi
n'est compté qu'une seule fois.

** Les effectifs des salariés rémunérés a la pige et des intermittents sont au nombre de « tétes » sur l'année.

*** Les données relatives aux intermittents incluent les artistes et les techniciens.
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2. LES ENTREPRISES DE LA TELEDIFFUSION

La télédiffusion est un secteur dont le nombre d'entreprises évolue peu dans le temps. Les variations observées n'impliquent
quasiment que des petites structures. Notons que la nouvelle entreprise publique en 2023 est « Arte studio ».

EVOLUTION DU NOMBRE D’ENTREPRISES DE LA TELEDIFFUSION PAR TYPE DE CHAINES DE 2019 A 2023

%
5 5 5 50
48
4 5 4%
i
5
B B B 2
8 8 8 8 9
2019 2020 01 02 083
e (hines généralistes publiques Chaines de la TNT Chaines thématiques Chaines locales

Source : Audiens, 2024

La répartition par taille des employeurs est la suivante :

* Presque la moitié des entreprises de la branche déclarent moins de dix salariés en 2023.
* Les entreprises de plus de 50 salariés représentent 23 % des employeurs du secteur.

EVOLUTION DE LA TAILLE DES ENTREPRISES DE LA TELEDIFFUSION ENTRE 2019 ET 2023 (*)

Moins de 10 salariés au 31/12 65 54 6l 56 64 1,5%
De 113 49 salariés au 31/12 3 39 36 36 36 +9.1%
De 50 & 249 salariés au 31/12 2 B 20 20 18 14,3%
De 250 a 499 salariés au 31/12 6 4 6 4 3 -50,0%
500 salariés et plus au 31/12 8 8 8 9 9 +25%
E = R
Evolution +5,6 % -3,8% +2,3% -4,6% +4,0%

Source : Audiens, 2024.
*Le nombre de salariés au 31 décembre 2023 n'inclut pas d’intermittents ni de journalistes rémunérés a la pige.
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REPARTITION DES SALARIES PERMANENTS DE LA TELEDIFFUSION SELON LA TAILLE DE ’ENTREPRISE AU 31 DECEMBRE 2023

1% Moins de 10 salariés

De 114 49 salariés
1%
De 50 a 249 salariés

o @ e 2504499 salariés
0

500 salariés et plus

Source : Audiens, 2024
2%

3. CACTIVITE ECONOMIQUE DU SECTEUR DE LA TELEDIFFUSION
3.1LES SALARIES PERMANENTS (CDI)

1. REPARTITION DE L’ACTIVITE PAR GENRE ET PAR CATEGORIE D’EMPLOI

Nous avons distingué les permanents en 3 catégories distinctes :
* CDI cadre (non-journaliste)

* CDI non-cadre (non-journaliste)

* CDI Journaliste (cadre et non-cadre)

Sur l'ensemble de la télédiffusion en 2023, les femmes représentent 47 % des effectifs et 43 % de la masse salariale. Ces taux de réparti-
tion sont stables dans le temps. La part demployés non-cadres est un peu plus forte chez les femmes (33 %) que pour leurs homologues
masculins (30 %).

EVOLUTION DE LA REPARTITION DES EFFECTIFS PERMANENTS ENTRE LES HOMMES ET LES FEMMES DE 2019 A 2023 (au 31 décembre)

Hommes* 10263 1o0m 9881 9758 53,1% -5,0%
Dont CDI - Cadres - Non-journalistes 3537 3567 3392 3482 3662 315% +28%

Dont (DI - Non-cadres - Non-journalistes 3815 3652 3667 3491 3385 347% 123%
Dont (DI - Journalistes 2853 21797 2826 2111 2714 218 % -49%

Femmes* 8961 81 8638 861 8617 46,9 % -4,1%
Dont (DI - Cadres - Non-journalistes 3107 3160 3035 3150 3218 38,0% +4,0%

Dont (DI - Non-cadres - Non-journalistes 3606 339 3320 3191 3055 355% 151%
Dont (DI - Journalistes 2249 2216 2284 22 2284 26,5% +21%

Ensemble* 19224 18783 18519 18359 18315 . -4,6 %
Dont (DI - Cadres - Non-journalistes 6 644 6721 6421 6632 6940 318% +33%

Dont (DI - Non-cadres - Non-journalistes 7481 7048 6987 6682 6440 35,0 % 15,6 %
Dont (DI - Journalistes 5102 5013 510 5048 4998 212 % 18%

Source : Audiens, 2024

* Effectifs au 31 décembre 2023. Les individus sont dédoublonnés au niveau du total ; un individu déclaré dans différents types d’emploi au 31/12 n'est compté qu’une seule fois.

** Les entreprises qui integrent ou quittent Audiens depuis ou vers un autre organisme engendrent une évolution artificielle des effectifs et de la masse salariale. Ces derniéres ne sont pas prises en compte lors
du calcul du taux d'évolution.
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EVOLUTION DE LA REPARTITION DE LA MASSE SALARIALE DES EFFECTIFS PERMANENTS ENTRE LES HOMMES ET LES FEMMES
DE 2019 A 2023 (au 31 décembre)

Dont (DI - Cadres - Non-
journalistes

Dont (DI - Non-cadres -
Non-journalistes

Dont DI - Journalistes

Dont (DI - Cadres - Non-
journalistes

Dont (DI - Non-cadres -
Non-journalistes

Dont (DI - Journalistes

Dont (DI - Cadres - Non-
journalistes

Dont (DI - Non-cadres -
Non-journalistes

Dont (DI - Journalistes

315535 k€ 276 058 k€ 277 839 k€ 329429 k€ 300 065 k€ 42,4% -6,2%
186 953 k€ 223625 k€ 225066 k€ 195 029 k€ 2949 k€ 29.9% +137%
201579 k€ 186 848 k€ 201160 k€ 195897 k€ 195736 k€ 207 % 3%

BIUGKE  22T61kE  19804TkE 20000k 213 0d6k€ 40]1% 104%
152649k 182490k€  T827NKE  TAGRKE 115263k B0% 50%
8764k 1942k DS8AkE  BTABKE  U3IS3KE 269% 4%

548 684 k€ 418 819 k€ 475 886 k€ 559 429 k€ SI31TkE 1.4% -8,0%
339603 k€ 406124 k€ A0TTTT k€ 349662 k€ 381212 k€ 3.2% +143%
330 342 k€ 316270 k€ 331014 k€ 333300 k€ 338 888 k€ 213% +25%

Source : Audiens, 2024

* Les entreprises qui integrent ou quittent Audiens depuis ou vers un autre organisme engendrent une évolution artificielle des effectifs et de la masse salariale. Ces derniéres ne sont pas
prises en compte lors du calcul du taux d'évolution. En 2019 et 2022, des salariés (DI non-cadres des chaines publiques ont été déclarés en tant que cadres. La variation de la masse salariale
des (DI cadres et non-cadres est donc légérement biaisée ces années-la.

En 2023, la catégorie la plus représentée au sein des CDI est celle des cadres, avec 38 % des effectifs et plus de 41 % de la masse salariale.
La part de journalistes parmi les permanents est de 27 %.

REPARTITIO!I DES EFFECTIFS (ANNEAU EXTERIEUR) ET DE LA MASSE SALARIALE (ANNEAU INTERIEUR)
DES SALARIES PERMANENTS EN 2023 (au 31 décembre)

Dont (DI - Cadres - Non-journalistes
. Dont CDI - Non-cadres - Non-journalistes
41,4% 318% @  Dont I - Journalistes

Source : Audiens, 2024
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2. DEMOGRAPHIE DES SALARIES PERMANENTS ((DI)

Lage moyen des salariés permanents dans la branche est d'un peu plus de 46 ans en moyenne (46,5 ans pour les hommes et 45,7 ans pour
les femmes), avec une variation allant de 49 ans dans le secteur public a 37 ans dans les chaines locales.

On observe que les non-cadres sont plus gés en moyenne que les cadres.

EVOLUTION DE L’AGE MOYEN DES SALARIES PERMANENTS DANS LA TELEDIFFUSION DE 2019 A 2023 (au 31 décembre)

Hommes 6,0
Dont DI - Cadlres -
Non-journalistes 45 433 433 45) 434 -7
Dont CDI - Non-cadres R
- Non-journalistes 413 419 485 487 487 14
Dont (DI - Journalistes 473 471 474 477 478 +0,4
Femmes 44,9 453 455 456 45,1 +0,8
Dont (DI - Cadlres -
Non-journalistes 446 21 425 44,2 2.4 2,3
Dont (DI - Non-cadres R
- Non-journalistes 476 482 48,7 49] 495 19
Dont (DI - Journalistes 44 446 449 454 455 +14
Ensemble 45,4 45,1 46,0 46,1 46,1 +0,]
Dont (DI - Cadres -
Non-journalistes 449 430 29 447 429 -2,0
Dont (DI - Non-cadres +
- Non-journalistes 474 48,0 48,6 489 49] 1,7
Dont (DI - Journalistes 459 46,0 46,3 46,1 46,7 +08

Source : Audiens, 2024

3. REMUNERATION DES SALARIES PERMANENTS DU SECTEUR DE LA TELEDIFFUSION ©

Au sein des entreprises de la télédiffusion, les écarts salariaux entre femmes et hommes sont présents dans toutes les catégories mais
varient en ampleur. Le plus grand écart relatif est observé chez les CDI cadres non-journalistes (20 % soit 17 k€).

Les écarts sont moins prononcés chez les non-cadres (6 % soit 4 k€). Pour les journalistes en CDI, les femmes sont rémunérées 8 k€
de moins que les hommes, soit un écart de 11 %.

SALAIRE ANNUEL BRUT MOYEN POUR UN ETP PAR GENRE ET PAR CATEGORIE SUR LE SECTEUR
DE LA TELEDIFFUSION EN 2023 (au 31 décembre)

Dont (DI - Cadres - Non-journalistes 10kt
81k
Dont (DI - Non cadres - Non-journalistes Hie
63 k€
66ke Femmes
Dont (DI - journalistes
TAk€ Hommes
Source : Audiens, 2024
0k 20ké A0kE 60k€E 80k

O Dans cette partie, les salaires sont comparés a temps de travail égal. L'indice de rémunération est le salaire moyen annuel par équivalent temps plein. Les différences de salaire entre les
hommes et les femmes observées sont légérement moindres a age égal. Cela signifie que la différence d’ancienneté explique en grande partie ces écarts.
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Depuis 2019, les écarts de salaire entre les hommes et les femmes se sont accrus pour les cadres. Pour les non-cadres et les journalistes, [écart
de salaire par équivalent temps plein s'est réduit sur la méme période.

Pour toutes les catégories d'emploi, on constate une réduction des écarts entre 2022 et 2023.

POIDS DU SALAIRE MOYEN D'UNE FEMME PAR RAPPORT A CELUI D'UN HOMME PAR TYPE DE CONTRAT
SUR LE SECTEUR DE LA TELEDIFFUSION DE 2019 A 2023 ©

100% 000 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 06 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 ¢
9%
90%
85%
80%
5%

10%
019 2020 200 b7} 038

Dont CDI - Cadres - Non-journalistes Dont (DI - Journalistes Dont (DI - Non-cadres -non-journalistes

Source : Audiens, 2024
*Lindice d'égalité correspond au salaire par ETP des femmes divisé par celui des hommes. Plus on s'approche de 100 %, plus on tend vers une égalité de salaire a temps
de travail égal entre les hommes et les femmes.

Les salariés non-permanents incluent les CDD et les employés rémunérés a la pige. Ne sont pas pris en compte iciles CDD de remplacement
(écartés du périmetre), les alternants et les intermittents.

1. REPARTITION DE UACTIVITE PAR GENRE ET PAR CATEGORIE D’EMPLOI
Nous avons distingué les permanents en 3 catégories distinctes :

* CDD non-journaliste

* CDD Journaliste (cadre et non-cadre)
* Journaliste rémunéré a la pige

Attention, les effectifs au 31 décembre 2023 ne concernent que les CDD. Pour les journalistes rémunérés a la pige, nous utilisons les effectifs
en flux (nombre de tétes sur [année). Ces derniers ne sont donc pas inclus dans les totaux « non-permanents ».

Sur lensemble de la télédiffusion au 31 décembre 2023, les femmes représentent plus de 50 % des effectifs CDD et 46 % de la masse
salariale. Dans le détail, elles ne sont majoritaires que chez les CDD non-journalistes (58 %), alors qu'elles représentent 41 % des CDD jour-
nalistes et 44 % des journalistes rémunérés a la pige.

En 2023, presque la moitié de l'activité des CDD de la télédiffusion releve du journalisme.
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EVOLUTION DE LA REPARTITION DES EFFECTIFS NON PERMANENTS ENTRE LES HOMMES ET LES FEMMES DE 2019 A 2023

Dont (DD - Non-journalistes 25 193 202 177 162 45,6% -214%
Dont (DD - Journalistes 182 151 183 203 193 54,4% +6,0 %
Journalistes rémunérés .

31a pige 181 1644 1880 1848 1899 o 49%

Dont (DD - Non-journalistes 305 218 254 m 226 62,4% 252%
Dont (DD - Journalistes 106 118 122 114 136 376% +28,3%
Journalistes rémunérés o

31a pige 1385 1231 1391 13171 1490 - 16%

Dont (DD - Non-journalistes 530 an 456 399 388 541 % -26]1%
Dont (DD - Journalistes 288 269 305 il 39 459% +14,2%
Journalistes rémunérés o

31a pige 319 2875 3 3225 3389 = 6,0 %

Source : Audiens, 2024

* Effectifs au 31/12 ne prenant pas en compte les journalistes rémunérés a la pige. Les individus sont dédoublonnés au niveau du total : un individu déclaré dans différents types d’emploi
au 31/12 n'est compté qu'une seule fois.

** Les entreprises qui integrent ou quittent Audiens depuis ou vers un autre organisme engendrent une évolution artificielle des effectifs et de la masse salariale. Ces derniéres ne sont
pas prises en compte lors du calcul du taux d'évolution.

Note de lecture : les effectifs des journalistes rémunérés & la pige correspondent au nombre de tétes observées sur I'année, et non pas au 31/12.

EVOLUTION DE LA REPARTITION DE LA MASSE SALARIALE DES EFFECTIFS NON PERMANENTS
ENTRE LES HOMMES ET LES FEMMES DE 2019 A 2023

Dont(DD-Non-ournalistes ~~ 7545k€  7084kE  7300ké  8OISkE  6A9TKE 183% BA%
Dont (DD - Journalistes 5695 k€ 5997 k€ 7037 k€ 8101k 8399 ké 236% +417%
DontjoumaliEsEIUICES  Bgoke  Zuske  ZMOKE  DASKE 0688k 581% B4%
Dont (DD - Non-journalistes 10289 k€ 9359 k€ 9482 k€ 9276 k€ 9171kE 29,9 % -10,2%
DontCDD- Journalistes ~ 4459kE  4628KE  4GAKE  STIIKE  6292kE 205% 14%
Dont journalistes fe'a“}g”g{geg NS67KE  1940kE  BBO6IKE  To6MKE  T52IKE 196% 59%
Dont(DD- Non-journalistes ~ 17834kE  16443k€ 16873k T290KkE  T5668kE 56% N6%
DontCDD- Journalistes  10154k€  10625kE  TI8EIkE  T3G9kE 14690 k€ 22% 49%
Dont journalistes fé’a“}’a”g{gég MABKE 063k SIZOKE  0M0KE  35909kE 542% 192%

Source : Audiens, 2024
* Les entreprises qui intégrent ou quittent Audiens depuis ou vers un autre organisme engendrent une évolution artificielle des effectifs et de la masse salariale. Ces derniéres ne sont pas
prises en compte lors du calcul du taux d'évolution.
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2. DEMOGRAPHIE DES NON PERMANENTS (CDD ET JOURNALISTES REMUNERES A LA PIGE)

L'age moyen des salariés non-permanents dans la branche est d'un peu plus de 35 ans (37 ans pour les hommes et 34 ans pour les femmes),
avec une variation allant de 36,5 dans le secteur public 3 30,8 dans les chaines locales.
Globalement, les hommes sont plus vieux de trois ans que leurs homologues féminines.

EVOLUTION DE L'AGE MOYEN DES SALARIES NON PERMANENTS DANS LA TELEDIFFUSION DE 2019 A 2023

35,1 36,1 36,5 36,1 +0,9

Hommes 35,8

Dont (DD - Non-journalistes 34,2 343 35,7 3,3 5,4 +
Dont (DD - Journalistes a7 24 3.8 32,6 35 +,8

Dont journalistes rémunérés N
3 la pige 311 36,8 36,6 311 313 02
Femmes 324 32,5 3,2 33,5 33,5 +,1
Dont (DD - Non-journalistes 3 32,0 33,0 339 31 +25
Dont (DD - Journalistes 30,0 30,2 30,1 30,2 3 +1

Dont journalistes rémunérés N
3 la pige i1 B2 38 38 38 02
Ensemble 34,2 34,2 34,8 35,1 35,2 +1,0
Dont (DD - Non-journalistes 325 3 343 35,0 34,4 +19
Dont (DD - Journalistes 309 34 31,0 35 324 +,5

Dont journalistes rémunérés N
3 la pige %6 %3 35,4 3,7 %8 02

Source : Audiens, 2024

3. REMUNERATION DES NON PERMANENTS

Contrairement aux CDI, le salaire moyen par ETP (Equivalent Temps Plein) des hommes en CDD, journaliste ou non, n'est pas supérieur
a celui des femmes.

SALAIRE ANNUEL BRUT MOYEN PAR ETP (DD PAR GENRE ET PAR CATEGORIE DANS LE SECTEUR
DE LA TELEDIFFUSION EN 2023

42k€
A2k€

Dont (DD - Non-journalistes

Femmes

48 k€ Hommes
46 k€

Dont (DD~ Journalistes

0ké 10k€ 20 k€ 30 k€ 40k€ 50 k€

Source : Audiens, 2024
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POIDS DU SALAIRE MOYEN D'UNE FEMME PAR RAPPORT A CELUI D'UN HOMME PAR TYPE DE CONTRAT (DD
DANS LE SECTEUR DE LA TELEDIFFUSION DE 2019 A 2023 (*)

105% -
100% -
9% \\/
90%
85%
2019 2020 00 02 083
Dont (DD - Non-journalistes s DN (DD - Journalistes

Source : Audiens, 2024
*Lindice d’égalité ci-dessus correspond au salaire par ETP des femmes divisé par celui des hommes. Plus on S'approche de 100 %,
plus on tend vers une égalité de salaire a temps de travail égal entre les hommes et les femmes.
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ACTUALITE
LEGISLATIVE
ET REGLEMENTAIRE
EN 2022 ET 2023
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Le cadre juridique applicable aux chaines numériques s'est enrichi au cours des années 2022 & 2024 par ladoption de plusieurs décrets.

1. UN DECRET A ETE PRIS POUR UAPPLICATION DE L’ORDONNANCE N° 2020-1642 DU 21 DECEMBRE 2020 PORTANT
TRANSPOSITION DE LA DIRECTIVE « SERVICES DE MEDIAS AUDIOVISUELS ».

Il sagit du décret n® 2022-1541 du 7 décembre 2022 pris pour l'application de larticle 20-7 de la loi n® 86-1067 du 30 septembre 1986 rela-
tive a la liberté de communication et fixant le seuil de déclenchement et le délai dapplication des obligations de visibilité appropriée des
services d'intérét général.

2. TROIS DECRETS ONT ETE PRIS POUR L’APPLICATION DE LA LOI N° 2021-1382 DU 25 0CTOBRE 2021 RELATIVE A LA
REGULATION ET A LA PROTECTION DE L’ACCES AUX EUVRES CULTURELLES A L’ERE NUMERIQUE :

2.1. Le décret n°® 2022-469 du Ter avril 2022 fixe les modalités d'organisation et de fonctionnement de I'Autorité de régulation de la
communication audiovisuelle et numérique, notamment son régime budgétaire et comptable, a la suite de la promulgation de la loi du
25 octobre 2021 qui a rapproché le Conseil supérieur de laudiovisuel et la Haute Autorité pour la diffusion des ceuvres et la protection des
droits sur internet au sein de Arcom a compter du ler janvier 2022. Il abroge le décret n® 2014-382 du 28 mars 2014 relatif a l'organisation
et au fonctionnement du Conseil supérieur de laudiovisuel.

2.2. Le décret n® 2022-518 du 8 avril 2022 précise les conditions et modalités d’habilitation et d'assermentation des agents de lAutorité
de réqulation de la communication audiovisuelle et numérique chargés de mener les enquétes nécessaires pour sassurer notamment
que les éditeurs et distributeurs de services de communication audiovisuelle, les opérateurs de réseaux satellitaires, les sociétés assurant
la diffusion de services de communication audiovisuelle ainsi que les plateformes de partage de vidéos respectent les obligations de la loi
n° 86-1067 du 30 septembre 1986 relative a la liberté de communication. Il précise également les conditions dans lesquelles ces agents
prétent serment devant lautorité judiciaire.

2.3. Le décret n°® 2022-779 du 2 mai 2022 modifie le décret n® 20131196 du 19 décembre 2013 relatif a la procédure de sanction mise en
ceuvre par lArcom en application de [article 42-7 de la loi n° 86-1067 du 30 septembre 1986 relative a la liberté de communication afin
de tenir notamment compte des modifications introduites par la loi du 25 octobre 2021 (changement de dénomination de l'instance de
réqulation, introduction d'une formation restreinte du college pour les mises en demeure et les sanctions en matiére de contribution de la
production).

3. TROIS DECRETS ONT MODIFIE LE CAHIER DES CHARGES DE LA SOCIETE NATIONALE DE PROGRAMME FRANCE TELEVISIONS
ET UN DECRET A MODIFIE LE CAHIER DES CHARGES DE LA SOCIETE NATIONALE DE PROGRAMME FRANCE MEDIAS MONDE :

3.1. Le décret n® 2022-1603 du 21 décembre 2022 tire les conséquences au sein du cahier des charges de France Télévisions des réformes du
régime de contribution a la production et d'exposition des ceuvres intervenues dans le cadre des modifications de la loi du 30 septembre
1986 (ordonnance du 21 décembre 2020 transposant la directive « services de médias audiovisuels » et loi du 25 octobre 2021 relative a la
régulation et a la protection de l'accés aux ceuvres culturelles a [re numérique) et de ladoption de plusieurs décrets (décret n® 2021-1926
du 30 décembre 2021 et décret n® 2021-793 du 22 juin 2021).

3.2. Le décret n°® 2023-666 du 25 juillet 2023 modifie le régime d'exposition du spectacle vivant sur les antennes de France Télévisions
prévu a larticle 6 de son cahier des charges afin d'inciter [entreprise publique & programmer des spectacles aux horaires qui rassemblent le
plus grand nombre de téléspectateurs et de valoriser un périmétre plus large de genres de spectacles.

3.3. Le décret n® 2023-1263 du 26 décembre 2023 a pour objet de modifier les dispositions du cahier des charges de France Télévisions en
matiere de contribution a la production d'ceuvres audiovisuelles et de respect du droit dauteur. Ce faisant, il pérennise notamment le
montant minimum en valeur absolue de contribution annuelle a la production d'ceuvres audiovisuelles fixé a 420 M€. Ce décret renforce
également les dispositions du cahier des charges de France Télévisions relatives a l'accessibilité de ses programmes aux personnes en
situation de handicap.

3.4. Le décret n°® 2024-412 du 3 mai 2024 modifie le cahier des charges de France Médias Monde afin de renforcer les dispositions appli-
cables en matigre d'accessibilité des programmes aux personnes handicapées.
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4. ENFIN, SIX DECRETS ONT MODIFIE LE REGIME DES SERVICES DE TELEVISION OU ONT EU UN IMPACT SUR CELUI-C|

4.1. Le décret n® 2022-628 du 22 avril 2022 a modifié le décret n® 2020-1794 du 30 décembre 2020 portant création dun fonds d'indem-
nisation pour interruption, report ou abandon des tournages de programmes de flux liés a I'épidémie de Covid-19 afin de proroger
jusquau 30 avril 2022 ce dispositif daide.

4.2. e décret n® 2022-1290 du 3 octobre 2022 a prorogé l'autorisation temporaire de la publicité télévisée en faveur du cinéma de dix-
huit mois en décalant ['expiration de cette autorisation du 6 octobre 2022 au 6 avril 2024, compte tenu du caractere atypique de la période
écoulée depuis le début de cette autorisation qui ne permet pas dapprécier pleinement les conséquences de lautorisation temporaire.

4.3. Le décret n® 2022-1610 du 22 décembre 2022 modifie le régime de contribution a la production d'ceuvres cinématographiques des
services de télévision afin de permettre aux services de cinéma dont la contribution annuelle  la production d'ceuvres cinématographiques
est supérieure & 120 M€ de calculer cette contribution selon une méthode forfaitaire en tenant compte des accords professionnels conclus
a cette fin.

4.4. e décret n° 2023-1262 du 26 décembre 2023 modifie le décret n® 2017-1048 du 10 mai 2017 relatif au fonds d'accompagnement
de la réception télévisuelle afin de proroger pour une durée de cing ans, jusquau 31 décembre 2028, ce fonds géré par ['Agence nationale
des fréquences, initialement institué jusquau 31 décembre 2023. Ce fonds est destiné a assurer la continuité de la réception des services de
télévision en clair diffusés par voie hertzienne terrestre lorsque cette réception est interrompue ou perturbée soit par des émissions étran-
geres, soit par des réaménagements de fréquences ou des recompositions de multiplex, a la suite d'une décision de Arcom, soit en raison
des conditions climatiques.

4.5. Le décret n® 2024-313 du 5 avril 2024 apporte une double modification au régime de publicité télévisée. Dune part, il pérennise
l'autorisation de la publicité en faveur du cinéma prévue de manigre temporaire en aoit 2020. Dautre part, il autorise pour une période
de deux ans la publicité pour le secteur de I'édition littéraire. Au plus tard trois mois avant ['échéance de cette période, le Gouvernement
publiera un rapport évaluant limpact de cette autorisation temporaire notamment sur le secteur de lindustrie du livre afin de se prononcer
sur lopportunité de pérenniser cette disposition.

4.6. Le décret n® 2024-425 du 10 mai 2024 modifie les dispositions applicables aux comités techniques prévus a larticle 29-3 de la loi
n° 86-1067 du 30 septembre 1986 relative a la liberté de communication. Le décret remplace la dénomination des comités (les « comités ter-
ritoriaux de laudiovisuel » deviennent des « comités techniques »), ajoute une dénomination des comités déclinée selon la région, actualise
la dénomination de linstance de régulation (le Conseil supérieur de laudiovisuel étant devenu lAutorité de régulation de la communication
audiovisuelle et numérique), actualise le nom des régions qui constituent le ressort territorial de ces comités et modifie la durée du mandat
des membres des comités (6 ans non renouvelable).
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ANNEXE ,

EVOLUTION DU MARCHE DE LA COMMUNICATION
ET IMPACT SUR LE FINANCEMENT DES MEDIAS
PAR LA PUBLICITE ©

LArcom et la Direction Générale des Médias et des Industries Culturelles (DGMIC) du Ministere de la Culture ont confié au cabinet PMP
Strategy la réalisation d'une étude économique et prospective, visant & évaluer les perspectives dévolution du marché publicitaire francais
['horizon 2030, afin dalimenter le débat public.

Létude, dont les résultats ont été présentés le 30 janvier 2024, repose sur [analyse de nombreuses bases de données francaises et internationales
(de I'rep, Kantar et France Pub notamment), et sur des échanges au cours de la période octobre-décembre 2023 avec 80 interlocuteurs impli-
qués sur lensemble de la chaine de valeur du marché publicitaire (éditeurs télévision et radio, acteurs de la presse nationale et locale, acteurs
de la communication extérieure, plateformes et acteurs numériques, syndicats, agences médias, annonceurs, experts indépendants, institutions
publiques).

Toutes les projections sont réalisées a cadre réglementaire constant.

A - LES ENSEIGNEMENTS CLES A HORIZON 2030

1- MARCHE PUBLICITAIRE
* 18,3 Mds€ de recettes publicitaires nettes en 2030 contre 15,2 Mds€ en 2022
*+2,3 % de croissance annuelle moyenne du marché publicitaire entre 2022 et 2030
Les recettes publicitaires nettes continueront de croitre a 2030, de lordre de +2,3 % par an.
Le marché publicitaire correspond aux recettes publicitaires nettes captées par les médias, dont le montant est estimé en 2022 a 15,2 Mds€.

Les dépenses totales des annonceurs en communication (médias et hors-média) qui intégrent également la rémunération des intermédiaires
(agences médias, ad techs, etc) sétablissent en 2022 a 33 Mds€. A 2030, le marché de la communication progressera de +1,2 % en moyenne par
an, en corrélation avec les prévisions du PIB frangais.

Bénéficiant du transfert de dépenses en provenance du hors-média, et principalement du marketing direct, le marché publicitaire affichera une
croissance supérieure a [évolution anticipée du PIB sur la période 2022-2030, de +2,3 % en moyenne par an.

2 - RECETTES PUBLICITAIRES DES ACTEURS NUMERIQUES

* 65 % des recettes publicitaires nettes captées par les acteurs numériques en 2030 contre 52 % en 2022
* 45 % des recettes publicitaires nettes captées par les plateformes extraeuropéennes a 2030 contre 36 % en 2022

Les acteurs du numérique, & lopposé des acteurs dits historiques, collectent 52 % des recettes publicitaires nettes en 2022, et cette part atteindra
q pp q p p

65 % en 2030.

Les grandes plateformes numériques extraeuropéennes (Meta, Alphabet, Amazon et ByteDance) concentreront 45 % des recettes publicitaires
nettes en 2030, soit 8,2 Mds€ (vs. 5,5 Mds€ en 2022), générant une dépendance accrue des autres acteurs auprés de ces plateformes.

O Etude PMP Strategy pour la direction générale des médias et des industries culturelles du ministere de la Culture et [Arcom.
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3 — RECETTES NUMERIQUES DES ACTEURS HISTORIQUES

* 6,4 % des recettes publicitaires nettes captées par les espaces numériques des acteurs historiques contre 5,1 % en 2022
* +400 M€ de recettes publicitaires nettes captées par les espaces numériques des acteurs historiques entre 2022 et 2030

Les médias historiques ne vont que trés peu bénéficier de la croissance du marché, leurs recettes numériques représenteront seulement 6,4 % du
marché publicitaire total en 2030, contre 5,1 % aujourd hui.

Malgré une transition numérique déja bien engagée par les acteurs historiques de la télévision, de la radio, de la presse et de la communication
extérieure, ces acteurs ne capteront que 1,2 Mds€ sur leurs espaces numériques en 2030, soit 6,4 % du marché publicitaire, une part en hausse
de 1,3 pt par rapport & 2022.

En valeur, cette augmentation correspond a une hausse de 400 M€ des recettes publicitaires numériques des acteurs historiques a 2030, tandis
que les recettes publicitaires numériques totales du marché augmentent de 4,4 Mds€ sur la méme période.

Cette légere hausse du numérique sera donc insuffisante pour compenser les pertes de recettes sur leurs supports linéaires.

4 - FINANCEMENT DES CONTENUS

*29 % des recettes publicitaires dirigées vers des acteurs investissant dans les contenus en 2030 contre 40 % en 2022
+-800 M€ de recettes publicitaires captées par les acteurs investissant dans les contenus entre 2022 et 2030
Les recettes publicitaires collectées par les médias qui investissent dans l'information et la création® continueront de décroitre d'ici 2030.

En 2012, la part des recettes publicitaires dirigées vers des acteurs qui investissent dans les contenus représentait deux tiers (65 %) du marché
publicitaire global. Cette proportion, qui est évaluée a 40 % en 2022, va continuer de décroitre et atteindre 29 % en 2030.

En valeur, les recettes publicitaires des médias producteurs de contenus passeront de 6,1 Mds€ en 2022 4 5,5 Mds€ en 2030 (vs 7,3 Mds€ en 2012).
Cela signifie une perte de recettes publicitaires de 800 M€ a 2030 pour les médias producteurs de contenus.

@ Les médias dits historiques désignent 5 médias : la télévision, la radio, la presse, le cinéma et la communication extérieure (affichage notamment). Les médias qui investissent dans linfor-
mation et la création désignent les acteurs qui financent la production de contenus en amont, a savoir la télévision, la radio, la presse, mais également les médias « pure player » du numérique
notamment les acteurs de la presse en ligne (Brut, Mediapart, etc.) et les SMAD (Netflix, Disney+ etc.)
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5- PROJECTION DES RECETTES PUBLICITAIRES NETTES A 2030

EVOLUTION DES RECETTES PUBLICITAIRES NETTES PAR TYPE DE MEDIA COMPAREE A L'EVOLUTION DU PIB
(20122030, mds€/Base 100 en 2012)

Partdesrecettescaptées %4 4ER s 00
par les acteurs numériques

Partdesrecettescaptées AN gy, [ ., [
par les acteurs historiques @

201 2022 2025 2030

- Changements de périmétre i Hypothéses prospectives
¢+ incluant le numérique des 1
- médias historiques

PIB en base 100 en 2012

® E-maling,affcton, | | | | | | I | |

comparateurs

® Social
® Display
2012 203204 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 202 2053 2024 2025 2026 2021 2028 2029 2030

@ Search
Retail media

(ommunication
exterieure

@ (inéma
© Presse
© Radio
o

Source : IREP, Observatoire de I'E-Pub (SRI), analyse PMP Strategy.
O Retail media, search, display, social et autres, hors supports numériques des médias historiques.
@1V, radio, presse, cinéma, communication extérieure.
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Evolution des recettes publicitaires par média

TELEVISION : la croissance annuelle moyenne sur la période 2022-2030 s’établira a-1,4 % contre +0,5 % entre 2012 et 2022

La télévision conserve un role central dans la communication des annonceurs et ses recettes publicitaires se maintiendront a court terme. Les
recettes sont néanmoins a risque a plus long terme et devraient entamer un cycle légérement baissier a partir de 2026 en lien avec la baisse et le
vieillissement des audiences linéaires, que le numérique ne compensera pas entierement.

RADIO : -1,0 % par an sur la période 2022-2030 contre -0,6 % entre 2012 et 2022

Entre média de masse et de proximité, la radio est un média de confiance qui intervient dans des contextes spécifiques (en mobilité et sur
certaines tranches horaires). Ce média, en revanche souvent saturé pour les annonceurs, fait face & une baisse continue de son audience et ses
recettes continueront de décroitre de manire limitée, mais continue malgré le développement des usages audio numériques (replay, podcasts).

PRESSE : -5,4 % par an sur la période 2022-2030 contre -5,4 % entre 2012 et 2022

Malgré un fort développement de laudience en numérique, les acteurs de la presse ne parviennent pas a un niveau de monétisation permettant
de compenser la baisse de leurs recettes publicitaires papier. Leurs recettes publicitaires qui ont déja baissé de maniere trés importante sur la
dernigre décennie poursuivront leur chute sur les prochaines années.

CINEMA :+53 % par an sur la période 2022-2030 contre -4,9 % entre 2012 et 2022

A partir de 2025, les recettes publicitaires générées par le cinéma en salles retrouveront des niveaux proches de la période pré-COVID, en corré-
lation avec la reprise progressive de la fréquentation.

COMMUNICATION EXTERIEURE : +1,1% par an sur la période 2022-2030 contre+0,4 % entre 2012 et 2022

La communication extérieure conserve un réle complémentaire dans le mix média des annonceurs et affichera une légere croissance de ses
recettes dici a 2030, portée par sa transition vers [affichage numérique.

RETAIL MEDIA : +10 % par an sur la période 2022-2030 contre +33 % entre 2012 et 2022

Alors que de nombreuses enseignes de distribution et places de marché développent leurs régies, le retail media constitue le média numérique
le plus dynamique sur les prochaines années. En bénéficiant de la fin des cookies tiers et de la fin anticipée du format papier des prospectus, le
retail media est en pleine expansion et ses recettes feront plus que doubler d'ici a 2030.

SEARCH : +5,4 % sur la période 2022-2030 contre +7,0 % entre 2012 et 2022

Pour tout site internet, la présence sur les moteurs de recherche (search) est indispensable pour générer du trafic et le search reste logiquement
le media numérique incontournable pour les entreprises de toutes tailles. Les recettes publicitaires générées auprés des moteurs de recherche
poursuivront leur croissance continue depuis plus de 10 ans.

DISPLAY : +3,0 % sur la période 2022-2030 contre -0,2 % entre 2012 et 2022

Lengouement du format vidéo et dans une moindre mesure du format audio, permettra au display, média numérique, historique du marketing
affinitaire, de maintenir une bonne dynamique de croissance sur les prochaines années.

RESEAUX SOCIAUX : +4,0 % sur la période 2022-2030 contre +36 % entre 2012 et 2022

Aprés une explosion de [usage et des investissements publicitaires sur les dernieres années, accentuée pendant les années COVID, les réseaux
sociaux sont maintenant au cceur des usages numériques et font partie intégrante de la stratégie des marques. Leurs recettes publicitaires
continueront de croitre, portées par plusieurs relais de croissance (influence marketing, format vidéo), a un rythme néanmoins plus limité sur les
prochaines années.

AUTRES LEVIERS : +3,6 % sur la période 2022-2030 contre +7,2 % entre 2012 et 2022

Les marchés de ['affiliation, de Ie-mailing et des comparateurs maintiendront un intérét majeur pour les annonceurs avec un coiit limité, un retour
sur investissement facilement mesurable et des modéles de rémunération a la performance.
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ANNEXE 2
LES NOUVEAUX USAGES DE LA CONSOMMATION
DE PROGRAMMES SPORTIFS

Le sport est un contenu fédérateur et massivement suivi en télévision, et plus largement dans les médias audiovisuels et numériques. Prés de
trois-quarts des Francais (73 %) consomment des programmes sportifs - diffusés sous la forme de compétitions, magazines, reportages, actuali-
tés ou encore interviews dathltes -, pour 43 % d'entre eux de manigre hebdomadaire ®.

Malgré une place encore centrale de la télévision et du direct, la consommation sportive voit [émergence de nouveaux usages, sagissant aussi
bien des modes d'accés employés que des contenus suivis.

1. Le téléviseur reste le support privilégié du visionnage de retransmissions sportives en direct, mais le recours complémen-
taire aux équipements numériques se démocratise, en particulier chez les plus jeunes

Le direct est un moment fondateur de la consommation sportive pour plus de deux tiers des Francais (67 %). Le téléviseur demeure dans ce cadre
le support de prédilection, toutes générations confondues. 71 % des Francais concernés y ont souvent recours pour regarder des retransmissions
en direct, une proportion qui grimpe a 79 % chez les plus de 50 ans, mais tombe toutefois & 53 % parmi les 25-34 ans.

SUPPORTS UTILISES POUR REGARDER DES RETRANSMISSIONS SPORTIVES EN DIRECT

ST Utilise 71% le font via un appareil autre que le téléviseur/
95% 19 % souvent
\ \
Fg?g]nsgg o %% 75 % le font via un accés a Internet/27 % souvent
temps ‘
56 % 53%

Souvent 38% 7%
5% 46% £3% 2%

2%
B o o s 9% 29,

Directement Via - ORDINATEUR SMARTPHONE TABLETTE  CASQUE REALITE

Chromecast,
cable HDMI ou VIRTUELLE

hoitier connecté

TELEVISEUR
Base : Frangais regardant des retransmissions en direct sur un écran (1898 répondants), soit 62 % des Francais.
Derriere cet équipement de référence qu’est le téléviseur, le recours aux appareils numériques (ordinateurs, tablettes, smartphones) siinstalle

progressivement, notamment chez les plus jeunes, qui multiplient les écrans pour visionner du sport. Un tiers des 15-24 ans intéressés par le sport
utilisent ainsi fréquemment leur smartphone pour regarder des compétitions en direct.

O Les données sont issues de la premiére édition du Baromatre de la consommation de programmes sportifs, publié par Arcom en mai 2024. Létude a été réalisée aupres dun échantillon de
2814 Francais agés de 15 ans et plus, interrogés par le biais d'un questionnaire auto-administré en ligne sur la période du 13 décembre 2023 au 3 janvier 2024.
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SUPPORTS UTILISES POUR REGARDER SOUVENT DES RETRANSMISSIONS SPORTIVES EN DIRECT - SELON L’AGE

15-24 534 35-49 50et+

9%

%%
5%
2%
% 1%
1% ~Jl% 2%
% 0%
1%
8% 5%
5% 4% 2 5 3%
2% 1%

@ Téléviseur directement essss Smartphone ess= Téléviseur via Chromecast, cable HDMI ou boitier connecté
Ordinateur e Tablette - Casque réalité virtuelle

Base : Francais regardant des retransmissions en direct sur un écran (1898 répondants), soit 62 % des Francais.

2. Les chaines de télévision sont le canal de référence pour visionner des contenus sportifs, aussi bien en direct

que hors direct, avec une part d’'accés notable en numérique

59 % des Francais regardent des retransmissions sportives en direct sur des chaines de télévision, dont ils apprécient particulierement le confort
de visionnage et la concentration quelles offrent. Si cette consommation seffectue principalement en linéaire sur le téléviseur, deux tiers des
téléspectateurs concernés (67 %) déclarent également y accéder, au moins occasionnellement, via le site ou [application de la chaine.

MODE D’ACCES AUX CHAINES DE TELEVISION POUR LE VISIONNAGE DE CONTENUS SPORTIFS

Retransmission en direct Contenus hors direct
Aumoins 3fois  Ta2 fois Moins Moins 1a2 fois Au moins 3 fois
par semaine  par semaine souvent Le font Le font souvent parsemaine  par semaine
% 58 % Directement (592%} D
‘ (98%") sur leur téléviseur 0
0% Via le site 31%
(6(; ‘%:*) ou Papplication (67 %) o
de la chaine

Base : Ensemble des Francais de 15.ans et plus (2 814 répondants).

* Scores sur la base
des utilisateurs concernés

Au-dela du direct, les chaines de télévision sont également le principal mode daccés aux contenus sportifs périphériques - résumés, magazines,
documentaires, interviews, etc. 56 % des Francais indiquent y recourir dans ce cadre, pour 30 % au moins une fois par semaine, avec une part

dacces en numérique équivalente au direct (67 %).
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(A[IAUX.UTIlISES POUR ACCEDER A DES CONTENUS HORS DIRECT
(RESUMES, IMAGES, INFORMATIONS, EMISSIONS, DOCUMENTAIRES, INTERVIEWS...)

Aumoins 3fois  1a 2 fois Moins

parsemaine  par semaine souvent ST le font

Des chaines de télévisions (gratuite ou payante, en direct ou en replay...) 16% 56 %

Des stations de radio  [[F/) 39%

Des plateformes vidéo gratuites (YouTube, Twitch, Dailymotion...) 1% 36 %
Des sites/applications d’informations sportives (| Equipe, SoFoot, % 5%
Eurosport, Rughyrama, sites de résultats, de paris sportifs...)

e disuston (b0 metogam, X, Tiok.) L B%
el Amaton e e, biser.) % a%

Les podcasts (/) B%

Base : Ensemble des Frangais de 15 ans et plus (2 814 répondants).

3. Les chaines de télévision font 'objet d’'une concurrence croissante des réseaux sociaux et plateformes vidéo s'agissant
de la consommation de contenus sportifs périphériques

Au global, 64 % des Francais consomment des contenus sportifs hors direct, pour prés d'un quart [24 %] au moins trois fois par semaine - un
chiffre qui atteint 35 % chez les 15-24 ans. Les résumés et extraits de compétitions sont les programmes périphériques les plus prisés. 60 % des
consommateurs concernés les visionnent directement sur les réseaux sociaux et les plateformes vidéo, & commencer par YouTube, tandis que
39 % y accedent par le biais de chaines de télévision.

CANAUX DE VISIONNAGE DES RESUMES ET EXTRAITS DE COMPETITIONS SPORTIVES
youture [N 3%

Dans des émissions de télévision diffusées sur les chaines [Téléfoot, Tout le sport, Canal Sports Club...] %
Facehook 26%

Directement sur les sites ou applications de chaines de télévision [myCANAL, belN SPORTS, _ 2%
France.TV, myTF...] °

Instagram 16%
Sur des sites de presse sportive spécialisée ou généraliste - %

tikiok [ 1%

X [ex Twitter] 10%
60 (y , Snapchat 6%
0 RESEAUX SOCIAUX soiymaion [ 4%

0/ ... Twitch 3%
39 %trevision |
R ) ) Discord 3%
(émissions ou sites/applica-
tions de chaines TV) Reddit I 2%

Par d’autres moyens 16%

Base : Francais regardant des résumés ou extraits de rencontres sportives (1801 répondants).
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En complément des résumés et extraits, une grande variété de contenus périphériques se développent pour répondre aux attentes des Frangais
intéressés par le sport. Siles plus de 35 ans continuent de privilégier les contenus éditorialisés - a limage des émissions de débat, danalyse de
matchs ou de magazines sur lactualité du sport -, notamment proposés par les chaines de télévision, les plus jeunes se démarquent par une
surconsommation des contenus disponibles sur les réseaux sociaux [vidéos de compilation, interviews, posts et stories dathletes, etc.]. Au total,
un tiers des Francais et 63 % des 15-24 ans consomment désormais des contenus sportifs hors direct sur les réseaux sociaux, particulierement
appréciés pour leurs formats courts, exclusifs et leur ton plus léger.

CONTENUS SPORTIFS PERIPHERIQUES CONSOMMES (HORS RESUMES ET EXTRAITS)

Plus de 35 ans Moins de 35 ans

ZI%\

Des vidéos de compilation de beaux gestes, points, buts, paniers... B%

2% 0%

Des interviews de sportifs, entraineurs/des conférences de presse 4%

Des documentaires/séries sur le sports [sportifs, équipes,

J ! r n% 2% 24%
économie du sport], des conférences de presse

Des émissions de débats/debrief sur les matchs I'actualité du sport _ 1% 2% 725%

Des commentaires, vidéos, images courts

postés par des internautes sur les réseaux sociaux - 18%
Des émissions sur le sport présentées par des streamers, - n
sur les réseaux ou plateformes vidéo 0

Des posts, [vidéos, stories, photos...] publiés par des sportifs/
clubs/ligues sur les réseaux sociaux

26%

Des podcast « natifs » sur le sport,
uniquement disponible en digital 6%

score significativement supérieur par rapport a I'autre cible.

Base : Francais intéressés par le sport (2 175 répondants), soit 73 % des Francais.

De nouveaux formats & mi-chemin entre sport et divertissement émergent sur les plateformes vidéo pour répondre aux pratiques et attentes
des plus jeunes. La moitié des 15-24 ans intéressés par le sport indiquent ainsi avoir déja visionné un programme de « sportainment », a limage
du GP Explorer ou de la Kings League, illustrant la mutation des usages a [ceuvre dans le domaine de la consommation de programmes sportifs.
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’ACCES

LAssociation des Chaines Conventionnées éditrices de Services réunit depuis 1997 les chaines thématiques
conventionnées par I'’Arcom pour une diffusion par cable, satellite, xDSL, fibre ou encore en OTT.

OBJET

Regroupant I'ensemble des acteurs du marché des éditeurs de chaines conventionnées depuis que les filiales de TF1 ont rejoint I'associa-
tion a I'été 2021, I’ACCES a pour objectif de représenter et de défendre les intéréts communs et collectifs des chaines thématiques, quels
que soient leurs actionnaires et quels que soient les distributeurs qui les proposent au public.

Elle se propose de mettre en valeur leurs spécificités auprés de I'ensemble des acteurs de la communication, afin notamment que le cadre
juridique et économique dans lequel elles évoluent permette un développement durable de leurs activités.

LACCES est lnterlocuteur des pouvoirs publics et de I'’Arcom pour ce qui concerne leur environnement législatif et réglementaire ainsi
que pour la régulation du secteur. Elle représente ces chaines aupres de leurs partenaires : producteurs, distributeurs, médias, industriels,
etc...

Elle intervient également dans le domaine de la mesure de l'audience, comme interlocutrice de Médiamétrie pour le Médiamat Thématik,
ou dans le domaine social, en tant qu'organisation demployeurs.

ORGANISATION

[Assemblée générale est lorgane souverain de Association qui est administrée

par un bureau de huit membres élus pour deux ans composé de :

Valérie GILLES-ALEXIA, Directrice générale de Trace TV France, Présidente de [Association

Marc BIRSTEIN, Chargé de mission a la direction des affaires réglementaires de Canal+

Philippe BONY, Directeur général des chaines thématiques du groupe M6

Christine CAUQUELIN, Directrice des chaines Découverte et des documentaires du groupe Canal+
Sarah D’ARIFAT, Directrice juridique, beIN SPORTS

Pascal JOGUET, Directeur des études, Europe du Sud, NBC Universal

Erlinda TABLA, VP, Directrice juridique d'Eurosport International et de Discovery France

Vincent GRYNBAUM, Directeur général, Mediawan Thematics

Eric BRION est le délégué général de TACCES

CHAINES MEMBRES EN 2023

132 RUE EQUIDIA MELODY TV SEASONS

ABI EURONEWS MEZZ0 SPORT EN FRANCE
beIN SPORTS EUROSPORT NRJ HITS TELETOON+
CANAL J GAME ONE OLYMPIA TV TUI

CINE+ CLASSIC HISTOIRE TV PIWI+ TOUTE LHISTOIRE
CINE+ CLUB INFOSPORT+ PLANETE+ TRACE URBAN
CINE+ EMOTION J-ONE PLANETE+ AVENTURE TV5 MONDE
CINE+ PREMIER KTO PLANETE+ CRIME

COMEDIE+ LA CHAINE LEQUIPE POLAR+

DISNEY CHANNEL MCM RMC SPORT

Contact : Eric BRION, délégué général (ebrion@acces.tv)
ACCES - 17, rue de 'Amiral Hamelin 75 116 Paris - Téléphone : 0147 04 24 09. Mél : info@acces.tv - www.acces.tv
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FICHES CHAINES

Ces fiches présentent lensemble des chaines autorisées et conventionnées par I'’Arcom pour une diffusion nationale en langue francaise sur
la TNT gratuite et payante, le cable, le satellite et/ou IxDSL, les chaines diffusées depuis un autre pays de 'Union européenne, destinées a
un public francais et souscrivant au Mediamat Thematik, ainsi que les services de vidéo a la demande par abonnement, conventionnés ou
notifiés, assujettis a des obligations de production en 2022.

Les données présentées ci-aprés ont été renseignées par les chaines sous leur responsabilité entre avril et septembre 2024 et sont donc
susceptibles d'évoluer au cours de lannée 2024.

Le Guide des chaines est un document interactif. En cliquant sur la fiche de chacune des chaines, il est possible d’accéder directement au
site de la chaine.
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AMAURY MEDIA

40-42, Quai de Point du Jour
92100 Boulogne-Billancourt
Tel: 014093241

LES REGIES PUBLICITAIRES

ET LEURS CHAINES

La Chaine I'Equipe

BEIN REGIE

53-55, avenue Emile Zola
92100 Boulogne-Billancourt
Tel: 015817 8500

beINSPORTS1,2,3
belN SPORTS MAX
4,5,6,7,8,9,10

CANAL+ BRAND SOLUTIONS
6, rue Godefroy

92 800 Puteaux

Tel: 0171353535

C8

Canal+

Ciné+ OCS
CNews

Comédie+

CStar

Discovery Channel
Discovery Investigation
Eurosport 1
Eurosport 2
Infosport+
Olympia TV

Piwi+

Plangte+ Aventure
Planéte+ Crime
Polar+

Telétoon+

TLC

DISNEY MEDIA

Disney Channel

64-70, avenue Jean-Baptiste Clément  Disney Junior

92 641 Boulogne-Billancourt cedex
Tel: 015622 62 00

EURONEWS SALES

34, avenue des Champs-Elysées
75 008 Paris

Tel: 0153965011

Euronews
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FRANCE TELEVISIONS PUBLICITE 13¢™ Rye

64/70, avenue Jean-Baptiste Clément
92 641 Boulogne-Billancourt
Tel: 0156 22 62 00

Boomerang

Cartoon Network
Cartoonito
Dreamworks

E!

France 2

France 3

France 4

France 5

France 24 (hors Afrique
francophone)
Franceinfo

Melody

Museum TV

MyZen TV

National Geographic
National Geographic Wild
Public Sénat

Syfy
TCM Cinéma
Trace Urban France
TV5 Monde
Warner TV
Warner TV Next

KETIL MEDIA Arte

164 ter, rue d’Aguesseau

92100 Boulogne-Billancourt

Tel: 0178901536

KTO REGIE PUBLICITAIRE KTO

13, rue du 19 mars 1962

92 240 Malakoff

Tel: 0173022230

M6 PUBLICITE bter

107, avenue Charles de Gaulle Gulli

92 200 Neuilly-sur-Seine M6

Tel : 014192 66 66 Mé Music
MCM | MCM Top
Paris Premiere
REMTV
Série Club
Téva
Tij
W9




LES REGIES PUBLICITAIRES

ET LEURS CHAINES (suite)

NRJ GLOBAL Chérie 25 RMCBFM ADS BFM Business
22, rue Boileau NRJ12 2, rue du Général Alain de Boissieu BFMTV
75 016 Paris NRJ Hits 75 015 Paris RMC Découverte
Tel : 01407140 00 Tel : 01872550 00 RMC Story
PARAMOUNT BET JEDICOM Seasons
22, rue Jacques Dulud Comedy Central 50, rue Camille Desmoulins
92 521 Neuilly-sur-Seine Game One 92 130 Blssy-les-Moulineaux
Tel: 0170 9494 94 Game One +1
J-One TF1 PUBLICITE Histoire
MTV [ MTV Hits | My MTV 1, quai du Point du Jour LCl
Nickelodeon 92100 Boulogne-Billancourt TR

Paramount Channel

REGIS, PUBLICITE

ET OPERATIONS SPECIALES
46, avenue de Breteuil

75 007 Paris

Tel: 0180 48 04 40

AB1

Action

Animaux

Automoto La Chaine
Chasse et pache
Crime District
Mangas

Science et Vie TV
Toute [Histoire

Trek

Tel: 0141411234

TF1 Séries Films
TFX

TMC
TV Breizh
Ushuaia TV

TRACE GLOBAL

71, Bd du Général Leclerc
92110 Clichy

Tel: 0177680520

Trace Caribbean
Trace Gospel
Trace Latina
Trace Sport Stars
Trace Toca

Trace Urban
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INDEX DES CHAINES

6ter 114 Disney Junior 143
13%m Rue 115 Dreamworks 144
ABT 16 FE 145
Action 17 Equidia 146
Animaux 118 Euronews 147
Arte 119 Eurosport 1 148
Automoto La Chaine 120 Eurosport 2 149
belN SPORTS 1,2,3 + belN MAX 4,5,6,7,8,9,10...coccorereecee 121 Explore 150
Bet 122 France2 151
BFM Business 123 France3 152
BFMTV 124 France4 153
Boomerang 125 France5 154
C8 126  France 24 155
Canal+ (Premium, Cinéma, Sport, Sport 360, Foot, Séries, Kids, Franceinfo: 156
Docs, Box Office, Grand Ecran) 127 Game One, Game One+1 157
Cartoon Network 128 Gull 158
Cartoonito 129 Histoire 159
Chasse et péche 130 Infosport+ 160
Chérie 25 131 Insomnia 161
Cing+ OCS 132 J-One 162
CNews 133 Kitchen Mania 163
Comédie+ 134 KTO 164
Comedy Central 135 La Chaine LEquipe 165
Crime District 136 LCl 166
Crunchyroll 137 LCP-Assemblée nationale 167
CStar 138 M6 168
Discovery Channel 139 M6 Music 169
Discovery Investigation 140 Mangas 170
Disney+ 141 MCM 171
Disney Channel (Disney Channel+1) 142 MCM Top 172
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INDEX DES CHAINES (surte)

Melody 173
Melody d'Afrique 174
MTV, MTV Hits 175
Museum TV 176
MyZen TV 177
National Geographic 178
National Geographic Wild 179
Netflix 180
Nickelodeon (Nickelodeon Junior, Nickelodeon+1,

Nickelodeon Teen) 181
NRJ12 182
NRJ Hits 183
Olympia TV 184
Paramount Channel 185
Paris Premiere 186
Piwi+ 187
Planate+ Aventure 188
Planate+ Crime 189
Polar+ 190
Prime Video 191
Public Sénat 192
RFMTV 193
RMC Découverte 194
RMC Sport 1 195
RMC Sport 2 196
RMC Story 197
RTL9 198
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Science & Vie TV 199
Seasons 200
Série Club 201
Syfy 202
TCM Cinéma 203
Télétoon+ 204
Téva 205
TF1 206
TF1 Séries Films 207
TFX 208
Tii 209
TLC 210
T™MC 2N
Toute ['histoire 212
Trace Caribbean 213
Trace Gospel 214
Trace Latina 215
Trace Sport Stars 216
Trace Urban France 217
Trek 218
TV Breizh 219
TV5 Monde 220
Ushuaia TV 221
W9 222
Warner TV 223
Warner TV Next 224




B4, avenue Charles de Gaulle

02 200 Meuilby-swr-Seine

TNT HD TV
Tél: 0141926666/ 10 & 2
wiww.groupemé.fr
Sociépé dditrice : Mo Géndration Forrme juridigue : 585
Convention Ancom § ol Capital : 39 000 €
Lamcerment du serdboe : 10/02,/1997
| ACTIONNAIRES Métropole T
ORGANIGRAMME Jerbime Lefébare Président
Charlotte Galkos Directrice de la programmation
Ciontact : Cérile Dimet
REGIE PLIBLICITAIRE ME Publicing cecile.dinet@me.fr
0141926012
PROGRAMMATION
THEMATIOUE Géndralista
| PUBLIC VISE Famille
| PROGRAMMES PHARES Les reines de ko route, Wive le comping, Objectif maison, Les manans, Familes extroordingires
DIFFUSION ET DISTRIBLITION
MODE DE DIFFUSION Bouguet de base Bouwguet en option
| OU DE DISTRIEUTION ¥ (<} ou TNT gratuite ou TNT payante
TNT Auto-distribution 2] o
Triphe play (ADSLS Fibre) Orange, Bouygues Telecomn, SFR, Free 2 [ |
Numericable + opérateurs lecaus [métrapale
Chble at DO TOM] a o
Satel Offres Canal + et opérateurs kocads
te {métropole et DOM TOR) a o
Via intarnet Mobotoy, auto-distribution a o
| APPLICATION PROPRIETAIRE Mom : e+
Disponibilité Tébéviseur / boitler connects : [E bdobile : Tablette : &
Fonctionnalibés Direct : [ Tébdvision de rattrapage : [£ Viddos & la demande : E
DIFFUSIOM EN FRAMCE Lones pdographigues Distributeurs
LLTRAMMARINE Métropole et DOM TOM Fal nationaus, OTT et locaux
] DIFFUSIOM HORS DE FRANCE ~ Liban / Luxembourg f Maurice f Suisse FAl nationaus
RESEALIX SOCIALIX N @eTER FACEROOK : E6TER
TIETOK ! EWSTER INSTAGRAM : EETER




50, beouslevard Haussmann
75 009 Parls TNT HD TV
Tél : 01 70 &0 7900 o B

hittps-/funiversal-plus. fr f v, 13emerue. fr

Sociétéd éditrice : NBC Unlwersal Global Networks France

SAS Forme juridigue : 545,
Convention Arcom : oul Caplital : 235 D00 £
Lancement du service : 13/11/197 Effectif : 13
| ACTIONMAIRES MNECUniwerzal @ 100 %

ORGANIGRAMME Président, VP Finance EMEA Metworks, Heyu & DTC Steve ARLANI
SVP Programmdng EMEA Chrystele FREMALX
SWP Commercial ERIEA Boblvy BIRK
Legal & Busimess Affairs Madva SCALA

Contact : Cabre LAMGER, Directrice Commerciale
clnlre]angerﬂfrmtmﬁ.frf‘rﬂlﬁ 2265 38

PROGRAMMATION

REGIE FUBLICITAIRE FRAMCE TELEWVISIONS PUBLICITE

| THEMATIGUE FIETION
| PUBLIC VISE TOUT PLUBLIC
PROGRAMMES PHARES La chaine du thriller et des grandes séries polickéres : New York : Crime Organisé, Chicago Fire,
Knok, Farmily Low, New York Police Judiciaire, Grace, Hudson & Rex, Harry Wild.
PART DES DIFFERENTS GEMRES Part de programmes inddits : 17 %
DE PROGRAMBMIES Fection - 94%
(% du volume de diffusion) Butres : 6%
Documentaires et magazines : 0,01%
Cinéma : 0,5%
DIFFUSION ET DISTRIELITION
MODE DE DIFFUSION od is) Bouguet de base Bouguet en option
O DE DISTREEUTION ol TNT gratuite ou TNT payanbe
SFR
Triple play [ADSL/Filbre) BOUYGLIES TELECOM o &=
FREE
" PRIME VIDEO
Vi MOLOTON o =
DIFFUSION EN FRAMCE E‘;"‘" ﬁm”:'“ Distriburteurs
LLTRAMARINE Nouvelle-Calédonie, Polnésie Les Offires Canal+, SFR
] DIFFUSIOM HORS DE FRAMNCE Belgigue, Sulsse, Lukembourg, Monaoo, Afrigue
RESEALIX SOCIALX Facesook : @ UniversalPlusFrance InsTacRaM : @ UniversalPlusFrance
TikTow : @ UniversalPMusFrance
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46, avenue de Breteuil

75 007 Parks
TNT HD TV
Tél: 3318048 04 40 o B8
wewrwablbwfr
Sociétd dditrice : Mediawan Thematics Forrme juridigue : 5005
Convention Arcorm : Oul Capital : 12 250 366,38 £
Lamcement de la chaine : 01,/12/1995
| ACTIONMAIRES Medizwan Rights & Themetics 5.4,5.: 100 %
ORGANIGRAMME Directeur Général de Mediawan Thematics Wincent GRYMEALM
Directrice Générale Adjointe en charge des contens Sonka LATOUI
Directeur Régie Publicitaire & Distribution des chaines Mediawan Dawid BYWALSKI
Thematics
Directrice de la programmation et de ["antenne des chaines Mybdne PATOU
divertissement et cinéma
Directrice de la communbcation Cuitterie LERMASSON
Responsable de & communication Alexandrs BEREMGUER
Artachéde de presse Wi e DIOUF
Responzable éditorizle Anais MAYENSOM
Contact : Dawvid BYWALSKI -
REGIE PUBLICITAIRE REGIS, publicité et opérations spéciales danvid. bryara ekl @ mediswan.com
Tél:014817 2419

PROGRAMBATION

| THEMATIGUE Sérbes TV / Flctions / Catch
| PUBLIC VISE 15-49 ans
| PROGRAMBMES PHARES Catch américaln (WIWE Row, WIWE SmackDown, WWE NAT), Stargate 36-1, Or House, Dark Angel
PART DES DIFFERENTS GEMRES Part de programmes inédits : 15 % Flcthon - B0 % Sport et Divertissement : 20 %
| DE PROGRAMMES
DIFFUSION ET DISTRIBUTION
MODE OE DIFFUSION od ris) Bouguet de base Bouguet en option
O DE DISTRIBLITION ol TNT gratuite ou TNT payantbe
Orange Bouygues
HMordnet
Triple play (ADSL/Fire} Vialls o @
Wideofutur
holotow
o Arnazon Channels o =
F
Triple play (ADSL/Fibsre) i ]
Satel BIS TV
it Canals+ 0
Héunlmﬂwu
DIFFUSION EN FRANCE Can'l
ULTRAMARINE MM CMl Yt SFR
DROM O
DROM e
] DIFFUSIOM HORS DE FRANCE Afrigue francophone subsaharenne, Monaco, Sutsse, Lusem boung, Belgigue
RESEALIX SOCIAL M E@ABLITY Facemoos : @ABLITV

YOUTuBE : EAEL IMSTAGRAM : ELACHAINEAS]
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45, evenue de Bretewll

TS 007 Paris
TNT HD TV
Tél : 33 1 80 48 04 40 o B8
ACTIGN wwhw.achionbyfr
Socidpé dditrice : Mediswan Thematics Forrme juridigue @ 585
Convention Arcom : Oul Capital : 12 259 366,38 £
Lancerment de |a chaine : 02/04,/1906
| ACTIONMAIRES Medizwan Rights & Thematics 5,A.5, : 100 %
ORGANIGRAMME Directewr Général de Mediawan Thematics Vincent GRYMBALIM

Directrice Géndrabe Adjointe en charge des contenus Sonda LATOUI
Directeur Régle Publicitaire & Ditribution des chalnes Mediawan
Thematics Devid EYWALSK
Directrice de la programmation et de Fantenne des chaines
divertissement et cindma Mgleme PATOU
Directrice de la communication Chusitterie LEMASSON
Responsable de |la cofmmunheation Alexandra BEREMNGUER
Attachée de presce hondgue DIOUF

Contact : Devid BYWALSKI -

REGIE PUBLICITAIRE REGIS, publicité et opérations spéciales el brywaie e kig rmedi swan. com
Tél: 01 4917 2419

] THEMATIOUE Cinéma [acton et suspens)
| pUBLIC VISE Hommes
PROGRAMMES PHARES Kill Bil Wed. 1 + 2, inglorious Bostards, Snowpiercer, Ly Gramde Muraille, 12 Rounds, Star Trek
[2008), The Ryan Inithative, Wiolent Night, Green Lantern, Pacific Rim, Troie, Wyatt Earp.
PART DES DIFFERENTS GEMRES Part de programmes inddits : 10 % Cindma : 85 % Tél&films & magazimes : 15 %
DE PROGRAMBAES
DIFFUSION ET DISTRIBUTION
MODE OE DIFFUSION i urls) Bouguet de base Bouguet en option
O DE DISTRIBLITION ol TNT gratuite ou TNT payantbe
Fres
Orange
Triple play [ADSL/Filbre) S (] &=
Bouygues
Mordnet
Wialks
Wialobow
o Armeron Channels o =
Satellive BIS TV o =
Canal+
Zones péographigues Distributeurs
DO Canah
DIFFUSION EN FRANCE Reéunbon Parabole Réunbon
LLTRAMMARINE MNowvelle Calédonbe Can'l
Do SFR
DROM Orange
DIERUSION HORS DE FRANCE Alrbgue francophone subsaharenne, Monaco, Sulsse, Belgique, Luxembourg, Maurice,
Madagascar
RESEALIX SOCIALX K : LATHAMEACTION FACEBOOK : @LAHAINEACTION
' OUTWBE 2 ELACHAINEACTION IMSTAGRAM © @ LAC HAMEACTION
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45, evenue de Bretewll
T 5007 Paris

Tél - 33 1 80 48 04 40
WWWLaR mauxiir

Société éditrice : Mediawan Thematics
Convention Arcom : Oul
Lancerment de la chalne : 02/04,/1956

TNT HD TV
o ]

Forme juridigue : 545
Capital : 12 259 366,38 €

| ACTIONNAIRES Medizwan Rights & Thematics 5.4.5, : 100 %
ORGAMNIGRAMME Directeur Génédral de Mediswan Thematics Vincent GRYMBALIM
Directrice Géndrabe Adjointe en charge des contenus Sonda LATOUI
Directeur Régle Pubdicitaire £ Distribution des chalnes Mediawan
Thematlcs Devid BYWALSKI
Directrice des Antennes des chaines découverte et sport Chiod JOUVE
Directrice de la commundcation Cusitterie LEMASSON
Responsable de la communbcathon Alexandra BEREMGUER
Responsable de la communbcation programmes Docurmentalres Eatla DEPARIS
Responsable Sditorizle Sabine WIEMAR
Contact : David BYWALSK] -
REGIE PUBLICITAIRE REGIS, publicité et opérations spéciales david, bywalskl ime dia wan. oomm
Tél : 0149 17 24 19

| THEMATICWUE Diocurmentalres

| PUBLIC VISE 15,60 et plus

| PROGRAMMES PHARES Arirauy Stovs pvec Barnaed Montiel

| PART DES DIFFERENTS GEMRES Docurnerteires / Magazines : 100 %
DE PROGRAMMES

DIFFUSION ET DISTRIBUTION

MODE DE DIFFUSION Bougquet de base Bowguet en option
OU DE DISTRIELITION Opdrateuris) ou TNT gratuite ou TNT payante
Frese
Orange
SFR
Triple play (AD5L/Fibre) Bouygues o &
Mordmet
Vialis
Wideofutur
oTT Molotow [m] 2]
BIES TV
Satellite Parits o =
Lones pdographigues Distributeurs
DIFFUSION EN FRAMCE MNowrvelle Calédonke Can'l
LLTRAMMARINE DROM SFR
DROM Orange
] DIFFUSIOM HORS DE FRANCE Afrigue francophone subssharienne, Monaco, Sulsse, Belghgue, Luemboung
RESEALIX SOCIALIX K EANBAIETY FACESOOK § @ANIMALNTY
YOUTRBE : EANIMAUETY INSTAGRAM & EEANIMALETY
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4, quai du Chanolne Winterer

Tél : 0390 14 22 32 f 00 &= |
wwwLarte befsites fricorporate)

Socidté éditrice : ARTE France / ARTE Deutschland TV
GmbH

Convention Arcom : non

Lancerment du serdee @ 30051952

[Forme juridigue : Groupement
européen d'intérit Sconomigue

Budget : 152 539 k€ [ARTE G.ELE.)
Effectif : 4758 [ARTE G.ELE.)

ACTIONMAIRES ARTE Framnce 50 % (France Télévisions 45 %, Etat frangals 25 %, Redio France 15 %, INA 15 %)

ARTE Deutschiland TV GmbH 50 % (ARD 50%, ZDF 50 %)
ORGANMGRAMME Gérant et président - Brund PATING

Gérante et vice-présidents Heike HEMPEL

Gérante et directrice des programimes Ingrid LIBERCIER

Gérante ot directrics de la gastion Marysabelle COTE

KETIL MEDIA Contact : Jullen HERALLT
REGIE PLIBLICITAIRE 76, bd de la République 01.78.90.15.36

92 100 Boulogne jherault@ketilmediacom

| THEMATIGUE Culture, Europe

| PUBLIC VISE Tous pubdics europdens.

] PROGRAMBES PHARES 28 minutes, Dessous des cartes, ARTE Journal, ARTE Reportages ARTE Regards, Thema, Tracks_.
PART DES DIFFERENTS Part de prograrmmes inddits : 27 % Fletion : 6,6 % Cireémia : 137 %
GEMRES DE PROGRAMMES Spectaces : 4 3% Docurentaines : 62,1 % Information : 2,1 %
(% du volume de diffusion) Courts métrages : 0.4 % Magazines : 10,7 %

DIFFUSION ET DISTRIBUTION

MODE DE DIFFUSION — Bouguet de base Bouguet &n option
U DE DISTRIBUTION ¥ ou TNT gratuite ou THT payanbe
THT ARTE [canal numéro 7 et canal 77 (HebTV)) ] ]
Ovange, SFR, Free, Bouypgues Telacom,
Triple play [ADSL/Filbre) Videofutur @ O
Céble SFR Muméricible a8 a
Eutelsat Hotbdrd 13 en HD, Eutelsat SW en HD
Satellive fcorrespond & Foffre Fransat), Astra 19.2 E: (] O
fcorrespond & Foffre TNTSAT fourni par Canal)
oTT AWRTE, Molotow, My Canal ] ]
| APPLICATION PROPRIETAIRE Mo : arie.tv
Disponibilivé Téléviseur | boither connecté [ Stk - E Mobde : E Tablette : &
Fonctionnalibés Direct - [£ Télévision de rattrapage : [ Widéos & la dernande : [
D stributeurs
E:‘T'F”ml ”FEP:;"""":E I""“’:ﬂ"‘;‘:‘"“‘” TNT (ROM1), CanalSat Overseas
ADSEL : opérateurs divers
En Europe et dans le monde : 100 % des foyers en Allemagne, 90 4 95 % en Belgigue, au
Luxembsourg et en Sulsse, 65 % aux Pays-Bas, 75 % en Autriche, etc
Hors France f Allemagne : Satellite : Astra 19,2°E, Hotbird 13°E, Canalsat Overseas Afrique. CAble
DIFFUSION HORS DE FRANCE et ADSL : opdrateurs divers. OTT : via les applications ARTE.
Allemagne © Satellite : Astra 19,2°E. THT : ARD. ADSL : Vodafone, Deutsche TelekomT-Entertain,
PR, Chible : Vodafone, PYUR Telecolumbus, Primacom
M : BARTERR FACEBOOR : ARTETY
RESEALIX SOCMIX TixToK : @asTEFR INsTAGRAM : @ARTEFR
TWITCH : ARTEFR YOUTUBE : ARTE
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46, avenue de Breteuil
75 007 Paris

AUTOMOTO [ T e

-~ wwwautormoto-lachaine fr
I.A CHAINE Société dditrice : Mediawan Thematics Forrme juridigue : 5005
Convention Arcom : Oul Capital : 12 250 366,38 £
Lamcement de la chaine : 26/03/1996
| ACTIONMAIRES Medizwan Rights & Thematics 545, : 100 %
ORGAMNIGRAMME Directeur Général de Mediawan Thematics Vincent GRYMBALIM
Directrice Générale Adjodnte en charge des contenus Sonda LATOUI
Directeur Régie Publicitzire & DiEtribution des chaines Medizwan
Thematics Devid EYWALSK
Directrice des Antennes des chaines découverte et Sport Chlio FOUVE
Directrice de la communbcathon Cusitterie LEMASSON
Responsable de & communication Alexandra BEREMNGUER
Artachée de presse hondgue DIOUF
Responzable éditoriel ‘Yannick BOBARD
Contact : David BYWALSK] -
REGIE PUBLICITAIRE REGIS, publicité et opérations spéciales sl bvgrwiabs bl e dia wian. Coim
Tél 1 01 49 17 24 19

PROGRAMMATION

| THEMATIGUE Sport
| pPUBLIC VISE Hommes 35-59 ans
PROGRAMMES PHARES Nozear ! Thorm Bikes, LAfeller Mot ; Top Gear, The Grand Tour, Wheeler Dealers France, Wintage
Mecanic ; High Side ; Chomplonnat MXGP, Courses d'endurance (24h de Doytong...
PART DES DIFFERENTS GEMRES Part de programmes inédits : 25 % Documentaires
DE PROGRAMBIES Sport [Inclus info sporthe) - 40 % Magarines : 40 %
DIFFUSION ET DISTRIBLITION
MODE DE DIFFUSION Bougquet de base Bouwguet en option
OU DE DISTRIELITION Opédrateun(s) ou TNT gratuite ou TNT payante
Orange
SFR
Triple play (ADSL/Fibre) Hordnet o =
ialls
Videofutur
Trile play (ADSL/Fibre) fres =] m|
" Bouygues
Molotow
o Arnazon Channels o =
Orange
Satellite BISTV (m] @
Canal#
Zones plographigues Distributeurs
DROM [Canals]
DIFFUSIOMN EN FRAMNCE Réunion Parabole Réunion
ULTRAMMARIMNE Réunlon Leop
DROM SFR
Do Orange
| DIFFUSHOM HORS DE FRANCE Afrique francophone subsaharienne, Monaco, Sulsse, Belgique, Luxembourg, Maurice
X @ CHAINE _AUTOMIOTO FACEBOOK ¢ EAUTOMOTOLACHAINE
RESEAUX SOCHIX YOUTUEE ¢ @NAUTOMOTOLACHAINE IMETAGRABM & @0 ALUTORMOTO_LACHARBE

SMAFCHAT { @ALTOMOTO Tik ToK : EAUTOMOTD LA _CHARE
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belN SPORTS

{belN SPORTS 1, belN SPORTS 2,

belN SPORTS 3,
belM SPORTS MAK 4 & ll]'r

53-55, avenue Emile 2ola

92 100 Boulogne-Billanoourt

TNT HD TV
Tél : 01 58 17 85 00 O B
e Belns poris. com

Société Sditrice : belN SPORTS France
Convention Ancorm : oul pour belN SPORTS 1, 2, 3

[Forme juridigue : 5.8.5.
Capital : 50 006 000 £

Lamcerment du seros : 00/06/2012 Effectif : 280
| ACTIONMAIRES el MEDIA GROUP
ORGANIGRAMME Président Yousef AL-OBAIDLY
Managing Director Laurent DE CAMAS
Directeur des programmes, des antennes et de la rédaction : Fhisrent HOUZOT
REGIE PUBLICITAIRE el REGIE Contact : Florence BRAME

Isbmreghe belnsports.com

| THEMATIQUE CHAIME 100f% SPORT PREMILIN
| PUBLIC VISE Tout public
Dvolts acouis & date du 31 mai 2024, pour |3 seison 2024-2025 :
- Foothall francals : Coupe de France masculine et féminine
- Foothall eurspéen : Laliga, Bundesligs, Lga Portugal, StperLig Turgue, Carabao Cup, -
- Foothall international : Cowpe d' Afrigue des Mations 2025
PROGRAMBES PHARES - Rugby : Investec Champlons Cup, EPCR Challenge Cup, Tournde d'Automne, NRL
- Hendbedl - Liqui Moly Starligue, EURD féminin de handball, Mondial masculin de handball
- Sports US - NFL, MHL, MLE, ELF, NCAA
- Tenmis : Wimbledon, WTA, Davis Cup, Billie Jean King Cup
PART DES DIFFERENTS GEMRES Sport et info sportive - 99%
DE PROGRAMBMES Documentaires et magazines - 1%
(% du volume de diffusion)

DIFFUSION ET DISTRIBUTION

MODE DE DIFFUSION Bougquet de base Bouwguet en option
OU DE DISTRIELITION Opédrateun(s) ou TNT gratuite ou TNT payante
Satellite CANAL, ORANGE O =

BOUYGUES TELECOM, CANAL, FREE,
ADS/FIBRE/CABLE ORANGE, SFR, VIALIS, VITIS et opérateurs o &

e e
Via internet myCANAL =] &

SANT belN SPORTS COMMECT sur Papplication mypCanaL
APPLICATIONS DIFF belN SPORTS depuis les applications TV des opérateurs BOUYGUES TELECOM, FREE, ORANGE,
bell SPORTS P,
Disponibilité Téldwicewr | boltier conmecté - [E Mobile - £ Tablette : E
Fonctionnal ibés Direct : E Télévision de ratirapage : [ Widéos & la demands : O
Zones glographigues Disteibuteurs
DIFFUSION EN FRAMCE Réunlon, Antllles, Guyane, Nouvelle- Via Canal, Orange, Sfr Caraibe, Srr, Parabole
ULTRAMMARIMNE Calédonie, Polynésie Francalse, Seint-Plerre- . i
ot-hlicueion Reundon, Zeop, Can'l, Vinl, Spm
LS EANE bonsco Wia MOMNACD TELECOM,

b NHaE e . lle Maurice, Madagascar Via CANAL, PARABOLE Réunion

X : @beinsports_FR FacesooK ¢ beINSPORTSFrance
RESEAUX SOCHIX TeToK : @belnsportsfr InsTAGRAM @ belnsports_FR

SMAPCHAT : BEINSPORTS _FR YOU TUBE : eeINSPORTSFRANCE
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| ACTIONNAIRES

22 rue Jaogues Dulud

Tél : 017094 9494 o B8
wewewr. betchannel_fr

Forme juridigue : Limited lability

Société dditrice : Nickelodeon Intemational Limited COFFIpany
Convention Arcom : non
Lancement du service : novembre 2015 Effectif : > 100

Wiscom Camden Lock Limited : 100 %

REGIE PUBLICITAIRE

VIACOMCES NETWORK France

Comtact : Philipgpe LARRIBAL — VP revenues
Phillippe.Larribawu i parsm ount. com

PROGRAMBAATION

| THEMATIOUE La chaine de la culture noire américaine

| PUBLIC VISE 15-49 ans J C5P4+

|FmGHMHEFHMIE The Owal ; Sistos ; Mes Wolsing Dibord @ Bet Awards : Bet Hip Hop Awards ;
PART DES DIFFERENTS GEMRES Part de programimes inddits : >300/an
DE PROGRAMBMIES Spectacle vivant Musigue 20%
(% du volume de diffusion) Cinéma : 20 %

Ficthon / Télé-réalind : 60%

DIFFUSION ET DISTRIBUTION

MODE DE DIFFUSION s} Bougquet de base Bouguet en option
| OU DE DISTRIEUTION F ou TNT gratuite ou TNT payanie
Triple play {ADSL/ Fibre) Canal, Orange, Bowygues Telecom, Free, SFR O ]
cible SFR 2 u]
Satellite Canal 2] =]
QOOEE, SFR-TV, myCAMAL, B.TY, Orange TV,
Via internet Molotow o o
| APPLICATION PROPRIETAIRE
Disponibiliné Téldwicewr [ boltler conmects - [ ptobile : Tablette : &
Fonctionnal ibés Direct : O Télkvision de rattrapage : O Widéos & la demande - O
FUSIO FRANG Zones glographigues Distributeurs
Ef M E::: E Guadeloupe, Martinkgue, Guyane, Réunbon, SFR, Ora
RAMAR Mayotte, Nouvelle-Calédone nge
RUSIC ERANC bonaco Monaco Telecom
biF M HORS DE £ Sulsse, Belgigue, Luxembourg Canal Suksse, Sunrise, UPC, TELESAT
RESEALIX SOCIALX ¥ @BET_FR Facesook : BET.TV.FR
besTaGRAM @BET_TV_FR
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2, rue du Général Alain de Bolssleu

Bat Est
75015 Paris TNT HD TV
BFM Tél : 0187 25 67 89 O ®
wiwnw. bfmbusiness. bfmitv.com
BUSINESS Socidpé dditrice : BFM Business TV Forrme puridigue : 585 U
Convention Ancom § ol Capital : 37 000 €
Lamcerment du serdboe : 22112010 Effectif : B0
| ACTIONNAIRES Mext Radio TV : 100 %
ORGANIGRAMME Directeur Général Altice Média Arthur DREYFLUSS
Directeur Général Delégué Altice bédia (Info et Sport) Hervé BEROLD
Directeur Général Arnaud de REMY de COURCELLES
Directeur antenne Qlhvier FERRAND
Directrice de la production groupe Anne-Sophle de CHABSEMARTIM
Directrice financhire Emmanuelle MARTI
Directrice de la communbcation Blanche LAMAZERE
Contact : https:/fwwwscrrncbim-
REGIE PUBLICITAIRE RMIC BFM ADS ads.com/
PROGRAMBMATION
| THEMATIOUE Information — Econombs
| PuBLIC VISE Tout public
PROGRAMMES PHARES Good Morning Business, Les experts, Tout pour investi, Avec vous, BEM Bourse, Good Evening
Business, Lo gronde intendew, BFM Crypto, lconic Business, mpact by Toherkoff
PART DES DIFFERENTS GEMRES Part de programmes (nddits © 100 %
DE PROGRAMBES Informathon : 100%
(% du volume de diffusion)
DIFFUSION ET DISTRIBUTION
MODE DE DIFFUSION Jpérateur(s) Bouguet de base Boudguet en option
[ OU DE DISTRIELTION ou TNT gratuite ou TNT payanbe
THT O 1]
Triple play (ADSL/ Fibre)} Orange, Bouygues, 5FR, Free, Virgin Mobile ] O
cible SFR a2 8]
Sateliite CanalSat, Fransat, THT Sat, Orange Sat 2] O
wwow. bfmbusiness bfmiv.com et
Vil wiwnw. rmchfmplay.com 0 o
| APPLICATION PROPRIETAIRE Mom : BFtd Business et RMC BFM Play
Disponibilivg Téldvisewr | boitler connects : [E ptobile : E Tablette : &
Fonctionnalibés Direct : [ Télévision de rattrapage : [E] Vidéos b la demande : B
RUSIO FRANC Zones géographiques Distril
E:.Tmt:mﬁn::z ‘ Martinigus, Bumdeloups, Fd bt
Mowvelle-Calédonie
RESEALIX SOCIALX X : @EFMBUSINESS Facesook : BFM Busingss
TikTos: : EEFMBUSINESS INSTAGRAM ;| EBFMBLISINESS
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2, rue du Général Alain de Bolssleu

BAt Est
75015 Pars TNT HD TV
Tél: 01 87 25 67 89 & ]

wedwd. bif by _com

Socidté dditrice : BEMTV
Convention Arcorm : oul

Forrme juridigue : 505U,
Capital : 39 182 035 €

Lamcement du serdos : 28/11/2005 Effectif : 350
| ACTIONMAIRES Mext Redio TV @ 100 %
ORGANIGRAMME Directewr Géndral Altce Média Arthur DREYFLISS
Directewr Géndral Délégué Altce Média (Info et Sport) Herwd BEROUD
Directewr Géndéral harc-Oliver FOGIEL
Directrice de la rédaction Philippe CORBE
Directewr de la production Plerre FROGER
Directrice financiée Emmanuelle MART
Directrice de la communication Blanche LAMAZERE
Comtaet : weavarmchfm-
REGIE PLIBLICITAIRE RAAC Bk ADS ads. com/contact himl
| THEMATIGUE Informathon
| PUBLIC VISE Tout public
Premiére Edition, Foce & Foce, Le Live Switek, Le Definfo, LUoprém Info, Marschall Truchot Story,
PROGRAMBES PHARES Cofvl 30, Le 90 minutes, Ligne Rouge, BFM Politigue, lulle jusqu'd minuit, Le Live Wesek-end,
Affaire suhvante, Cest pos tous les fours dimmanche
PART DES DIFFERENTS GEMRES Part de programmes inddits : [100 %)
DE PROGRAMMES Information : [100 %]
(% du volume de diffusion)

DIFFUSION ET DISTRIBUTION

MODE DE DIFFUSION Bougquet de base Bouwguet en option
OU DE DISTRIELITION Opédrateur(s) ou TNT gratuite ou TNT payante
THT Fal |5FR, Bouygues, Drange, Fres) a O
Triphe play (ADSL Filbra) Fal |5FR, Bouygues, Orange, Frese) a a
Clble Fidl [SFR, Bouygues, Orange, Free) & W]
Satellite Fil [SFR, Bouygues, Orange, Free) 2] o
wewa bfmibe.com et
Via I g ikl . CbiT o o
| APPLICATION PROPRIETAIRE Norn @ BEMTY et RMC BFW Play
Disponibilité Téldwizewr | boltler connecté - [E bobile : Tablette : E
Fonctionnalités Direct : & Tébévision de rattrapage : [£ Vidéos & la demande - [
Zones géographiques
DIFFUSIOMN EM FRAMCE Martinique, Guadeloupe, La Réunlon, 5t Distributeurs
ULTRAMARIMNE Pierre-et-Miguelon, Nowvelle-Calédonbs, FAl et Intermet
Polyndsie Francatse
| DIFFUSION HORS DE FRANCE Andorre, Monaco
RESEALX SOCIALK X @EFMTY Facesoon : BFMTY

Tiwmow : @arsarv INSTAGRAM : EEFMTY

<Déhut du chapitre

Page précédente > < Page suivante Sommaire général >
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BOOMERANG

115-123, avenuwe Charles de Gaulle

Tél : 00 72 25 00 00 O &
ittps:/fwww boomerangte. frf

Sociétd dditrice : Turner Broadeasting System France 545  Forme juridigue : 5A%
Comvention AFCOm @ nom

Lamcerment du service : 23 avll 2003

| ACTIONNAIRES \Warnier Bros. Discovery
ORGAMIGRAMME Praskdent and Managing Director Chément SCHWEBIG

Head of Kids EMEA Wanessa BROOKMAN

SVIP Affillates Ad Sales & Content Licensing France Benelux & Africa Guibllswme COFFIN

Digital & Ad Sales Director Estedle ZEITOUN

Editorial lead Southern Europe and Africa Ana GONZALEZ

VP Brand, Comrns and Digital Content Strategy monika OOMEN
64-T0 avenue |-B. Clément

REGIE PLUBLICITANRE FRAMCE TELEVISION PUBLIOTE 93 100 Boulogne Billancourt

0156 2262 00

| THEMATIGUE Jeunesse

| PUBLIC VISE 3-7 ans et Parents

] PROGRAMBES PHARES Les Looney Tumes, Torm & Jerry, Scooby-Doo, Mr Bean, Grizey et les Lemanings
PART DES DIFFERENTS GEMRES Anirmation : 1005
DE PROGRAMBMES
(% du volume de diffusion)

DIFFUSION ET DISTRIBUTION

MODE DE DIFFUSION

ot DE DETRIBUTION Dpérateur(s) Bouguet de base Bouguet en option
Frae MICH ol

ADSL/Fibre - Cible - Satellite - Bowygnes Tllécom o o

Mobile/36 SFR NG oul
Orange MNOM o
Canals MO oLl

| APPLICATION PROPRIETAIRE Mom : Max
Disponibilivg Téldwicewr [ boltier conmects - £ btobile : E Tablette : (£
Fonctionnalibés Direct : Télévislon de rattrapage : [£] Widéos & la demande : B
Distributeurs
DIFFUSION EN FRANCE Altice Outre-Mer Téldcom, Martindgue TV
ULTRAMMARINE Cibbe, SFR La Réundon, World Satellite
Guadeloupe, Zeop
RUSIO ERANC Belgigue, Lusemboug, Maurios,

DI M HO#S DE E bdonaco, Seychelles, Sulsse

RESEALIX SOCIALIX X & B BOOMERANGTOONS Facesook : Boomerang TV [FR)
IMSTAGRAM : EB00MERANGTY_FAANCE

<Déhut du chapitre

Page précédente > < Page suivante Sommaire général >
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50, nue Carnllle Desmouline

92 823 kssy-les-Moulineaus T™T HD TV
Tél: il 71353535 &= %]
e iy CAMAL fr/chaines/cE
Sociétd dditrice : Groupe Canal+ Forme juridigue : 505
Conwention Ancorm @ oul Capital - 10000 £
LLamcement du serdos : 07/10/2012 Effectif : NC
| ACTIONNAIRES (s
ORGANIGRAMME Président du Directolre du Groupe CANAL+ Maxine SAADN
Directeur général des antennes du Groupe CAMNAL+ Gérald-Brice VIRET
Directeur général de C8 Franck APPMETTO
Directeur du développement Darnien HAaMMMOLUCHI
Directeur des programimes Winoent PUIOL
Directeurs des flux Abewandre ISRAEL
Directeur du spectatcle whent Mamuel COHEN-SCALI
Directeur de la programmation Micolas STERIN
Directrice de |& communlcathon Séverine RAY
Directrice de [ promotion et des partenariats Nathalie LACAN
RE EAMAL+ BifAl Contact : Fabrice Mollier
e PUBLICIT i ISRaTIONS Fabrice. mollier@canal-plus.com
| THEMATIGUE Généraliste
| pUBLIC VISE Tout public
PROGRAMMES PHARES Towche pas & mon poste |, Balonce fon post |, Willionr & mildi, Les amimawx de ke 8, Direct awbo

LUEssentiel Cher Labwo, Gy Direct, Le mag qui foit au bien, Voyage au bout de o mwlt

PART DES DIFFERENTS GEMRES Part de programmes inddits : 30%  Fiction : 17% Chnéima : 4 %
DE PROGRAMBMIES Spectacle wivant : 2% Documentalres et magazhves : 27%  Information : 1%
(% du volume de diffusion) Sport et info sportive - 1% Jeux et divertissements : 28% Autres : 20%
DIFFUSION ET DISTRIBLITION

MODE DE DIFFUSION b ris) Bouguet de base Bouguet en option
Ol DE DISTRIBUTION ou TNT gratuite ou THT payanbe
THT 8 & o
Triple play [ADSL/Filsre) c8 & o
Chble 8 2 o
satellite c8 & 8]
Via internet =] &2 8]

| APPLICATION PROPRIETAIRE Mom : [nom]
Disponibiling Téldwtcewr [ boltier conmects - [ ptobile : Tabdette : (£
Fonctionnalibés Direct : & Télévision de rattrapage : [ Widéos & la dermande : [£]
DOFFUSION EN FRANCE Zones géographigues
LLTRAMMARINE Caraibes, Réunbon et Nowvelle-Calédonie

| DIFFUSION HORS DE FRANCE Afrigue, Luxembourg, Sulsse

RESEALIX SOCIALX X:@CcaT
| Facesook : CETV INsTAGRAM : CElachaing
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50, rue Camille Desmoulins

CANAL_'_ 92 B63 Issy-les-Moulineaus caday 9 TNT HO TV
5 : Tél: 0171353535
{Premium, Cinémal(s), Sport, MG @ &
Sport 360, Foot, Séries, Kids,
Docs, Box Office, Grand Société éditrice : SECP (Société d'Edition de Canal Plus)
Ecran) Convention Arcom : oul Forme juridigue : 5.4
Lamcement du serviee : 04/11/1984 [Effesctif : 95 018 076 £
ACTIONMAIRES Wivendi : 51,53 %
Groupe CANALY : 4847 %
ORGANIGRAMME Président du Directolre du Groupe CAMNAL#: Mzaime SAADA
Directeur géméral CAMAL+ Franoe Business Chiristophe FINARD-LEGRY
Directeur gémnéral CAMAL+ France Antennes et Programimes Gérald-Brice VIRET
DGA en charge de CANAL+ et des Antennes du Groupe CANAL Vincent NAVARRD
DGA de CANAL+ France en charge des Antenmes et Programimes bean-Mare JURAMIE
Directeur des Programmes de flux Franck APPIETTO
Directeur des Sports Thoenas SENECAL
Directrice du pdle Création originale et de |a Ficthon francalse Olbvier BIBAS
DGA de CANAL+ en charge du Marketing et du Digital Eglantine LECLABART
Directrice de la Communication et de |a margue
Groupe CANAL+ Ernilie PIETRINI
| REGIE PLBLICITAIRE CANAL+ BRAMD SOLUTIONS Contact : Fabrice MOLLIER

PROGRAMBATION

| THEMATIGUE

Généraliste

| PUBLIC VISE

Tout public

DIFFUSION ET DISTRIBUTION

MODE DE DIFFUSION
| OU DE DISTRIEUTION Optemirl rwmpast:ss e Skeassput ) el
TNT B =
Triple play (ADSL/ Fibre) Orange, 5FR, Bouygues Telecom, Free B =
Céble SFR THD, Muméricible & réceaux cablés = &=
Satellite CANALY ] &2
Via internet CANAL+ 2 &
| APPLICATION PROPRIETAIRE iy CaMAL
Disponibilivé Téléviseur [ boltler connectd : [=£ Moblle : & Tablette : &
Fonctionnalibés Direct : Télévishon de ratirapage : [£ Widéos & la demande : [
DIEFUSION EN FRANCE Martinique, Guadsloupe, Guyane, Réunlon,
ULTRAMARINE Mayotte, Nouvelle-Calédonie, Wallis et
Futuna, Polynésle Francalse
RUSIC ERANC Monaco |via CAMAL+ France], Sulsse |via CAMAL+ Sulsse), Afrigue, Comores, Maurice,
biF M HORS DE £ Madagascar [via CANALY International)
Faceaooe :
X Eoama FLLs
: : CAMALPLUESERIES
e . CamalFLUSCINERA
Ecamal PO
RESEALX SOCkIX CANALPLUSSPORT
TRCOK INSTAGRAM :
ECANALPLUS t.hHhLPLUS-
GCANALPLUISSPORT CANALPLUSSPORT
CANALPLUSKIDS
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115-123, avenuwe Charles de Gaulle

92 200 Mewllly-sur-Seine

TNT HDTV
EARTOGN Tél : 01 72 25 00 00 | |
Iittps:/fwww cartoonnetwork fr)
NE DRK Sociétd dditrice : Turner Broadeasting System France 545  Forme juridigue : 5A%
Conwention Arcorm : Non
Lamcerment du serdos : 1 octobre 1999
| ACTIOMMAIRES Warner Bros, Discovery
ORGAMIGRAMME President and Managing Director Clément SCHWEBIG
Head of Kids EMEA Vanessa BROOKMAN
SWP Affiliates Ad Sales & Content Licensing France Benelux & Africa Gulllewme COFFIN
Digital & Ad Sales Director Estelle ZEITOUM
Editorial lead Souther Europe and Africa Ang GONZALEZ
WP Brand, Comms and Digital Content Strategy Mondka COMEN
64-70 avenue |-B. Clément
REGIE PUBLICITAIRE FRANCE TELEVISION PUBLICITE 92100 Boubogne Billancowrt
0156 2 62 00

| THEMATIGUE leunesse
| pUBLIC VISE Enfants 6-12 ans
|FHJGIHMHEFHME Le Monde Incropoble de Gumball, Teen Titans Go, We Bare Bears, Cralg de o Crigue, We Baby
| PART DES DIFFERENTS GEMRES Anirmation : 1005
DE PROGRAMBAIES
(% du violume de diffusion)

DIFFUSION ET DISTRIBUTION

MODE DE DIFFUSION
o) DE DISTRIBUTION DOipdrabeur(s) Bouguet de base Bouguet en option
ADSLFibre - Cible - Satelite - Free s %:
Mobile/3G Orange NON
5FR MO ol
Canak MO ol
| APPLICATION PROPRIETAIRE Mom : hax
Disponibilité Téléwizewr [ boltler connecté - & Mobile : [£ Tablette : &
Fonctionmalités Direct : £ Téléwizion de rattrapege - [E Widéos & la demande : [£]
Distributeurs
DIFFUSION EN FRAMCE Altice Outre-Mer Télécorn, Can'L, Martinigue
LULTRAMARINE T Clble, 5FR La Réunlon, Warld Satellite
Guadeloupe, Taop
| DIFFUSION HORS DE FRAMCE Afrique, Belgigue, Luxembourg, Monaco, Sulsse
| RESEAL S0CIALX X: @ON_France TETOR | @ cartoonnetworkfrance

FACEROOK : @FCASTOON NETWORK

YOUTWEE : ECARTOONNETWORKFR
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115-123, avenuwe Charles de Gaulle

Tél : 01 72 25 00 00 | |
CARTOONITD Ittpes:/fwrwnccartoonito.frf
Sociétd dditrice : Turner Broadeasting System France 545  Forme juridigue : 5A%
Conwention Arcorm : Non
LLamcerment du service : 3 awll 2023
| ACTIOMMAIRES Warner Bros, Discovery
ORGAMIGRAMME President and Managing Director Clément SCHWEBIG
Head of Kids EMEA Vanessa BROOKMAN
SWP Affiliates Ad Sales & Content Licensing France Benelux & Africa Gulllewme COFFIN
Digital & Ad Sales Director Estelle ZEITOUM
Editorial lead Souther Europe and Africa Ang GONZALEZ
WP Brand, Comms and Digital Content Strategy Mondka COMEN
64-70 avenue |-B. Clément
REGIE PUBLICITAIRE FRANCE TELEVISION PUBLICITE 92100 Boubogne Billancourt
0156 2 62 00
| THEMATIGUE leunesse
| pUBLIC VISE Enfants 3-6 ans
| PROGRAMBES PHARES Botwheels, Buyg Bunny Constructews, Lucas larolgnée, Jessica et son petit monde ..
| PART DES DIFFERENTS GEMRES Anirmation : 100%
DE PROGRAMBES
(% du violume de diffusion)
DIFFUSION ET DISTRIBUTION
MODE DE DIFFUSION
o DE DISTRBUTION Oipérateur|s) Bougquet de base Bouguet &n option
Free MO ol
ADSL/Fibre - Cible - Satellite — Bouygues Télécom NON oul
Mobile/3G FR o o
Orange MCH (o 1]
Canak MO o
| APPLICATION PROPRIETAIRE Mom : hax
Disponibilité Téléwizewr [ boltler connecté - & Mobile : [£ Tablette : &
Fonctionmalités Direct : £ Tébéwizlon de rattrapege - & Widéos & la demande : [£]
Distributeurs
DIFFUSION EN FRAMCE Altice Outre-Mer Télécorn, Can'L, Martinigue
LULTRAMARINE Tv Cable, 5FR La Réunlon, Warld Satellite
Guadeloupe, Faop
| DIFFUSION HORS DE FRANCE Afrique, Belgigue, Luxembourg, Monaco, Suisse
RESEALN S0CIALX TeToK ¢ @ Cartoonitofrance IsTAGRAM @ ECARTOOMITOFRANCE

YOUTUEE : @CARTOONTOFRANCE
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46, avenue de Breteuil

75 007 Parks
TNT HD TV
CHASSE Tél 1331804804 40 o B
-~ wrw. chasseetpechetvicom
ET PECHE Sociétd dditrice : Mediawan Thematics Forrme juridigue : 5005
Conwention Ancorm @ Ol Capital : 12 250 366,38 €
Lancement de la chaine : 02041996
| ACTIONMAIRES Medizwan Rights & Thematies 5.A.5. : 100 %
ORGANIGRAMME Directeur Général de Mediawan Thamatics Vincent GRYMNBALINM
DA en charge des contenus Sonda LATIOUI
Directeur Régie Publicitaire & Distribution des chaines Mediawan
Thematics Doawlel BYWALSKI
Directrice des Antennes des chaines découverts et Sport Chlio MOUNVE
Directrice de la communbcathon COuaitterie LERASSON
Responsable de |a communication Alexandra BERENGUER
Responsable de la communication programmes documentaires. Eatia DEFARIS
Responzable éditorial Eric DUMONTET
Conitact : David BYWALSK
blbcité et
REGIE PUBLICITAIRE ﬂ“p" pinded
Tél : 01 49 17 24 19

| THEMATIOUE Docunmentaires
| PURBLIC VISE 49-59//60 et phus
JPEV [Firal péoher cher vous) ; OVD [Québec & Vol d'Diseau) ; Monster Carg; Chessewr dlaventure
PROGRAMMES PHARES Culsine de chassewr: Cuisine de pécheur ; Les défis lbcovores
PART DES DIFFERENTS GEMRES Doscumentaires § Magazines - 1000
DE PROGRAMBES
DIFFUSION ET DISTRIBUTION
MODE OE DIFFUSION od ris) Bouguet de base Bouguet en option
[ OU DE DISTRIELITION ou TNT gratuite ou TNT payantbe
Free
Orange
SFR
Triple play [ADSL/Fibra) Bouygues a =
HMordnet
‘Wialls
idéafutur
Molotoe
oy Arnazon Channels o =
Satellite BIS TV O &
Canals
Zones glographigues Distributeurs
Réunlon ZEOP
DIFFUSIOM EN FRAMCE Réunion Parabobe Réunion
ULTRAMMRINE Nowvelle Calédonle Can’L
DROM SFR
DROM ORANGE
| DIFFUSION HORS DE FRANCE Monaco, Suisse, Belgique, Luxembourg, Bulgarie
RESEALIX SOCIALIX X @ CHASSEETPECHETY FacEsooK : @HASSEETPECHETY

YOUTUES | @B CHASSERPECHE INSTAGRAM : EHCHASSEPECHETY
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CHERIE 25

46-50, avenie Théophile Gautker
75016 Parts

Tél : 01 40 7139 29
wewaLnd|-plafrichere2s

Socidnd dditrice : Chérie HD
Convertion CSA : oul
Création de la chaine : 2012
Lamcement de la chaine : 12/12/3012

TINT

Forrme juridigue : 5.5,
Capital : 1073 500 £

| THEMATIGUE Service consacré aux femmes
| PUBLIC VISE Tous publics
| PROGRAMMES PHARES Spuws les jupons de Phistodre, Snopped, Le jour od fout o bosculé, Rénowation XXL, blenvenue ou chdteau
| ACTIOMMAIRE(S) Bodleau TV 100 %
ORGANIGRAMME Président Hervé PRVARD
Directrice générale adjointe en charge des
conbents Célime CHANAT
et des antennes Salim ZEGHACHE
Responsable de la communication du pdle TV Eelly DECROLK
Antachde de presss
RESEALX DE DIFFUSION f Dispomible sur s THT, sur les box des opérateurs tléooms, sur be cible ainsi gue wa les offres satallite
DISTRIBUTION de Canal, de THT 5Sat et de Fransat et en OTT avet les applications des opdrateurs, MyCanal et Molotov
[ DIFFUSION DAMS LES DOMTOM Disponible chez certains distributeurs TV
SERVICE DE TELEVISION TELEWISEUR TABLETTE
DE RATTRAPAGE Chérie 15 Replay disponible sur les box des Chiirle 25 Replay disponible sur 105, Androld
opdrateurs |Free, SFR, Orange, Bouygues
Telecom), en HbbTV et en OTT via Molotow,
Ny Canal
INTERMET
wianaLnr)-pleyfrfcherials
RESEALX SOCIALN FACEBDOK INSTAGRAM
@Cherieds cherie2 Stvoff
TWITTER
E@Cheriel5m
REGIE PUBLICITAIRE MR GLOBAL Sébastien BRIZARD
winare.nejglobal oo shrizard @ nrjglobal fr

01 40 71 44 06
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50, rue Carnllle Desmoubins

92 863 lsy-les-Moublineaus cedex 9 TNT HD TV
CINE_'_ Tél:idl 71353535 o =
Inttpes:/foewnscanalpluscom fchaimes foneplus
Dcs Sociétd dditrice : CANAL+ Thémathgues Forme juridigue : 5.4.5
Conwention Ancom : ouwl Capital : 22 557 312 €
LLamcerment du serdos : 030772024 Effectif : NC
ACTIONMAIRES Groupe CANAL+ : 100 %
DR GANIGRANMME Président du Directobre du Groupe CANAL + Plaxime SAa0ue
Directeur général des antennes et des programmes du Groupe
CANAL + Gerald-Brice VIRET
Directeur général adjoint antenne et programmes payanis Jean-Mare JURSAMIE
Directeur de CINE+ OC% Vincent GIRERD
Directrice des chaines 005 & Cind+ Frisson hriann HACEME
Directrice de & chaine CINE+ Emation Ausdirey LE MOULLEC
Directrice de & chaine CINE+ Famidly Lauire LLOSE
Directeur des chaines CINE+ Festival & Classic Bruno DELOYE
Directrice commundcation cinéma et partenarats Alexla VEYRY
Directrice de la publicité Céline FONTYGAYOT
Directrice de la margue et de la communecation Emdlie PIETRIMI
\E - LT Contact : Fabrice MOLLIER,
HESIE PIBLICH *EAAND i Fabrice.mollierdcanal-plus.com

PROGRAMMATION

| THEMATIGUE Cinéma et séries

| PUBLIC VISE Tout Public

| PROGRAMBES PHARES 1*= gt 2** fendtres de Cinéma, films de catalogue, séries internationales et créations originales
PART DES DIFFERENTS GEMRES Part de programmes inédits 110 %
DE PROGRAMMES Flcthom : 15 %
(% du volume de diffusion) Cinéma : 75%

Documentaires et magazines - 5%

DEFFUSION ET DISTRIBUTION

Bouguiet
MODDE DE DIFFUSION Onérat de base Bouguet en option
O DE DISTRIBLITION ris) ou TNT ou TNT payante
gratuite
Triple play [ADSL/Fibire) Orange, Free, 5FR, Bouygues Telecom & &
Cible SFR THD/Numéricible & résssux citlis éigitles & [
Satellite CANAL# O &
Via inbernet CANAL+ = =
| APPLICATION PROPRIETAIRE Nem : myCAnaL
Disponibilivg Téldwteewr [ boltler connecté - £ Mobile : £ Tablette : (£
Fonctionnalibés Derect : £ Télévision de ratirapage : [ Widéos b la demande : B
| DIFFUSIOMN EM FRANCE Zones péographigques Distributeurs
LLTRAMARINE DROM, Réunlon Orange, SFR, Parabole Réundon, ZEOP
| DIFFUSION HORS DE FRANCE Belgigue, Sulsse, lle Maurice, Madagascar, Monaco

RESEALIX SOCIALX M @CINEPLUS_OCS Facspoom - CINEPLUSOLCS
InsTAGRAM : @CiMerLus_OCS
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50, nue Carnllle Desmouline

92 652 Boulogne-Billanoourt TNT HD TV
Tél: i 71353535 ] 5]
v, s fr
Sociérd dditrice @ SESI [Forme juridigue : 5.M.C
Conwention Ancorm @ oul Capital : 7 500&
Lamcement du serdos : 04/11/1999 Effectif : 180

| ACTIONMAIRES Groupe CARNALY - 100 %

ORGANKERAMME Président du Directoire du Groupe CANAL: Maxime Saa0u8

Directeur géndral des antennes du Groupe CANAL+ Gérald-Brice VIRET
Directeur géndral CNEWS Sefge NEDJAR
Directeur de Finformation Thomas BAUDER
Directrice de la communbcathon Virginle GRANDCLAUDE

Contact : Fabrice MOLLIER
Fabrice_molliargcanal-plus.corm

PROGRAMMATION

REGIE PUBLICITAIRE CANAL + BRAND SOLUTIONS

| THEMATIGUE Informathon
| pUBLIC VISE Tout public
PROGRAMMES PHARES Lo Motinole ; ['Heure des Bros, Morandind Live, Midl News, Lo Belle Equipe, 90 Minutes inffo,
Punchitne, Foce & Pinfo, Soir info, Co e Dispute, Lo Motinale Week-End, Bonjour Or Milhou...
PART DES DIFFERENTS GEMRES Part de programmes inédits | 100%
DE PROGRAMMES Information : 10086
(% du volume de diffusion)
DIFFLSION ET DISTRIBUTION
MODE OE DIFFUSION od ris) Bougquet de base Bougquet en option
O DE DISTRIBLITION ou TNT gratuite ou TNT payante
TNT CHEWS a2 o
Triple play [ADSL/Fibre) CHEWS & ]
Chble CHEWS 7] O
Satellite CHEWS 2] (]
Via internet CHEWS a2 o
| APPLICATION PROPRIETAIRE Morm @ CNEWS
Disponibilité Téldwicewr f boftier conmecté - [E Mobile : [£ Tablette : [E
Fonctionnalités Direct : & Téldwizion de rattrapage : (£ Vidkios & la demande :
Zones glographigues
DIFFUSION EN FRAMCE Antilles, Guyane
ULTRAMARINE Mowvelle-Calédonie, Wallis et Futuna
Réunion, Mayotbe
afrigue (plus de 40 pays)
LS AN Hait, République Domindcadne, Guadslowps, Martinlgue, Guyane Frangalse, Venszuela
D N HO#S DE £ Australie, Réunlon, Mayotts, Madagascar, Maurice, Seychelles, Nouvelle-Calédonie,
‘Wallis et Futuna

| RESEALIX SOCIALIX X o @CMEWS) ONEWSLESORF FACEBO0K | CHEWS
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COMEDIE+

50, rue Camille Desmoulins

92 863 Bay-les-Moulineaux cedex 9 TNT HD TV
Tél: 01 7135 35 35 O i3]
hittps:/ fwwewi canalplus comy/chaines fcormedie

Socidtd dditrice : CANAL+ Thimatiques
Cireethonm Arcom @ oul
Lancement du serdcs : 39/11/1997

Forrme juridigue : 5.0.5
Capital : 22 557 312 €

ACTIONMAIRES Grougse CAMAL: : 100 %
ORGANIGRAMME Préshdent du Directolre du Groupe CANAL + Maime SAADA
Directeur général des antennes et des programmes du Groupe
CANAL + Gerald-Brice VIRET
Directeur général adjoint antenne et programmes payanis lean-Marc JURARMIE
Directeur de 'unité de contenu spectacle want Manuel COHEN SCALI
Directrice des programimes Comédies Marie BOMARD
Directrice de la margue et de 13 commundcation Ermillie PIETRINI
CANAL+ BRAND Contact : Fabrice MOLLIER,
REGIE PLIBLICITAIRE
SOLUTION Fabrice mollier@canal-plus.com
PROGRAMMATION
THEMATIOUE Spectacle et divertissement d'humour
| PUBLIC VISE Tout Public
| PROGRAMMES PHARES Tous types de spectacles d*humour [/ dmissions de prescrigtion de jeunes talents
PART DES DIFFERENTS GEMRES Part de programmes inédits : 5% Ficthon : 5%
DE PROGRAMBMIES Spectacle vivant : 60 % Documentaires et magazines : 20%  Jeux & Divertissement @ 15%
(% du volume de diffusion)

DIFFUSION ET DISTRIBUTION

Bougusat
MODE DE DIFFUSION de base Bouguet en option
(M) DE DISTRIEUTION OpSrateuris) ou TNT au TNT payante
Eratuite
Triple play [ADSL/Fibra) Orange, Free, 5FR, Bouygues Telecom B a
Clble SFR THO/MuméricAble & réseaus cibiés dligibles B @
satellite CANAL# 2] 2]
Via internet CANAL+ ] a8
] APPLICATION PROPRIETAIRE Maorn =y CARAL
Disponibilivé Téléviseur | boltier connecté : [E Mohdle - (£ Tablette : &
Fonctionnalibés Direct : & Télévision de rattrapage : & Viddos & la demande :
Zones plographigues Distributedwrs
RSO AN Cargibes Canal International
E:” : HFE:E £ Réunbon, Mayotte CrlfParabole Réunion
Nouselle-Cabédonie Canal Internationa
Polyméshe Vind
Belgigue Voo Be TV,
Sulsee [via Canab INternational) Canal+ Sulssel, UPC Cablecom,
FUSIO FRANC Cablecom, Swisscom, Met+
d M HOKS DE E bionaco Monaco Telecom
Afrigue (via Canak International ) Canal+ Afrique, Parabole Maurice &
badagascar
RESEALIX SOCIALIX K @ConMeme_FLus Facebook | @Comédias
Tixroe: 2 ) COMEDRE INSTAGRAM : @ COMEDIEFLUS
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COMEDY

CENTRAL

| ACTIONNAIRES

22 e Jacques Dulud
92 521 Newllly-swr-Seine cedex

Tél : 0l 7094 94 94
wewrw. comedycentral. fr

Socidté dditrice : VIMN Netherlands BV
Convention Arcorm = oul
Lancement du service : octobre 2018

TNT HD TV
o ]

Forme juridigue : besloten
wentatechap

Capital : NC

Effectif : >100

VikiN Netherlands Holding BV :100 %

| REGIE PUBLICITAIRE

VIACOMCES NETWORKS France

Contact : Philippe LARRIBAU - VP Revenues
P g L i P o i LY . 0T

PROGRAMBAATION

| THEMATIOUE Comédie / Humour

| PUBLIC VISE 75-49 ans

|FMGHMHEFHMIE Le doily show : South Park  Darlo ; Tout le monde ddteste Chris ;@ e must du Adicwle
PART DES DIFFERENTS GEMRES Séries : 50% Divertissements : 40 %
DE PROGRAMBMES Talk : 5% Sketch / Show -5 %
(% du volume de diffusion)

DIFFUSION ET DISTRIBUTION

MODE DE DIFFUSION ris) Bouguet de base Bouwguet en option
| OU DE DISTRIEUTION F ou THT gratuite ou TNT payanbe
Canal, Orange, Bo es Telecom, Free,
Triple play (ADSL/Fibre) o e O o
Cibie SFR O &
Satellite Canal ] &
Via intermet OQEE, SFR-TV, MyCANAL, BTV, Orange TV, Molotov o [u]
Disponibilivé Téldwicewr [ boltier conmects - O Mobile : £ Tabdette : (£
Télévizion de
Fonctionnalibés Direct : O Viddos i la demande - O
rattrapage : O
il M EN E Guadeloupe, Martinkgue, Eu:m Réunbon, Distrft
ULTRANMMRINE  Nouvells-Calédanke Canal+Iinternational, Orange, SFR, Canl
DIFFUSION HORS DE FRANCE Sulsse, Belgigue, Luxembourg, Afrbgue Canal Sulsse, Sunrise UPC, VOO, PROKIMUS
Mauritius Tebecom
TELEVISELR INTERNET MOBILE TABLETTE
SERVICE DE TELEVISION Orange, Free, Bouygues Telecom Orange, Molotov, SFR, CAMAL, Bouygues
DE RATTRAPAGE
Telecorm
Iolotov, SFR
CAMAL iy ARNAL
RESEALIX SOCIALIX X : @ConmenyCENTRALFR FACEROOK : COMEDYCENTRALFA
INSTAGRAM : COMEDVCENTRALFR
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46, avenue de Breteuil

75 007 Parks
TNT HD TV
CRIME Tél: 331804804 40 o B8
wearw orimiedistrict .ty
DISTRICT Forme juridique : 5.4 de
Socidtd dditrice : Mediawan Lux droit Lusemib-ourgesis
Concesson |luxembourgeokse : Oul Capital : 8 394 325 €
Lamcement de la chaine : 11/02/2018
| ACTIONMAIRES Medizwan Rights & Thematics 5.A.5. : 100 %
ORGANIGRAMME Directeur Général de Mediawan Thematics Vincent GRYMNBALINM
Directrice Générale Adjointe en charge des contens Sonda LATIOUI
Directeur Régie Publicitaire & Distribution des chaines Mediawan
Thematics Doawlel BYWALSKI
Directrice des Antennes des chaines découverts et Sport Chlio MOUNVE
Directrice de la communbcation Chusitterie LERAASSOM
Responsable de la communication Alexandra BERENGUER
Responsable de |la communication programmes documentadires Eatia DEFARIS
Responzable éditoriel Willkam LEFEVRE
Contact : David BYWALSK] -
REGIE PUBLICITAIRE “EG! E*I':]‘.‘:"”“i * david bywalskighmediawan,com
Tél: 0 4917 24 19
| THEMATIGUE Documentaires True Crime
| pUBLIC VISE 25-49
Jeffrey Dohorer : Le Cannibale de Milwoukee, Un Tueur dans ma Famille, Je tadme & la mord,
PROGRAMMES PHARES Meurtres ou pokon, Fermmes fotales, Faoltes entrer Foccusé
PART DES DIFFERENTS GEMRES Part de programmes inédits : 10 % Documentadres
DE PROGRAMMES Magarines : 1id %
DIFFUSION ET DISTRIBLITION
MODE OE DIFFUSION od ris) Bouguet de base Bouguet en option
O DE DISTRIBLITION ou TNT gratuibe ou TNT payantbe
Free
Orange
SFR
Triple play [ADSL/ Filsre) Bouygues O i
Hordmet
Wialls
Wideofutur
Satellite BIS TV o =
olotoe
i Armazon Channels 0 =
Zones plographigues Distributeurs.
DIFRUSION EN FRANCE Réunion Parahﬂe?éunlm
ULTRAMARINE MNoweelle Calédonle Can'L
DROM SFR
DO Orange
| DIFFUSION HORS DE FRANCE Afrbgue Subsaharienne francophone, Monaco, Sulsse, Belgique, Luxembourg
RESEALIX SOCIALIX ¥ ierime_district FACEBOOK ¢ @H0RIMEISTRICTOFFICIEL
YOUTUBE : @CAMEDISTRICT
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9050 Washington Boulevard
Cuhver City, CA 930232 USA

wwe. crunchyroll.com TNT HO TV
CRUNCHYROLL o O
Société dditrice : Crunchyroll LLC Forme juridique : LLC
Convention Ancorm : Mon - Motification Capital : NC
Lancement du servioe : 2013 (France) Effectif : NC
| ACTIONNAIRES Sony Pictures Entertainment
| THEMATIOUE Anbmation japonaise
| PROGRAMBES PHARES Dragon Ball, Jujutsu Katsen, Spy x Family
DIFFUSION ET DISTRIBUTION
MODE OE DIFFUSION od ris) Bouguet de base Bouguet en option
O DE DISTRIBLITION ou TNT gratuite ou TNT payantbe
Via internet (m] O
| APPLICATION PROPRIETAIRE Marm : Crunchyrall
Disponibilivé Téldwicewr f boltier conmecté - [E bdobile : E Tablette :

Fonctionnalibés Direct : O Tébkvision de rattrapage : [0 Vidéos i la demande - [
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50, rue Camille Desmoubins

92 823 bssy-les-Moulineaws TINT HD TV
Té&l : @1 71 35 35 35 = o
wevewr, Iy CAM AL fr/chaines,feotar
Société éditrice : Groupe Canal+ Forrme juridigue : 545
Convention Ancorm : oul Capital : 10 000 €
Lancerment du serviee : 37/10/2012 Effectif : 4
| ACTIONMAIRES CSTAR
ORGANIGRAMME Président du Directore du Groupe CANAL+ baxime SAADR

Directeur général des antennes du Groupe CANAL+ Gérald-Brice WVIRET

Directeur général de C5TAR Franck APPIETTO

Directeur de |a programmation Micolzs STERIN

Directrice de la communbcation Séverine RaY

Directrice de la promotion Mathalbe LACAN

Directeur marketing et étudas Guibl e LARTIZIEN

Directeur de la production Judien BOLLaY

Directeur musigue et divertissement Guibllzu e LASSALLE

Contact : Fabrice MOLUER
REGIE PUBLICITAIRE CAMAL+BRAMD SOLUTION fabrice. molller@canal-pl =

PROGRAMMATION

| THEMATIGUE Musicale
| PUBLIC VISE Tt public
] PROGRAMMES PHARES Top Streaming, Pown Sfars, Top CSTAR, Top Albums
PART DES DIFFERENTS GEMRES Flcthon : 5 % Cinéma : 2 %
DE PROGRAMPMIES Spectacle vivant : 11 % Documentaires et magazines - 14 %
(% du violume de diffusion) Widéo mushgues : 50 % Jeux et divertissernents - 63 % Bartres - 16 %

DIFFUSION ET DISTRIBUTION

MODE DE DIFFUSION o ris} Bouguet de base Bouguet en option
O DE DISTRIBUTION ou TNT gratuite ou TNT payante
TNT CSTAR = =
Triple play [ADSL/Fibre) C5TAR = [m]

Clble CSTAR =] [m]
Satellite CSTAR = O

Wi internet CSTAR =] o
Disponibilivg Téldwicewr [ boltier conmects - [E Mobile : = Tablette : £
Fonctionnal ibés Direct : E& Télévision de rattrapage : [E] Widéos & la demande : £

| DIFFUSION EN FRANCE Zones phographigues
LILTRAMARINE Caraibees, Réunkon, Luxembourg

| DIFFUSION HORS DE FRANCE Belgique, Afrique, Luxembourg

| RESEALIX SOCIALIX X : @CSTAR

Facesook : CSTAR InsTAGRAM : cstarachalne
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3, rue Gaston et René Caedron

92 798 ksy-les-Moulineaux cedex 9 TNT HD TV
DISCOVERY Tél: 01 40 93 8000 / 83 83 a &
wewrwdiscoverychanned fr
CHANNEL Société éditrice : Discovery Communications Forme juridique : SAS

Conwention Arcorm : Non
Lamcerment du serdos : 1 septembne 2004

| ACTIOMMAIRES \Warnier Bros. Discovery
ORGAMIGRAMME President and Managing Director Clément SCHWEBIG
SVIP Affillates Ad Sales & Content Licensing France Benelux & Africa Gubllswme COFFIN
Digital & Ad Sales Director Estedle ZEITOUN
Head of Content & Programming for GE & factusl brands & Local Taitiama LAGEWAARD
Unecripted Productions for France, Benelux & Africa
btarketing Director Channels France, Benelux & Africa Blarre Yves BIMCTIN
B, rue Godefroy
REGIE PLIBLICITAIRE CANAL+ BRAND SOLUTIONS 93 B0 Putesu
0171353535
PROGRAMBMATION
| THEMATIOUE Documenitaira
| PUBLIC VISE Hommes 25-39 ans
PROGRAMMES PHARES Al : lo rude vers For, PEr en hadte mer, Docasions & sakd; Retowr & Finstinct primaire,
Americars .
| PART DES DIFFERENTS GEMRES Documentaires : 100%
DE PROGRAMBMES
(% du volume de diffusion)
DIFFUSION ET DISTRIBLITION
MDDE DE DIFFUSION
o) DE DETRIBUTION DOpérateur(s) Bouguet de base Bouguet en option
Eree MO o
ADSLFibre - Cible - Sateliite - iR MO o
Mobdle/3G Orange MM ol
Canals MO ol
| APPLICATION PROPRIETAIRE Mo : bax
Dispondbilité Tékéwiseur / boftier connects - & Mobile : [£ Tablette : &
Fonctionmalités Derect : & Tébéyizion de rattrapage : & Vidéos & la demands : [
Distributewrs
DIFFUSION EN FRAMCE Altice Outre-Mer Télécorm, Can'L, Martinigue
LLTRAMARINE T CAble, SFR La Réunion, Warld Satellite
Guadeloups, Zaop
| DIFFUSION HORS DE FRAMCE Afrique, Belgigue, Luxembourng, Monasoo, Sulsse
RESEALN SOCIALX ¥ @DiscoveryFR YouTues : @discoveryfrance

FACEBOOK 2 (EHHSCOV ERY FRANCE INSTAGRAM ! S DECOVERY FRANCE
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3, rue Gaston et René Caedron
92 798 ksy-les-Moulineaux cedex 9

TNT HD TV
DISCUUER\{ Tél : 0 40 93 80 00/ 83 83 O &
wwvw discove ryinvestigation.fr
Sociétd dditrice : Discoovery Cormmunications Forrme juridigue : 545
Convention Arceorm : Mon
Lameerment du service : 12 décembre 2016
| ACTIONMAIRES Warner Bros. Discovery
ORGAMIGRAMME President and bManaging Director Chément SCHWEBIG
SWP Affiliates Ad Sales & Content Licensing France Benelux & Africa Gubllswme COFFIN
Digital & Ad Sales Ddrector Estedle ZEITOUN
Head of Content & Programming for GE & factual brands & Local Taitiama LAGEWAARD
Unscripted Productions for France, Benelux & Africa
Marketing Director Channels France, Benelux & Africa Pierre Yves BINCTIN
b, Fue Godefroy
REGIE PLIBLICITAIRE CAMAL# BRAMD SOLUTIONS 93 B00 Putesu
0171353535

| THEMATIGUE Documentaire
| PUBLIC VISE Hormmes 25-309 ans
] PROGRAMBES PHARES Péchés mortels, Le mewrtre & maol, fowrnal o'vn crime, Bon voisin le tuewr, Le mal en hérftage...
| PART DES DIFFERENTS GEMRES Documentaires : 100%
DE PROGRAMBMES
(% du volume de diffusion)

DIFFUSION ET DISTRIBUTION

MDDE DE DIFFUSION
o0l DE DETRIBUTION Dpérateur(s) Bouguet de base Bouguet en option
Free MO o
ADSLFibre - Cible - Satellite — PR MO o
Mnﬂleflﬁ UFHI'I!E i ol
Canale MM ) [N ]|
| APPLICATION PROPRIETAIRE Mo : bax
Dispomndbilité Tékéwiseur / boftier connects - & Mobile : [£ Tablette : &
Fonctionmalités Derect : =& Tébéyizion de rattrapage : & Widéos & la demands : [
Distributeurs
DIFFUSION EN FRAMCE Altice Outre-Mer Télécorm, Can'L, Martinigue
LLTRAMARINE T CAble, SFR La Réunion, Warld Satellite
Guadeloups, Zaop
J DIFFUSION HORS DE FRAMCE Afrique, Belgigue, Luxemboung, Monsoo, Sulsse
RESEALN SOCIALX ¥ @DiscoveryFR IMSTAGRAM ! B DECOVERY FRAMCE

FACEBOOW : NSOV ERY FRANCE

YOUTUEE @ DhscovERyFRANCE
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Asterweg 155

MNetherland (] (]
DISNEY+ g fdsneypis com/
Sochété dditrice : THE WALT DISHEY COMPANY (Benelux) BV,  Forme juridigue : B.Y,
Convention Arcom & oul Capital : 18 000 £
Lancerent du service @ mars 2020 Effectif : 27
| ACTIONMAIRES THE WALT DISNEY COMPANY LTD. : 100 %
ORGANIGRAMME Président/Managing Director Marco DE RUITER
Directeur juridigue Gill VAN DER STAAK
Directeur des prograrmmes Ewvert VAN DER VEER
THE WALT DISNEY COMPANY Contact =
REGIE MIBLICITAIRE {France) 545 Marjorie. Guadj@disney.com

| THEMATICWUE Géndraliste
| PUBLIC VISE Tout public
| PROGRAMMES PHARES Star Wars, Ma , Pinar, Mational Geographic
DIFFUSION ET DISTRIELITION
MODE DE DIFFUSION Bouguet de base Bouguet &n option
OU DE DISTRIBUTION Opératewris) ou TNT gratuite ou THT payante
THNT M/ (W] 1]
Triple play (ADSL/Fibre) Canal, Orange, Free, Bouygues and SFR ] &
Chble Mt O O
Satellite NJSA o o
Google Play et Apple Store [application
Vsl rmobiles et tablettes) ; et Disneyplus.com O o
| APPLICATION PROPRIETAIRE Mom : Disneys
Disponibilivé Téléviseur / boitler connecté : [£ bobile : E Tablette : (£
Fonctionnalibés Direct - O Télévishon de ratirapage : O Widéos & la dermande : [£
DIFFUSIOM EM FRAMCE Zones plographigues Distributeurs
LILTRAMMARINE WA M
| DIFFUSION HORS DE FRANCE Cul
¥ : @DemevPLUSFR Facepaok : @DsHE+

| RESEALIX SOCIALIX

TikToK : @OGNEYPLUSFR INsTAGRAM : EFDENEYPLUSFR
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DISNEY

CHANNEL

DISNEY CHANNEL+1

25, gueal Panhard et Levassor
75 644 Parls cedex 13

Tél - 01 73 26 5000
wiwwaodisneyfr

Société éditrice : The Walt Disney Company France SA5
Convention Arcom : oul
Lancerment Disney Channel : 09/07 /1955

TNT HD TV
o ]

Forme juridigue : 5.4.5
Capital : 384 810 €

Lancerment Disney Channel +1 : 02/11,/3002 Effectif : [effectif]
ACTIONMAIRES WALT DISMEY PARTICIPATIONS : 100 %
ORGANIGRAMME Président Directrice générale Héléne ET21
Directrice Prograrmmathon Julia TENRET
Directrice marketng et services créatifs Claire MATIGNON
Directeur de |a distribution Renaud GUILLERMOT
Juridigue Frangois-Xavier BOURDIER
Directeur des Achats et des productions Eewvin DEYSS0M
Digitad David FOPIMEAL
Cormmunication Hél&ne WETZEL, Charlaine MARCHAL
Marjorle Guedj :
Senlor b A Sales
REGIE PLIBLICITAIRE nilor Manager Marjorle Guedj@disney.com

PROGRAMMATION

| THEMATIOUE leunesse

| PUBLIC VISE Enfants de 6 & 12 ans

| PROGRAMMES PHARES Miracubous les Aventures de Ladybug et Chat Nodr, Hamster et Gretel, Les Green & Big City, Kiff...
PART DES DIFFERENTS GENRES Animation : 91 % Fiction : ¥ %
DE PROGRAMMES Tééfilm : 1% Long Métrages : [1%)]
(% du volume de diffusion)

DIFFUSION ET DISTRIBUTION

MODE DE DIFFUSION i is) Bouguet de base Bouguet &n option
O DE DISTRIBUTION oul TNT gratuiite ol TNT payante
Triple play [ADSL/Fibre) Canal O @
Triple play [ADSL/Fibre) Free a8 ]
satellite Canal O ]
| APPLICATION PROPRIETAIRE Mo : Disney Channel Replay
Disponibilité Téléviseur / boitler connecté : [£ Mobile : £
Fonctionnalibés Direct - O Télévishon de ratiragage : (B Vidéos & la demands : O
Distributeurs
DIFFUSION EN FRANCE Zones géographigues
ULTRAMARINE Carsibes, Réunion, Nouvelle-Calédonie... Canal+ htannﬂml;:iﬂ Parabole Réunlon,
Canah,
Sulsse 1 .
DIFFUSION HORS DE FRANCE Be Facwinus, Be T,
l“"‘é:fe Cana+ International
Afrigue Francophone Canals Inter nal
RESEALIX SOHCIALL X : @disneychanmelfr Facepook @ Disney Channel FR
TikToK : [#] InsTAGRAM : disneychannelfr
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Calle Jocé Bardasano Baos 9,

Madrid, 28016
THNT HD TV
DISNEY Tél : +34 900505983 o B
wanaLdisney.es
JUNIGR Socidtd dditrice ¢ The Walt Disney
Compary Iberia, S.LU Forme juridigue : S.LU.
Corneentbon Arcom : Non Capital : 9.899.619 £
| ACTIOMMAIRES The Walt Disney Company Lid.: 100 %
ORGANIGRAMME Directeur général Simon AMSELEM
Directrice des programimes Paloma MARTIMN
Directon juridiqus Danlel JLIVERDS
Senlor Manager Ad Marjorie Guedj :
REGIE FUBLIOTARE Sales Marjorie. Guedj@disney.com
PROGRAMBMBATION
| THEMATIOUE leunesse
| PUBLIC VISE Enfants de 3 & 6 ans et leurs parents
Spidey et ses Amnis Extraordinaires, bes aventures des petits Jedi , Bluey, Alice et |a PAtisserie des
PROGRAMMES PHARES bdervellles, Ariel La Patite Sirena_.
PART DES DIFFERENTS GEMRES Animation : 92 % Promotions : 3% Habillage: 1%
DE PROGRAMBAES Publicité : 4%
% du volume de diffusion)
DIFFUSION ET DESTRIBUTION
MODE OE DIFFUSION Opéra (s Bougquet de base Bouguet en oplion
O DE DISTRIBLITION ou TNT gratuite ol TNT payanbe
THNT O O
Triple play [ADSL/Fibre) Canal m} &
Triple play [ADSL/Filsre) Free ] o
Céble ] o
satellite Canal m] 2]
Via internet O o
| APPLICATION PROPRIETAIRE Mam : Disney Junlor
Disponibilivé Téléviseur  boltier connecté : [£] Mobile : £ Tablette : (]
Fonctionnalibés Direct : O Télévision de rattrapage - & Widéos b la demande : O
APPLICATION PROPRIETAIRE Marn : My Canal
Disponibilivé Tébdwiseur f boitler connecté - £ Mobile : [ Tablette : &
Fonctionnalibés Direct : & Télévision de rattrapage : &
DIFFUSHOM EN FRAMCE Zones ghographigues. Distrilbyutewrs
LILTRAMMARINE Caraibes, Réunlon, Mowvelle-Calédonbs_ Canal+ International, Zeop, Parabole Réundon, SFR
e =
Lusxe midsiirg
Proirmus, Be TV
DIFFUSION HORS DE FRAMCE E:!lque LT Dl i
Alrlq!l i Praniaphions Canak+ International
RESEALIX SOHCIALL X ¢ @Disneylundor Facegoom @ Disney Manior
InsTacRas @ @disneyjr
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Edificio Torre Eurcpa, Pases de la Castellana, 95

- Planto 12,
28046, Madrid TNT HD TV
Espagne O &

DREAMWORKS iiaiiakntam i o

Sociétd dditrice : NBCURwersal Global Networks Espaha

sLU. Forme juridigue : 5.LU.
Conwention AFCom : nom Capital : 45 000 £
Lamcerent du servios : 131172022 Effectif : 30
| ACTIONMAIRES WECUmiversal - 100 %

ORGANIGRAMME WP Marketing & Country Lead Spain Gorka VILLAR
SWP Programiming EMEA Chirgstebs FREMALIX
SV Commercial EMEA Bobby BIRK
Legal & Businass Affairs Madiva SCALA

Contact : Cladre LANGER, Directrice Commerciale
d:lre.luwhnr_enpuh.lrfﬂl 56 22 65 38

PROGRAMBAATION

REGIE PUBLICITAIRE FRAMCE TELEVISIONS PUEBLICITE

] THEMATIOUE FICTION
| PUBLIC VISE TOUT PUBLIC
La destination de vos personnages DreamWorks favoris svec Les aventures du Chet Potté, Bol
PROGRAMBES PHARES Julian, Fély des ldmurs, Les Croods @ Ovigines, Chassedr de Trolls @ les contes diroodio, Ow-oul ou
s des jouets_.
PART DES DIFFERENTS GEMRES Flctiom : 100 %
DE PROGRAMBMES Mutres-Série d andmation : 100 %
(% du volume de diffusion)
DIFFUSION ET DISTRIBUTION
MODE DE DIFFUSION oé ris) Bougquet de base Bouguet en option
U DE DISTRIBUTION ou THT gratuite ou TNT payante
SFR
Triple play [ADSL/Fibre) BOUYGLUES TELECOM 2] &
FREE
PRIME VIDED
Vin b MOLOTOV o &
RESEALIX SOCIALIX Facepoox @ @@ UniversalPlusFrance ImsTaGRAM @ & UniversalPlusFrance

TeToK : @ UniversalPlusFrance
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Edificio Torre Eurcpa, Pases de la Castellana, 95

Planto 12,
28046, Madrid, Espagne TNT HD TV
ttpe:ffuniversal-plus.fr O B
Société dditrice : NECUniversal Global Networks Espafia
sLU. Forrne juridigue @ 5 LU,
Convention Arcom : non Capital : 45 000 £
Lamcerment du servoe : 02/12/2005 Effectif : 30

| ACTIONMAIRES NECURversal 1100 %

ORGANIGRAMME WP Marketing & Country Lead Spain Gorka VILLAR

SWP Programiming EMEA Chingstale FREMALIX
SWIP Commercial EMEA Bobby BIRK
Legal & Business Affairs Madva SCALA

Claire LAMGER, Directrice Cormmerciale

REGIE PUBLICITAIRE FRANCE TELEVISIONS PUBLICITE claire langer@francetvpub.fr / 01 56 22 65 38
PROGRAMPMATION
| THEMATICUIE DIVERTISSEMENT
| PUBLIC VISE TaUT PUBLIC

LLa chabne de la cultune pog avec des séries réalitds comme Below Deck Méaiterrande : o vie &
PROGRAMMES PHARES baowrd, Chirurgie & tout prix, Holywood Medium, Uincropoble Famille Kordashion, Celebrity Game
Foce, Below Deck Austrolie...

PART DES DIFFERENTS GEMRES Téldvision Réalité - 100 %
DE PROGRAMBMES
(% du volume de diffusion)
DIFFUSION ET DISTRIBLITION
MODE DE DIFFUSION ris) Bougquet de base Bouguet en option
U DE DISTRIBUTION ¥ ou TNT gratuite ou TNT payante
SFR
Triple play (ADSL/Fibre) BOUYGUES TELECOM o a8
FREE
PFRINE VIDED
Vie b MOLOTON - @
RUSIC FRANC Zones glographigues Distributeurs
E:” . HFE:E £ Carsdibes, Réunion, Mayolite, Les Offres Canal+,
Mouvelle-Calédonie, Polynécie SFR
| DIFFUSION HORS DE FRANCE Belgique, Suisse, Luxembourg, Monaco, Afrique

RESEALIX SOCIALX Faceenox @ @& UniversalPlusFrance ImsTaGRAM @ & UndversalPlusFrance
Tikrom = @ UniversalPlusFrance
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EQUIDIA

(Fiche 2022)

ZALC Eléber

185, boulevard de Valmy

42 700 Colombes

TélfFax - 01 4652 8900 f 21 81
W ia.fr

Sociébd éditrice : 585 Equidia
Création de la chaine : 20/09/199%
Lamcement de la chaiine : 20/09,/1995%

Conwention CSA : oul
Forme juridigue : 545,

| THEMATIQUE Hippisme - Infos
| PUBLIC VISE Turfistes, Parleurs, pessionnés des courses hipghgues
| PROGRAMPMES PHARES Le Graved Direct, Le Grond Débeief, Top Courses, Lo Growde Hewre, Ticket Gogmant, Lo Cowse du Quintds
PROGRAMMATION
Part des différents genres Ciourses Hipplgues 21000 %
de programmsas.
ACTIOMMAIRE(S) Le Trot 47,5 %
France Gabop 47,5 %
Pl 5.0 %
ORGANIGRANMME Directewr pémdral Plerre ROBERT
Secrétaire général Thaemas PELLOOUIN
Directewr de la rédaction Jean Baptiste PIGALLE
Responsable des antennes Eric LAPALIZE
Responsable des technologies Guy SALWMON
Responsable marketing et communication Lilkan BALID&RD

RESEALX DE DIFFUSION [ DISTRIBUTION

RESEAL OPERATEUR BOWGUET DE BASE BOUQUET EN OPTION
Sabelite Canal, Orange, BIS TV oW O - Boudgpuet Sport Canal
Cible Murmericable awm MON
ADSL Free, SFR, Bouygues, Orange, Canal — OWI MON
D&L
Maobile f 3G Orange Moblle, SFR Mobile, el MOMN
Bouygues Telecorm oW MOMN

DIFFUSION DAMNS LES DOM,TOM Caraibes, lle Maurice, Canalsat, Orange, Outremer Tebeoom

Nowvelle-Calédonbe CanalSat

Réunkon 5FR Réunlon, Outremer Telecom, Orange, Zeop
DIFFUSION HORS DE FRAMNCE Sutsse Canal Sulsse, UPC/Cablecom, Teleclul, Net Plus,

Belgique Voo

Lueearmbourg SFRMumericable

Mionaoo Monsco Telecom
SERVICE DE TELEVISION TELEVISEUR INTERNET
DE RATTRAPAGE Equidia - Free, 5FR, Canal, Orange aguidia.fr; Mobotoy
REDIFFUSION ViIA MDBILE TABLETTE
UME APPLICATION SUR : Application « Eguidia » Application « Equidia =
RESEALUX SOCIALX FACEBOOK, YOUTUBE, INSTAGRAD TWITTER

Equidia @Equidia
REGIE PUBLICITAIRE Régle internalisée Thomas Pelloguin

publickté@equidia.fr
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EURONEWS

58, gual Rambaud

04 28 67 00 00 O 8

WIWW.BLIFD NEWS.COm www. africanesws.com

Sociéné dditrice : Euronews 5.0
Convention Arcom : oul
Lancerment du serdioe : 01/01/1993

Forme juridigue : 5.5,

Cageital : NC
Effectif : 450

ACTIONMAIRES Euronews Sarl 97,6 %, DMIC (Abu Dhabi), SNET (Moroooo), PES (Malta)

ORGANIGRAMME Préshdent du Consell d'administration Pedro VARGAS DAVID
Préshdent du Consedl éditorial GRACA FRANCO
Directeur général Gulblewme DUBMS
Directrice géndrale adjointe (DAF, commernciale) Bénddicte BACHS-

SCHERRER
Directeur des rewsources humeines Julben JOUANNE
Directewr des opdrathing hartin BOROMSK]
| REGIE PUBLICITAIRE Bénddicte BACHS Contact : benedicte. bachsd euronaws.com

| THEMATIGUE Information
| PUBLIC VISE Tout public
News, The Global Conversation, Mo Comment, State of the Unlon, Gnema, Musica, Explore,
PROGRAMMES PHARES Witness, Real Economy, Business Planet, Oimate Mow, Oceans, Focus, Smart Regions
PART DES DIFFERENTS GEMRES Part de programimes inddits : 25 %
DE PROGRAMBMES information : 63,47 % Decumentaires et magazines : 19,4 %
(% du volume de diffusion) Sport et info sportive @ 0,85 % Autres : 16,28 %

DIFFUSION ET DISTRIBUTION

MODE DE DIFFUSION wrls) Bougquet de base Bouguet en option
U DE DISTRIBUTION ¥ ou TNT gratuite ou TNT payante
THT O O
Triple play [ADSL/Fibre) Bouygues, SFR, Free, Orange, Canal a o
Céble SFR, Shou, Vialls 7] ]
Satellite Canal a2 m]
Via inbermet Molotoy, Alchimie, Pluts Tv a O

| APPLICATION PROPRIETAIRE Mo : Eurorews
Disponibilité Tébéviseur / boitler connects : [E babobile - Tablette : (£
Fonctionnalibés Direct : [& Télévision de rattrapege : O Vidéos & la demande : [5]

| DIFFUSION EN FRANCE Zones géagraphiques Distributeurs

| ULTRAMARINE Anitilbes, Nouwelle Calédonke C'nal, Orange, SFR

| DIFFUSIOM HORS DE FRAMNCE Euronews est disponible dans plus de 160 pays

X : ELmOMEWS Facepook : EURDNEWS

‘ RESEALIX SOCIAL

TIKTOK : ELRONEWS. TV

147 - Fiches des chaines




3, rue Gaston et René Caedron

92 798 ksy-les-Moulineaux cedex 9 TNT HD TV

Tél: 0l 4093 8000 f 83 83 O =
EUROSPORT 1 [ e

Sociétd dditrice : Eurosport SA5 Forrme juridigue : 545

Convention Arcorm : Ouwl
Lamcerment du service : 1 féerier 1989

| ACTIONNAIRES \Warnier Bros. Discovery
ORGAMIGRAMME President and Managing Director EMEA Andrew GEORGIOU
SVIP Affillates Ad Sales & Content Licensing France Benelux & Africa Guibllswme COFFIN
Digital & Ad Sales Director Estedle ZEITOUN
Sports Director, Eurosport France Géraldine PONS
Marketing Director Channels France, Benelux & Africa Plarre Yves BINCTIN
B, Fue Godefroy
REGIE PLIBLICITAIRE CANAL+ BRAND SOLUTIONS 93 B0 Putesu
0171353535
PROGRAMBMATION
| THEMATIOUE Sport (live, docs, talk shows & news)
| PUBLIC VISE Tout public
Jean Olymiplgues, Gino, Tour de France, La Vuelts, Australian Open,
PROGRAMMES PHARES U5 Open, ATP 1000 & 500, Coupes du monde de sports d’hiver, 24H du Mans, Formula E
PART DES DIFFERENTS GEMRES Sport @ 100%
DE PROGRAMBMES
(% du volume de diffusion)
DIFFUSION ET DISTRIBLITION
MDDE DE DIFFUSION
o0l DE DETRIBUTION Dpérateur(s) Bouguet de base Bouguet en option
Free MO ol
MO o
ADSL/Fibre - Cible - Satellite — Bowygwes Tiérom
Mobile/36 SFR NG oul
Orange MNOM o
Canals MO o
| APPLICATION PROPRIETAIRE Mom : bax
Dispondbilitd Télwteewr [ boltler connecté - [ Mobile : [= Tablette : &
Fonctionnalités Direct : B Téléwision de rettrapage - [F Vidéos & la demande : [F
Distributewrs
DIFFUSION EM FRAMCE Altice Outre-her Télécom, Can'l, Marbinigue
LLTRABMARINE TV CAble, SFR La Réunion, Warld Satellite
Guadeloups, Zeop
| DIFFUSION HORS DE FRANCE Afrigue, Belgigue, Lukembourg, Monaco, Suisse
RESEALN SOCIALN ¥ ¢ @Eurosport_FR Tikmoe : @EuRcEPoRT_FR

Faceaoos : @EUROSPORTFR

N otk InsTRGRAM : EHEVROSFORTFR
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3, rue Gaston et René Caedron

92 798 ksy-les-Moulineaux cedex 9 INT HD TV

Tél: 01 4093 80 00 / 83 83 m| &
EUROSPORT 2 [

Sociétd dditrice : Eurosport SA5 Forrme juridigue : 545

Conwention Arcorm : Oul
LLamcerment du service : 10 janvier 2005

| ACTIONNAIRES \Warnier Bros. Discovery
ORGAMIGRAMME President and Managing Director EMEA Andrew GEORGIOU
SVIP Affillates Ad Sales & Content Licensing France Benelux & Africa Guibllswme COFFIN
Digital & Ad Sales Director Estedle ZEITOUN
Sports Director, Eurosport France Géraldine PONS
Marketing Director Channels France, Benelux & Africa Plarre Yves BINCTIN
B, Fue Godefroy
REGIE PLIBLICITAIRE CANAL+ BRAND SOLUTIONS 93 B0 Putesu
0171353535
PROGRAMBMATION
| THEMATIOUE Sport (live, docs, talk shows & news)
| PUBLIC VISE Tout public
Jean Olymiplgues, Gino, Tour de France, La Vuelts, Australian Open,
PROGRAMMES PHARES U5 Open, ATP 1000 & 500, Coupes du monde de sports d’hiver, 24H du Mans, Formula E
PART DES DIFFERENTS GEMRES Sport @ 100%
DE PROGRAMBMES
(% du volume de diffusion)
DIFFUSION ET DISTRIBLITION
MDDE DE DIFFUSION
o0l DE DETRIBUTION Dpérateur(s) Bouguet de base Bouguet en option
Free MO ol
MO o
ADSL/Fibre - Cible - Satellite — Bowygwes Tiérom
Mobile/36 SFR NG oul
Orange MNOM o
Canals MO o
| APPLICATION PROPRIETAIRE Mom : bax
Dispondbilitd Télwteewr [ boltler connecté - [ Mobile : [= Tablette : &
Fonctionnalités Direct : B Téléwision de rettrapage - [F Vidéos & la demande : [F
Distributewrs
DIFFUSION EM FRAMCE Altice Outre-her Télécom, Can'l, Marbinigue
LLTRABMARINE TV CAble, SFR La Réunion, Warld Satellite
Guadeloups, Zeop
| DIFFUSION HORS DE FRANCE Afrigue, Belgigue, Lukembourg, Monaco, Suisse
RESEALN SOCIALN ¥ ¢ @Eurosport_FR Tikmoe : @EuRcEPoRT_FR

Faceaoos : @EUROSPORTFR

Be : OE . InsTRGRAM : EHEVROSFORTFR
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46, avenue de Breteuil

75 007 Parks i Py
Tél: 331804804 40 O ]

FERVACE) Forme juridique : 5.4, de droit

Sociétd sditrice : Mediswan Lux Lusembourgeots
Capital : 8 394 325 €

Lamcerment de la chaine : 18/03/2021

| ACTIONMAIRES Medizwan Rights & Thematics 5.A.5, : 100 %
ORGANIERAMME Directrice Générale Adjointe en charge des contenus Sonka LATOUW
Directrice des Antennes des chaines découverte st sport Chloé IOUVE
Directrice de |a communlcation Cuitterie LEMASSOM
Responcable de & cormmnlcation Alewandra BERENGLER
Responcable de |a communlcation programmes documentaires Katla DEPARIS
Responzable éditorial ‘William LEFEVRE
PROGRAMBMATION
| THEMATIOUE Do ummentadres [Sockété, Pop Culture, Ervironnement)
| PUBLIC VISE Individus 18-35 ans
Novalng, 875 : Love Yourself in Europe, U'Histolre de lo sclence-fiction par lomes Camenon, Krumg -
PROGRAMMES PHARES Get Off, Vi " § : et
PART DES DIFFERENTS GEMRES Part de programmes inddits : 20 % Unitaires : 65 %
DE PROGRAMBMES Séries - 35 %
DIFFUSION ET DISTRIBUTION
MODE DE DIFFUSION ris) Bouguet de base Bouwguet en option
U DE DISTRIBUTION F ou TNT gratuite ou TNT payanbe
Triple play [ADSL/Fibre) Fres o =
Orange
Apple TV
o Arnazom Channels o =
| DIFFUSION HORS DE FRANCE Sulzze
RESEALIX SOCIALIX X (EXPLOREOFFICIEL Faceaook : @0 O0REDOCFR

YOUTUBE : @ EXPLOSE-MEDIAWAN INSTAGRAM © EEXFLORE.OFFICIEL
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7, esplanade Henrl de France

Tél: 0156 22 98 50 %] 5]
FRANCE 2 wanadfrance tuffrance-2
Socidté dditrice © France Téldwicions Forme juridigue : 5.4
Comwention Arcem © non, Cahler des charges Capital : 424 741 000 £
Lancement du service @ 18/04/1964 Effectif : 8 825
| ACTIONMAIRES France Télévisions : 100 %
ORGANIGRAMME PDG de Fentreprise Delphine ERMOTTE CUNG
Directewr des antennes et des programimes Stéphane SITBON-GOMEZ
Directeur sdjoint antennes et programimnes Florent DUMONT
Directeur des antennes Cyril GIRAUDBIT
Directrice des programmes Anive HOLMES
Directeur du cinéma, ficthons numdénigues et internationales Manuel ALDUY
] REGIE PLIBLICITAIRE FRANCE TV PLIBLICITE Contact : Marianne SIPROUDHIS
PROGRAMMATION
| THEMATIOUE Généraliste - Chaine de Mévénement, dans tous les genres
| PUBLIC VISE Tous publics
Liw si grand soleil, Capitoine Marleau, Astrid et Rophoelile, Vortex, Les invisibles, César Wagner_.
nfrarowge, Cosh investigotions, Envoyd spériol, Complénment d'emyuwdite, Les rencontres dy Popotin,
Téldmumtin, IT de 20%...
PROGRAMMES PHARES Ca commence owourd i, Affolve conclue, Quelle dpogue, N'oublez pas les parodes, Fort Boyard,
Toratote, Prodiges, 100% logigue, Un dimmanche d lo compagne, Le grand dchiquier.._
Tournad des & notions, Tour de Framce, Roland Garras_
PART DES DIFFERENTS GEMRES Part de programmes inédits : 62 % Fiction = 10 % Cindma = 2 %
DE PROGRAMBMES Spectacle vivant - 1% Documentasires et magazines :6% /28 %  Information : 16 %
(% du volume de diffusion) Sport et info sportiee : 4 % Jewx et divertissements : 19 % Autres : 14 %
DIFFUSION ET DISTRIBLTION
MODE OE DIFFUSION dpérateur|s) Bouguet de base Bougquet en option
O DE DISTREBELITION ou THT gratuite oul TNT payante
GR1 Pour F2, F3, F4 & France info | Multd pour
™Y F5 : GRUHD'L pour F2 UHD a o
Triple play (ADSL/Fibre) Orange, Free, SFR, Bouygues, Vits a8 ]
SFR (ex Numéricaible), GOTICO TELECOM,
il OrmeTHD, Vials a -
Satellite Fransat, THTSAT, BISTV et CAMALSAT a8 O
Molotov, Canals, applications OTT des
Via intermet opérateurs |Orange, Free, Bouygues et 5FR), 7] O
Wims
| APPLICATION PROPRIETAIRE Nom : « framce.tyv @ et « Okoo »
Disponibilivé Tébéwlseur f boitier connecté - & bdobile : = Tablette : [£
Fonctionnalibés Direct : & Tébdvision de rattrapage : [£ WVidéos & la demandes : [£
DIFFUSION EN FRAMCE
ULTRAMARINE Zones géographigues : of anmexe Distributeurs : of annexe
LS EANC Canal +, Orange, Groupe Altice, Proximus, Startimes, Operateurs panafricains et divers locaux
D M HORS DE £ Europe, Caraibes, Moyen Orlent, Afrigue
RESEALIX SOHCIALL K ¢ [EFRAMCETY — PAS DE COMPTE ORDO FacEROOR © EFAANCETY ET OROOFRANCETY
TIETOK : @EFRANCE.TV ET OR00_FRANCETV INSTAGRAM 2 EFRANCE.TV ET @MORDO_FRANCETV
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7, esplanade Henrl de France

Tél:01 56 22 98 50 5] =
hittps: /wnanas framce. v france-3
Socidté dditrice © France Téldwicions Forme juridiqgue : 5.0,
Comwention Arcem © non, Cahler des charges Capital : 424 741000 €
Lancement du serdce @ 21131972 Effectif : 8 B35
| ACTIONNAIRES Framnce Télévisions : 100 %
ORGANIGRAMME PDG de l'entreprise Delphine ERMOTTE CUNCI
Directeur des antennes et des programimes Stéphane SITEON-GOMEZ
Directeur adjeint antennes et programimes Flarent DUMONT
Directeur des anbannes Cyril GIRALUDBIT
Directrice des programimes Anne HOLMES
Directeur du cindma, fictions numérbgues et internationales Manuel ALDUY
Directeur du réseau régional France 3 Philippe-Toussaint MARTINETTI
] REGIE PLIBLICITAIRE FRANCE TV PUBLICITE Contact : Marianne SIPROUDHLS
PROGRAMMATION
| THEMATIOUE Généraliste, chaine des régions et de |a proximite
| PUBLIC VISE Tous publics

Alex Huge, Meurtres 4., Cossandre, Crines parfaits, Lo stogioire, Musigues en fidte, Des rocines ef des
PROGRAMBES PHARES ailes, Le Monde de Jamy, Lo boite & secret, Lo corte ouyx tedsors, Cuisine ouverte, Questions pour wn
champion, Tout le sport, Aux jeux citopens, Slarm, Stade 2, Secrets d‘histolre, Apocolypse...

PART DES DIFFERENTS GEMRES Part de programmes inddits : 41 % Flction : 14 % Cinéma : 2 %
DE PROGRAMBMES Spectacle vivant - 3% Documentalres et magazines : 10% f8 % Information - 4%
(% du volume de diffusion) Sport et info sportiee : 5% Jewx et divertissements : 17 % Autres : 33 %

Animation : 14 %

DIFFUSION ET DISTRIBUTION

MODE DE DIFFUSION o Bouguet de base Bouguet en option
OU DE DISTRIELITION phrabeur(s) ou TNT gratuite ou TNT payante

GR1 Pour F2, F3, F4 & France info ; Bultid pour

™Y F5 : GRUHD1 pour F2 UHD a D
Triple play (ADSL/Fibre) Orange, Free, 5FR, Bowygues, Vitls &= O
SFR [ex Numéricible), GOTICO TELECOMM,
s OmeTHD, Vialis - D
Satellite Framsat, TNTSAT, BISTV et CAMALSAT = ]
bdolotow, Canals, applications OTT des
Via intemet opératewrs [Orange, Free, Bouygues et SFR), & O
VITIS
| APPLICATION PROPRIETAIRE Mo : « france.tv & et & Okoo #
Disponibilivé Téldwicewr [ boltier conmecté - [£ Mobile - (& Tablette : (€
Fonctionnalibés Direct : E Télévision de rattrapage : (=] Widéos i la demande :
DIFFUSION EN FRAMCE
TRAMARE géographigues : i
UL NE Zones, of anmexs Distributeurs : cf annexe
UK EANC Canal +, Drange, Groupe Altice, Proximus, Startimes, Operateurs panafricains et divers locaus
DI M HOKS DE £ Europe, Caraibes, Moyen Orient, Afrigue
RESEALIX SOHCIALL K : [EFRAMCETY — PAS DE COMPTE OROO FACEBGOK { EFRANCETY ET OKDOFRBMCETY
TIETOK § @FRAMCE T ET ORO00_FRANCETY IS TAGRANY ¢ @ FRAMCE TV ET 0500 _FRAMCETYV
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7, explanade Henrl de France

Tél: 01 56 22 98 50 5] B
https: [iwewew france. b/ france-4
Sociétd dditrice : France Télévizions Forme juridigue : 5.0,
Convention Anoorm : non, Cahler des charges Capital : 424 741 000 €
Lancement du serdoe : 31/03,/2015 Effectif : 8 825
| ACTIONNAIRES Framnce Télévisions : 100 %
ORGANIGRAMME PDG de l'entreprise Delphine ERMOTTE CUNG
Directeur des antennes et des programimes Stéphane SITBON-GOMEZ
Directeur adjeint antennes et programmes Florent DUMONT
Directeur des anbannes Cyril GIRAUDBIT
Directrice des programmes Anme HOLMES
Directeur du cindmea, fictons numérigues et internationales Mamuel ALDUY
] REGIE PLIBLICITAIRE FRAMCE TV PUBLICITE Contact : Marianne SIPROLDHIS
| THEMATIOUE Jeunedse avec Okoo en journée et Culturelbe avec Culturebox en solrée
] PLABLIC VISE Enfants et familles en journée § Tous publics en solrée
PROGRAMMES PHARES Osear et Moliko toufours en retord, Angelo lo débrowille, Okoo-koo, Cest towjours pas sorclker,
Grizzy et les lemmings, Mystery lone, Les os de lo famgle, Culftunebox Fémission
PART DES DIFFERENTS GEMRES Part de programmes ingdits : 15 % Fction : 4 % Cinéma : 1%
DE PROGRAMBMIES Spectacle vivant : 21 % Documentalres et magazines : 5%/ 11%  Autres : 3%
(% du volume de diffusion) Sport et info sportive - 2% Jeiix et divertissements : 2% Anlmation : 51 %
DIFFUSION ET DISTRIBUTION
MODE DE DIFFUSION ) Bouguet de base Bouguet en option
| OU DE DISTRIEUTION " { ou THT gratulte ou THT payante
GR1 Pour F2, F3, F4 & France info ; Multhd pour
bl F5 : GRUHD pour F2 UHD = o
Triple play [ADSL/Fibre) Orange, Free, SFR, Bouygues, Vitls & m]
SFR |ex Muméricible), QOTICO TELECOM,
Clible OmeTHD, Vialis e D
Satellite Fransat, TNTSAT, BISTY et CANALSAT & O
Molotoy, Canals, applications OTT des
Via internet opdrateurs [Orange, Free, Bowygues et SFR), & ]
VITES
| APPLICATION PROPRIETAIRE Mo - o france.tv » et « Okoo &
Disponibilivé Téléviseur § boither connecté : [£ Miohile - Tablette : £
Fonctionnalibés Direct = & Télévision de rattrapage : [E] Vidéos & la dermande : [=]
DIFFUSION EN FRAMCE
ULTRAMARINE Tenas pioammhioms: o mine Diswihummy cl anes
DIEFUSION HORS DE FRANCE Canal +, Jrange, Groupe Altice, Proximus, Startimes, Operateurs panafricains et divers bocaus

Europe, Caraibes, Moyen Orbent, Afrhgue

RESEALIX SOCIALX K : EDFRANCETY — PAS DE COMPTE OROD FACEBDOR : {FRANCETY ET OROOFRANCETY
TiKTon : EFRANCE.TW ET DEO0_FRAMCETY ImsTAGRAN ¢ @B FRAMCE TV ET 0500 _FRANCETYV

153 - Fiches des chaines



7, explanade Henrl de France

Tél: 01 56 22 98 50 [ =
hittps: [iwewew france bv/france-5
Sociétd dditrice : France Télévizions Forme juridigue : 5.4
Conwention Anoorm : non, Cahler des charges Capital : 424 741 000 €
Lamcerment du serdos : 13/13/1994 Effectif : 8 825
| ACTIONMAIRES Framnce Télévisions : 100 %
ORGANIGRAMME PDG de l'entreprise Delphine ERNOTTE CLUNCI
Directeur des antennes et des programimes Stéphane SITBON-GOMEZ
Directeur adjeint antennes et programimes Florernt DUMONT
Directeur des anbannes Cyril GIRALDBIT
Directrice des programimes Anne HOLMES
Directeur du cindma, fictions numérkgues et internationales Manuel ALDUY
] REGIE PLIBLICITAIRE FRAMCE TV FUBLICITE Contact : Marianne SIPROLDHIS
| THEMATIOUE Thématique - Chalne de la connalssance, de la découverte et de Fenvdronnement
| PUBLIC VISE Tout public
C dans L'elr, Echappdes belles, Lo grande libraivie, C & wous, C Phebdo, € pofftigue, C ce solr, En
PROGRAMIMES PHARES sociétd, Le monde en foce, Science Grand Format, Sur fe frant...
PART DES DIFFERENTS GEMRES Part de programmes inédits : 33 % Fiction et Cinéma - 1%
DE PROGRAMBMIES Spectacle vivant : 21 % Docwmentalres et magazines : 41 %,/30 % Autres : 9%
(% du volume de diffusion) Anlmation : 1%
DIFFLISION ET DISTRIBUTION
Bouguet
MDDE DE DIFFUSION Bougquet de base en option
O DE DISTRIBLITION Oy ris) ou THT gratuite ou THT
payante
GR1 Pour F2, F3, F4 & France info ;
™Y Multi4 pour FS : GRUHD1 pour F2 UHD a -
Triple play (ADSL/Fibre) Orange, Free, SFR, Bouygues, Vitis B O
SFR (ex Muméricible), OTICO
Clible TELECOM, OmeTHD, Vialis a -
Satellite Fransat, TNTSAT, BISTV et CANALSAT 3] O
bdolotow, Canal+, applications OTT des
Via internet opdratewrs [Orange, Free, Bouygues et 2] O
SFR), VITIS
| APPLICATION PROPRIETAIRE Mo : « france.tv & et & Okoo #
Disponibilivé Téldwitcawr [ boltier conmecté - [£ Maobile : = Tablette : (£
Vidéos & la
Fonctionnalités Direct : E Télévision de rattrapage - [ demande &
CIFFUSION EN FRAMCE
TRAMARE pfographigues : :
UL NE Zomes cf ammexe Distributeurs : of annexe

Cangl +, Orange, Groupe Altlce, Proximaus, Startimes, Operateurs panafricalins et divers
DIFFUSION HORS DE FRAMCE locaux
Europe, Caraibes, Moyen Orient, Afrigue

N @ FRaMCETY FACEBOON : @ FRANCETY ET ORDOFRANCETY
TIETOK § @ FRAMCE. TV ET
OEO0_FRANCETY

RESEALX SOCIALX
ImsTAGRAN @ FRANCE TV ET @ 0H00_FRANCETY
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B, rue Camille Desmouling
02 130 lssy-les-Moulneaux

TNT HD TV
Tél : 01 84 22 84 84 O %]
FRAN EE 24 hittps:/ e francemediasmonde comfnf
Socidpé dditrice : France Médias Monde Forrme juridigue @ 58
Création de la chaime : 29/11/2005 Capital : 5 347 560 €
Lanmcerment de la chaine : 06,12/ 2006 Effectif : 575
Fance 5 :
ACTIONMAIRES F hddias Monde - 100 %
ORGANIGRAMME PDG Marie-Christine SARAGOSSE
Directaur géndral en charge du pdle rescources Foland HUS50M
Directrice de Franoe 24 Vanessa BURGGRAF
Directaur du développement International et des ressouroes
propres Serge SCHICK
Directeur des ervironnemeants numdslgues Vincent FLEURY
Directrice des ressounces humalnes Laurencs BARRIERE
Directaur de |a communicathon et des relathons instituthonnelles Thownas LEGRAND-HEDEL
FRAMCE TELEVISIOMS PUBLICITE MHPHMDHIS
REGIE PUBLICITAIRE Monde (hors Afrique francophone) 0156 22 12 29
CAMAL+ ADVERTISING HE
Afrigue subsaharlenns Abesaneire
0171352125

PROGRAMBMATION

| THEMATIOUE Infior mathon
PLABLIC VISE Publics francophone, angloghone, arabophone et hispanophone
PROGRAMBMES PHARES Reporters, Pavis des Arts, Cest en France, Arts 24, Légendes whanes, Plon B, Biffet Retour, A

_Faffiche, kel "Europe, Le Débat, Actuklles, En téte i téte, kes Observateurs, info ou intox, £ic.

TRAMNCHES D'INFORMATION

Al Une, Parlons-en, Pavis Direct, Autowr du Monde, Au ceur de Finfo, UEssentiel, LActu 360°

PART DES DIFFERENTS GEMRES Information : 100 %
DE PROGRAMBIES Part de programmes inédits : 53 %
(% du volume de diffusion)

DIFFUSION ET DISTRIBUTION

MODE DE DIFFUSION Bouquet de base Bouguet en option
OU DE DISTRIBUTION Opdratuwris) ou TNT gratuite ou THT payante
Bouygues, Free, Idipper, Mordnet, Orange,
Triple play (AD5L/Fibre) SER ot Sh a o
Cible Calivo, Orme HOD =] ]
Satellite Canal+, THT Sat 7] 0
Canal+, K Net, Molotow, On TV, Roku et TV
oTT
Player
| APPLICATION PROPRIETAIRE Mom : [FRANCE 24)
Disponibilivg Téldvizseur | boltler connects : [£ Mobike : = Tabletts : £
Fonctionnalibés Direct : [ Télévision de rattrapage : [E] Widéos b la demande : B
Distributeurs
Bouguets satellites - Parabole Réunion, Parabole
DCIFFUSION EN FRANCE Zones géographiques Meyotte, Canals, satellite free-to-alr DROM-COM,
ULTRAMARINE Tous Win
En IPTV/Mobile : Orange, SFR, ZEOP, GoTw NC
En clair - Eutelsat 164 Bean Ocdan ndien
| DIFFUSKOMN HORS DE FRANCE Diffusion mondiake — 533 milllons de foyers
RESEALX SOCIALX X : @FRANCEZA Facesoon : E@FRANCE24
Themonk: 2 EFRANCEDS InsTaGRAM @ ErrancEld
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FRANCEINFO

7, esplanade Henrl de France

Tél:01 56 22 98 50 = =
it fananar francetuindo fr

Sociétd ddivrice ¢ France Téldwizions
Comvwention Arcem © non, Cahler des charges

Forme juridigue : 5.A.
Capital : 424 741 000 £

Lancement du serdce @ 01,/09/2016 Effectif : 8 825
| ACTIONMAIRES Framee Télévisions : 100 %

ORGANIGRAMME PG de France Téléwislons Delphine ERMOTTE CUNCI
Directeur de I'informathon Alewandre KaRA
Directrice de framcednfo.fr Célia MERMSUET
Responsable antenne de franceinfo TV Pauling RINGENBACH
Directeur adjoint de franceinfo TV Marc CANTARELLI
Directeur déldégué de francainfo TV Francoks BRABANT

Contact :
REGIE PLIBLICITAIRE FRAMCE TV PLUBLICITE Marianne SIPROUDHIS

PROGRAMMATION

| THEMATIOUE Chaine d'information
| PUBLIC VISE Tous publics
Les tranches de direct dont les matinales sermaines et week-end, franceinfo sodr ; Les informés ; E.30
- franceinfo ; Questions Politigues ; FINAttendu ; Vral ou Faux; Vive les beus; La Faute & I'Evrope ; Le
PROG MES PHARES Jowrnal du Monde de France 24 ; Outre-Mer Express ; Les modules fabriqués par |a rédaction de
franceinfo ; Les modules de France 3 toutes réghons ; Les modules FTV Education ...
PART DES DIFFERENTS GEMRES Information : 100 %
DE PROGRAMMES
(% du volume de diffusion)

DIFFUSION ET DISTRIBUTION

MODE DE DIFFUSION Opérateur(s) Bowgquet de base hwlm
O DE DISTRIBLITION ou TNT gratuite ou TNT payante
GR1 Pour F2, F3, F4 & France info ; Multid pour
Ll S ; GRUHD1 pour F2 UHD E o
Triple play [ADSL/Fibbra) Orange, Free, SFR, Bouygues, Vitis ] m]
SFR (ex Muméricible), QOTICO TELECOM,
Clible OrneTHD, Vialis 2 D
Satellite Fransat, THTSAT, BISTV et CANALSAT B O
Mobotoy, Canal, applications OTT des
Via intermet opérateurs (Orange, Free, Bouygues et SFR), ) O
WITIS
| APPLICATION PROPRIETAIRE Mo : « franceinfo »
Disponibilité Téléviseur / boitler connects : (& Mobile : £ Tablette : [
Vidéos
Fonctionnalités Direct : (& Télévision de rattrapage : & iz demends: @
DIFFUSION EN FRAMCE
ULTRAMARINE Zones plographigues : of annexe Distributeurs : cf annexe
UK EANC Canal 4, Orange, Groupe Altice, Proximus, Startimes, Operateurs panafricains et divers locaux
DI M HOKS DE £ Ewrope, Carailbes, Moyen Orlent, Afrigue
RESEALIX SOHCIALL K 2 EFRANCENFD FacEacn : @FRANCEINFD
TIKTOK : EFRANCEINFD INETAGRAM ! @ FRANCERIFC
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GAME ONE

GAME ONE+1

22 e Jacques Dulud
92 521 Newllly-swr-Seine cedex

Tél: 01 7094 94 94
WL Eamenne. net

Socidté dditrice : GAME ONE SAS
Convention Arcorm : oul
Lancement du serioe : 1998

Forrme juridigue @ 585
Capital : 97 067 €
Effectif : =100

ACTIONMAIRES ViMIN Metherlands BV - 61,37 %
VIKIN Metherlands Holding BV : 3863 %
Contact : Philippe LARRIBAL - VP
REGIE PLIBLICITAIRE VIACOMCES NETWORKS FRAMCE Revenues
Philippe.larribau i param ount. com

|THEMATIEU.IE Gaming - Actu - Sérbes - Mangas
PLIBLIC VISE 15-34 ans, 25-49 ans, C5P+
] PROGRAMBES PHARES Norwte Shippuden, One Plece, Level One, Boruto * Novuto next generation, fleamGI_
PART DES DIFFERENTS GEMRES Part de programimes inddits | =300 heures [ an
DE PROGRAMBMES Cinéma : 5% Andmathon : 40 %
(% du volume de diffusion) Documentaire Magazines : 55 %

DIFFUSION ET DISTRIBUTION

MODE DE DIFFUSION ris) Bougquet de base Bouwguet en option
U DE DISTRIBUTION F ou TNT gratuite ou TNT payanbe
Triple play Fibre) Canal, Orange, Bowygues Tebecom, O O
( / Free, SFR
Cible SFR o =@
satellite Canal & &
OOEE, SFR-TV, MyCANAL, BTV, Orange TV,
VN it Malatov - o
| APPLICATION PROPRIETAIRE
Disponibilité Téléwiseur [ boftier connects - £ bdobile - Tablette : (]
Fonctionnalités Direct : O Téléwision de rattrapage : O Widéos & la demande : O
LS ERANC Zones ghographiques Distrilsutewrs
E:” : HFE:E E Guadeloups, Martinique, Guyane, Réunlon, CanalHinternational, Canal+Telecom, Orange
Mayotte, Mouvelle-Calédone SFR, Canl
Monacd Monsco Telecom
DIFFUSIOM HORS DE FRAMNCE Sulsse, Belgique, Lukemboung Canal Sulsse, Sunrise, UPC, WO0, Proximus
Afrigue Canal+ Internathonal
RESEALX SOCIALX M : GAMEOHNE FACEBDOK ¢ GAMEONE
IMSTAGRAM : GAME _OME
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B9, avenue Cherles de Gaulle
92 200 Newilly-sur-Seine

TNT HD TV
TélFax - 01 41 92 66 66 f 10 i3] B8
Wi, groupema.fr
Socidtd dditrice : leunesce TV Forrme juridigue @ 585
Conwention Ancorm @ oul Capital : 50 565 699,20 €
Lancement du sendes : 18.11_ 2005
| ACTIONNAIRES b Thématigue, elle-mdme détendss 5 100% par MEtropole TV
ORGANIGRAMME Président Philippe BONY
Directeur général adjoint Julien FGLE
Directrice de Fantenne et des programimes Coralie BOITRELLE-LAIGLE
Directrice de la communbcation Samira CHAHBOLUME
Convtact : Sophie Riviére
REGIE PLIBLICITAIRE mi6 Pubdicivé 0141933472
sophie. rivierad@mé.fr
PROGRAMPMATION
| THEMATIQUE Enfants f Famille
] PLABLIC VISE Prioritairement bous les enfants et bes parents
PART DES DIFFERENTS GEMRES Part de programmes inédits : 13 % lewx et divertissements : 11 %
DE PROGRAMBES BI% Flcthon : & % Documentalres ef magazines : 5 %
(% du volume de diffusion) Cinéma : 4% Aurtres- Animation : 74 %

DIFFUSION ET DISTRIBUTION

MODE DE DIFFUSION Bouguet de base Bouwguet en option

U DE DISTRIBUTION F ris) ou TNT gratuite ou TNT payanbe
TNT Auto-distribution ] O
Triple play (ADSL/Fibra) Orange, Bouygues Telecom, SFR, Free 2] o
Mumercable + Opérateurs locaus (métropale
Clible et D08 TORM] a o
Satel Offres Canal 4 et opérateurs kboaus
fite {miitropole et DO TORM) a o
Via internet Molotov, auto-distribution 2] [m]
| APPLICATION PROPRIETAIRE Mo : bAG+
Disponibilité Téléwizewr f boftier connects - & bl < = Tablette : &
Fonctionnalités Direct : & Télévision de rattrapage : @ Vidéos & la demande : [
DIFFUSIOM EN FRAMCE Zones plographigues Distributeurs
LLTRAMARINE Métropole et DOKM TOM Fal nationaus, OTT et locaux
Allemagne, Belgique, Espagne, Comonas. Opérateurs satedlite, telecom, OTT, cible
DIFFUSION HORS DE FRANCE Haitl, Liban, Luxembourg, Medegascar,
Maroc, bMaurice, Sulsse
RESEALIX SOCIALIX M @EuLL FACEROOK  GULLITY
TieTok @ @EULL_OFFICIEL IMSTAGRAM : ENEULLICFFICIEL
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HISTOIRE

1, qual du Podrit du jour
92 656 Boulogne cedex

Tél: il 41 41 12 34
weww histodre fir

Socidté dditrice : Histodre 545
Convention Arcorm : Oul

TNT HD TV
a (m]

Forrme juridigue @ 585
Capital : 315 321,93&

Lamcement du serdos : 14/07/1997 Effectif : 10
| ACTIONMAIRES TFL: 200 %

ORGANIGRAMME Président Ara APRIKIAN
Directeur Christophe SOMMET
Antenne et programimes Elsabeth HAGSTEDT
Marketing distributeurs Sophie CATALIFALID
Communication Delphine BLAZY

\E TF1 Publicité Contact : Frangoks PELISSIER
REGIE PUBLIIT £ fr fpeliss@uilir f01414117 49

| THEMATIOUE Documentaire
| PUBLIC VISE Tout public
Magazines : Historiguement Show. S&ries et films documentaires : Cest un vl complod [ Les
PROGRAMMES PHARES derniénes leures, Lommbre aun dowte, Enpuedte au Volioon — le Pape et le dioble, Ukralne une annéde
en guerre, Les poisons de Powtine_. Flctions - Mos anndes mivoculewses, Charité : Guerre frodde,
Charitd @ en guerre, Foking Hitler
PART DES DIFFERENTS GEMRES Part de programmes inddits : 14 28 % Ficthon : 2,37%  Documentalres : 92 58 %
DE PROGRAMBMES hiagazimes : 3,00 % Bartres : 2,01 %
(% du volume de diffusion)

DIFFUSION ET DISTRIBUTION

MODE DE DIFFUSION ris) Bougquet de base Bouguet en option
U DE DISTREBEUTION F ou TNT gratuite ou TNT payante
TNT Oul [m]
Triple play [ADSL/Fibre) Orange, SFR, Canal+, Bouygues Telecom, =] @
Chble Vitis, Free + opérateurs locsus)RIP a ]
Satellite Canalsst, TNTSAT, Fransat o iz ]
Via internet holotow + App opérateurs ] &
] APPLICATION PROPRIETAIRE e = MA : :
Disponibilité Téléwizewr f boftier connects - & Motle = & Tablette : &
Fonctionnalibés Direct : & Téléwizsion de rattrapage : B Vidéos & la demande : E
Zones plographigues Distributeurs
DIFFUSIOMN EM FRAMCE bartinigue, Guadeloupe, Guyane, Réunlion, Canal+ International, Canal+ Telecom, Orange,
ULTRAMMARINE Mayotte, Mowvelle-Calédonbe, St Plerre et SFR/Murnericable, ZEOP, SRR, CAN'L/GoTy,
Miguelon Globaltel
Distributeurs

Zones glographigues. . Telecom

Belgicuse, Sulsse, Luiscembours mnmﬂzﬁnﬂ?&r UFA, :;Ei :::E::':m
DIFFUSION HORS DE FRAMCE Cablotel t

Afrl Canak International, Maroc Telecom, Finstar,

o Digital Virgo, Blueline, Mauritius Telecom,
Comores Telecom, Mallwision
| RESEALIX SOCIALIX X : @histolrety Faceaoo ¢ fecebook com)histolrety
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50, nue Carnllle Desmoulin
92 863 ksy-les-Moulineauy cedex D

THT HD TV
Tél: 0l 71353535 [n] B8
INFUSPDRT.'. wewrwe. canalplus. frfarwes. iy CANAL fr
Sociétd dditrice : SECP [Sockété & Editon de Canal Plus) Forrme juridigue : 54
Conwention Ancorm @ oul Capital : 95 018 076 €
Lamcement du serdos : 10007/1998 Effectif : NC
DR GANIGRANMME Président du Directoire du Groupe CANAL Maxime a0l
Directeur général CANAL+ France Business Christophe PINARD-LEGRY
Directeur général CAMAL+ Franoe Antennes et Programimes Gérald-Brice VIRET
Directeur général sdjoint de CAMAL+ France en charge das
Antennes et Programmes Jean-harc JURAMIE
Directeur des Sports Thomas SENECAL
Directrice des soquisitons Sport Géraldine GYGI LAGGLARD
Directrice de & Communication et de |3 Mangee Groups CAMNAL+H Emdlie PIETRIMI
Directrice de la Communication et des Partenarals Sports Séwerine RAY
| REGIE PUBLICITAIRE CANAL+BRAND SOLUTION Fabrice MOLLIER
| THEMATIGUE Sport
| PUBLIC VISE Tout public
PART DES DIFFERENTS GEMRES
DE PROGRAMMES
| (% du volume de diffusion] Sport et info sportive - 100 %
DIFFUSION ET DISTRIBLITION
MODE DE DIFFUSION
o) DE DIETRIBUTION Dpérateurn(s) Bougquet de base Bouguet en option
TNT 8 ]
Triple play {051/ Fibre) Orange, Fibre, SFR, Bowygues Telecom =] ]
Céble SFR THD, Numéricible & réseaux cablés & ]
Satellite 2] B
Via internet a2 2]
| APPLICATION PROPRIETAIRE Mo 2 [nom)
Disponibilité Téléwizewr f boftier connects - & Motle = & Tablette : &
Fonctionnalibés Direct : E Téléwizsion de rattrapage : £ Vidéos 4 la demande - [
Caraibes
DIFFUSION EN FRAMCE Réunion, Mayotte
LLTRAMARINE Houvelle-Calédonie
Pohymésie
Belghgue Voo, BeTy, SFR Belgigue
Sulsse [via CANAL+ Sulsse) Canal, UPC, Cablecom, Swisscom, Met+
DIFFUSION HORS DE FRANCE bebpnaco (via CAMNAL+ France Monaco Telecom
Afrigue, Comores, Maurice, Madagascar Canal Afrigue, Parabole Maurice &Madagascar
(wia CAMAL+ Intemathonal)
RESEALIX SOCIALX K @i osroRTRLIS FACEBOOR @ BFOSFOATRLUS
drCANALPLLUS CANALPLUS
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45, evenue de Bretewll

TS 007 Paris
Tél : 33 1 80 48 04 40 TNT HD TV
INSOMNIA o S
(SERVICE] Forme juridique : S.A. de droit
Socidpé dditrice : Mediawan Lux Lusembaurgeois
Lancerment de |a chaine : 09/12/3021 Capital : £ 394 325 €
|A«ETIEHNMRE Medizwan Rights & Thematics 5.4.5. : 100 %
DR GANIGRANMME Directrice Géndrabe Adjointe en charge des contenus Sonda LATOUI
Directrice de la commundcation Cusitterhe LERLASSOM
Responsable de |a cofmmunhcation Alexandra BERENGUER
Antachée de presse Mondgue DIOUF
Responcable &ditonal et coordination des offres mon-lindalnes Alexandre BRILLANT
PROGRAMPMATION
| THEMATIOUE Cinéma d'horreur
| PUBLIC VISE Hommes 15-35 ans
] PROGRAMMES PHARES REC, Shinfmg, Carrie ow bal du Dipble, L'Exorciste, Creepshow
PART DES DIFFERENTS GEMRES Films f Séries - 100 %
DE PROGRAMBMES
DIFFUSION ET DISTRIBUTION
MODE DE DIFFUSION Bouguet de base Bouwguet en option
| OU DE DISTRIEUTION ¥ (<} ou TNT gratuite ou TNT payanbe
Triple play (ADSL/Fibre) Free o =
Canal+
oTT Amaron Channels O ]

RESEALIX SOCIALIX Tk Tok & @ INSOMNIA_ HORRELR FACEROOK & @ INSOMNIA HORRELR
YOUTUBE ¢ ([EmMSOnanEs HORRELIR IMSTAGRAM : B BEOosMMIL HORAEUR
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22 e Jacques Dulud
92 521 Newllly-swr-Seine cedex

Tél : 0l 71094 94 94
WL |-OnE _Com

Société dditrice : GAME OME 545
Convention Arcom 3 oul
LLamcement du servios : 4/10/2013

HD TV

Forrme juridigue @ 5.0.5
Effectif : =100

ACTIONMAIRES Winam Netherlands BV : 61,37 %
WiMM Netherland: Holding BY :3863 %
] ORGANMGRAMME Préshdent Diracteur géndral Philippe LARRIBAL
Contact : Philippe LARRIBAL — VP
REGIE PLIBLICITAIRE VIACOMOES METWORES FRAMNCE Revenues
Philippe.larriba i parsm ount. com

| THEMATICWUE Pop Culture Manga et shmulcast 4 41

| PUBLIC VISE 15-34 ans, 25-49 ans, C5P+

| PROGRAMMES PHARES Spy X Family ; Ome Flece © Fairy Tol | My Hero Acadenmis, Asie insolite.
PART DES DIFFERENTS GEMRES Doseummentaires et magazine : 35 %
DE PROGRAMBMES Spectacle vivant : 1%
(% du volume de diffusion) Anlmation : 64 %

DIFFUSION ET DISTRIBUTION

MODE DE DIFFUSION ris) Bouguet de base Bouguet en option
U DE DISTRIBUTION F ou TNT gratuite ou TNT payante
Triple play [ADSL/Fibre) Canal, Orange, Bowygues Tebsoom, o o
Free, SFR
Cible SFR O ]
Satellite Canal =] ]
OOEE, SFR-TV, MyCANAL, BTV, Orange TV,
| eupkure el Malotow o o
] APPLICATION PROPRIETAIRE
Disponibilivé Téldwicewr | boltier conmecté - [£ Mobile - (£ Tablette : [£E
Fonctionnalités Direct : O Téléwision de rattrapage : O Widéos & la demande : [1
FUSIO FRANCE Zones plographigues Distributeurs
E:” . HFE:E Guadelowps, Martinlgue, Guyane, Réunbon Canal+International, Orange, SFR, Canl, ZEOP,
Mayotte, Mouvelle-Calédon|e Parabole Reunbon
Sulsse, Belghque, Lumembourg Canal Sulsse, Swisscom, Blue, Sunrise, UPC..,
DIFRUISION HORS. DE FRANCE Africpue Canal+ International, Mawritius Telecom
RESEALIX SOCIALIX X 2 @_omErR FACEB OO : JOMEFR
InsTAGRAM : @ ONESR
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45, evenue de Bretewll
75 007 Paris

KITCHEN Tél 13318048 04 40 T™T HD TV
O &
MAN"A Forme juridigue : 5.4, de droit
(SERVICE] Socideé &ditrice : Mediawan Lux Lusembourgeois
Lancerment de la chaine : 15/06/3021 Capital : § 304 325 £
| ACTIONMAIRES Mediawan Rights & Thematcs 545, : 100 %
ORGANIGRAMME Directeur Général de Mediawan Thematics Vincent GRYMBALR
Directrice Géndrale Adjodnte en charge des contenus Sonda LATOU
Directrice des Antennes des chaines découverts et sport Chilo MOUVE
Directrice de la communication Chusitterie LEMASSOM
Responsable de la communheation Alexandra BERENGUER
Responsable de la communbcation programmes documentaines. Katia DEPARIS
Huiumﬂtle éditoriale ﬁﬁe GRACIEUX
| THEMATIOUE Cuisine
| PUBLIC VISE Ceeur de cible FRDA -50 ans ; Cible éargie : Hommes,/Femmes 25-49 ans.
Jomie, recettes & petits prix, famie cuisine bo Méditerrande, Eva Lowgoria, voyage culingire ou Mexigue,
Stanley Tucr, vopoge culinaire en olie, Les melifeures recettes du chef Gok Wan saison I, italia mia,
PROGRAMBES PHARES Luane cuising Rome, Dans ko téte de Plerne Gognaire, Miche! Guérond, Féiégonce en culsine, Tour de
chef, The chocolate gueen sxison 4, El Xeff Au carmion, Voyages et Délices by chef Keily, A tabie aver
_Nigetha
PART DES DIFFERENTS GEMRES Part de programmes inddits : 10 % Documentalres : 100 %
DE PROGRAMBMES
DIFFUSION ET DISTRIBLUTION
MODE OE DIFFUSION i (<) Bouguet de base Bouguet en opltion
O DE DISTRIBLITION il TNT gratuite ou THNT payante
Triple play [ADSL/Fibre) Free O =
Orange
Amazon Channels
oTT ]| ]

DIFFUSHOM EN FRAMCE Zones géographigues. Dstributeurs
LLTRAMMARINE DO CAMALE
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13, ruee du 19 mars 1962
52 240 Malakoff

Tél: 17302 2222
weww kibobv.com

Sociétd dditrice : Association KTO

TNT HD TV
a ]

Forrme juridigue @ Association lol 1901

Conwention Ancorm @ oul Capital : nc
Lamcerment du serdos : 13/12/1999 Effectif : 70
| ACTIONNAIRES MC
ORGANIGRAMME Préshdent Wincent MONTRGNE
Directrice générale Philippine de SAINT PIERRE
Secrétaire géndral Albert GOYET
Directeur de la rédaction Etlenrne LORAILLERE
Directrice |uridique/RH Spéphanie VERDIER
Directeur délégud aux programimes. Odivber BRAILLON
Directeur des technologles et des productions Frangols BOLARD
Directeur des antennes Plerre CESBROMN
RE Régie publicitaire Comtact &
RESHE PUBLICIT intégrée COMMUNICARonEE o Com
PROGRAMBMATION
| THEMATIGUE Confessionnelle
| PUBLIC VISE Tout public, chercheurs de sens, catholiques
Directs : woyages du Page, canonisations, messes & Rome et & Saint-Germain-L'auxerrols,
concerts_.
PROGRAMMES PHARES hagazines : Un cosur qul écoute, |a Fol prise au Mot, Hors bes murs, L'Esprit des Lettres, Eglises du
Monde, Sans langue de buls, Lumiére Intérieure, La culsine des monastéres, en débat, SIC.
PART DES DIFFERENTS GEMRES Part de programmes inddits : 25 %
DE PROGRAMMES Magazines : 60 %
(% du volume de diffusion) Documentaires : 18 %
Directs : 32 %
DIFFUSION ET DISTRIBLITION
MODE OE DIFFUSION od ris) Bouguet de base Bouguet en option
O DE DISTRIBLITION ou TNT gratuibe ou TNT payantbe
TNT =] 1]
Triphe play (ADSLS Filbre) Orange, Free, SFR, Bouygues [toutes les FAL 2 [ ]
Cible SFi, Maxon, Proximus, Voo, Swissoom 2] [m]
Satellite Eutelsat, Fransat ] o
Via internet Malotov.tv, kiotv.com o 8]
] APPLICATION PROPRIETAIRE Mo : KTO
! e Téléwizeur [ boftier connects : [E Tablette : [
Fon R Direct : Tébdvision de rattrapage : [£ Vidéos & la demande - L]
DIFFUSIOM EN FRAMCE Zones plographigues Distributeurs
| ULTHARMARINE Antilles, La Réunlon, Guyans Canal + International
] DIFFUSIOM HORS DE FRANCE pdoryen-Orient, Afrigue du Mord, Europe Canal # International, Orange
RESEALIX SOCIALIX X : feromy FACERDOK ¢ KTO TELEWVISION CATHOLMIUE
YouTuee & KTOTY INSTAGRAM © EKTOTELEVIENIN
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A0-42 Cheal du Podnt du Jour
92 100 Bowlogne-Billancouwrt TNT HD TV
Tél : 01 40 93 20 20 B B

LA CHAINE [JeeGnm

L’EQUIPE

Sociétd éditrice : U'Equips 24/34 Forme juridigue : 5.8.5,
Coneention Aroom : oul Capital = $02 000 £
Lamcement du serviee : 12/12/2012 [Effectif : 100
| ACTIONNAIRES Amaury Groupe : 100 %

ORGANIGRAMME Direction gémnérale Rolf HEINZ
Direction du phle TV Jérdme SAPORITO
Direction des acquisitions Miooles MANISSIER
Direction des opérations Blandime DALENCON
Direction technique Patrick VALUTIER
Responsable de la programmetion Romizin $0CHAS
Responsable de Fantenne Ofvier FERRAMND
Responsable dmissions et inforrmation Mare LaS

Laurence BUCOUET Lawnemce bucquet@amauryrmedia fr
RESIE PUBLICITARE fnwiny Madn Damien DMARNALIDY Damien darnaudy@amaurymediafr

PROGRAMMATION

| THEMATIGUE Sport

| PUBLIC VISE Tout public
L'Equipe de Choe, CEquipe de Greg & L'Eguipe de Solr, Lo Gramde Solrde.

PROGRAMMES PHARES Retransmisshons d'éwdnements sportifs : blathlon, cyclisme, football, rugby, basket, athlétisme, ski &
snow freestyle, etc.
PART DES DIFFERENTS GEMRES Sport et Info sportive : 65 % Fictlon : 0,3 % Cinéma - 0,9 %
DE PROGRAMBMES Documentaires et Jeux et divertissements : % Autres - 13,6 %
(% du volume de diffusion) megarines - 137 %
DIFFUSION ET DISTRIBUTION
MODE DE DIFFUSION Bouwguet de base Bougquet en option
OU DE DISTRIELITION Opérateun(y) ou TNT gratuite ou TNT payante
THT Canal 21 « La Chaine L'Equipe = [via BMHDT) &= O
Free, O SFR, B Telecom Red
Trigle play [ADSL/Filsre) ee, Orange, SFR, Bouygues » Soh, = o
& Mordnet.
Céble Mumericable, Canals, Orange satellite = o
Canal %at, Nordnet, Orange Satellite, Fransat, THT
S Satet BIS TV. = o
Free, Drange, 5FR, Bouygues Telecom, DAZM,
Vil bdolotow, Dallymotion. = o
| APPLICATION PROPRIETAIRE Mo : L'Equipe
Disponibilivé Téldwiseur § bolther conmecté : [£ Mobile : [=] Tablette : [£
Fonctionnalibés Direct : & Télévision de rattrapage : & Vidéos i la demande : (£
RUSIO FRANC Zones péographigques Distributeurs
E:” . HFE::: £ Caraibes : Antllles francalses, Guyane frangalse. pdauritius Telecom, Canal+ Overseas, Zeop,
Océan Indien : lle de la Réunion, lle de Mayotte. Oramge, Canl.

Pacifigue : Nouvelle Calédonbe, Wallis et Futuna,

Fijl, vanuatu, Tonga, Nouvelle Zélande et Australle ;
DIFFUSION HORS DE FRANCE Madagescar, Comores, Seychelles ;
Haitl, Républigue Dominicaine, Trinkdad, Vemszuela, Archipel des Caraibes :

RESEALIX SOCIALIX X : @lachainelequipe Facesook ¢ la chalne UEQUIPE
Ticros : L'Equire InsTacRAM : |lachaineleguipe
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1, qual du Polnk du jour

Tél: 014141 3345 /38 50 i3] B8
www bl 11 fr
Socidpé dditrice : La Chaine Info Forrme juridigue @ 5.C.5.
Convention Ancom § ol Capital : 4 500 000 €
Lamcerment du serdboe : 01/06/1994 Effectif : 220
| ACTIONMAIRES TF1 5.4 : 100 %

ORGANIGRAMME Directeur général adjoint Pole Informetion Thierry THUILLIER
Directeur géndral adjodnt LO Fablen MAMLAS
Directeur de |a rédaction LCI Bastien MORASSI
Directrice Adjointe de & rédaction LCI Hélkne LECOMTE
Responcable de la communlcation hiaylis CARCABAL
Responsable des ressounces humalnes Eve-Lise FLAMBARD

Spéphane DEVERGIES
REGIE PUBLICITAIRE :Fu‘ :;iw i sdevergles@tfL fr
ATV 01414112 34

| THEMATIGUE information
| PUBLIC VISE Tout public
Le 8/, 24H Pufodas, LEvémement du Dimonche, Dorlus Rochebdn, Un (BN sur le Monde, Ws leurs
PROGRAMMES PHARES ek T de Pino
PART DES DIFFERENTS GEMRES Part de programmes inddits : 60 %
DE PROGRAMBMES Information @ 100 %
(% du volume de diffusion)

DIFFUSION ET DISTRIBUTION

MODE DE DIFFUSION wrls) Bouguet de base Bouwguet en option
U DE DISTRIBUTION ¥ ou TNT gratuite ou TNT payanbe
TNT Ol a O
Triple play (ADSL/Filara) Orange, 5FR, Canak, Bouygues Telecom, 2] [H]
Chble Vitis, Free + opérateurs locaus/RIF a O
Satellite Canalsat, TNTSAT, Fransat a o
Via inbermet Molotov + App opérateurs a O
| APPLICATION PROPRIETAIRE Mam ¢ TFL+
Disponibilité Tébéviseur / boitler connects : [E babobile - Tablette : &
Fonctionnalibés Direct : [ Tébdvision de rattrapage : [£ Widéos & la demande : [Z
Zones pdographigues
Distributeurs

DIFFUSION EN FRANCE Martinique, Guadeloupe, Guyane, Réunion, o . crp Numericable, Canal+ International,
ULTRAMARINE Mayotte, Nouvelle-Calddonle, Tahith, Saink- oo g oo ole Rdunion, CAN'L/GOTV, Canal+

Martin, Saint Barthélémy, St Plerre et - ik -

Telecom, SRR
Bliguelon .
Distributeurs
Zones géographiques
hanacs Monaco Teleoom
RSO AN ; Prowimius, M7, Voo, Telenet, Orange Belglgue
D¥ N HO#S DE £ PP CLT-UFACanaH International, Finstar,
s UE" Mallvision, Maroc Telecom, Blueling, Parabole,
4 Pdauritius Telecom, Comores telecom

RESEALIX SOCIALIX X:@ua Facepoow ¢ facebook.com/LC

INsTAGRAM : @lciofficiel
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LCP-
ASSEMBLEE

NATIONALE

108, rue de I"Université
75007 Parls

Tél - 01 40 63 90 50
wiwtlcpfr

Socikétd dditrice : LOP-Assemblée nationala
Comvention Arcom : non
Lancement du service @ 2103/2000

TNT HD TV

& O
Forrme juridigue @ 5.4
Capital : 40 000 euros

Effectif : 77

| ACTIONMAIRES Aszemblée nationale : 100 %
ORGANIGRAMME Préshdent-directeur géndral Emmanuel KESSLER

Sacrétaire géndrale Corinme LIS
Directrice des contenus Barbara HUREL
Directeur de Fantenne et de la programmation Manuel PINTO
Directrice de |a communlcation Bénédicte GOSSET
Directeur de la production et de la technbgue Thierry MAZELLE
Directrice de |a rédaction Dedphine GOUEDART
Rédacteur en chaf Ludowic Fal

| REGIE PUBLICITAIRE France tv Contact : Claire Langer

| THEMATIOUE Information parlementaire et politigue / programimes de soclétd
PLBLIC VISE Tout public
Ouestions au Gouvernement, {a vous regarde, La politigue et mod, DébatDoc, Rembob’ e, Ces
PROGRAMBES PHARES idées qui gowvernent le monde, Les grands entretiens, ZED, Circo, LCP Le Mag, Polithgues & table 1,
Marnan |'ak arrété "avion..
PART DES DIFFERENTS GEMRES Retransmissions parlementaires et
DE PROGRAMBMES dvinements 305
(%% du volume de diffusion) information 20
Docurnentaires et films 20 %
Magazines 30 %

DIFFUSION ET DISTRIBUTION

MODE DE DIFFUSION ok 1s) Bouguet de base Bouguet en option
O DE DISTRIBUTION ou TNT gratuite ou TNT payamnte
TNT Canal 13 ] O
Triple play [ADSL/Filsre) FAl Orange, SFR, Free, Bouygues a2 |
Cible 2 O
satellive a2 o
Via internet wwwilcp.fr et Chaine YouTube de LCP ] |
| APPLICATION PROPRIETAIRE M = [nom])
Disponibilivé Télévisaur / boither connecté : [£ babile < OO Tablette : O
Fonctionnalibés Direct : O Télévizion de ratirapage : [ Vidéos & la demande : O
DIFFUSIOM EN FRAMCE Zones phographgues Distributeurs
LLTRAMMRINE Tous Clible et Satellite
DIFFUSION HORS DE FRANCE Maghreb, lle Maurice
X:@Lwe Faceaoo : @] LCP

) InsTAGRAM &[] LoP_aN

RESEAUX SOCIAUX nm‘ﬁ_]ipz:" LINKDIM @ LOP-ASSEMBLEE MATIODMALE
= WHATSAPP : LCP-ASSEMELEE NATIOMALE
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B9, avenue Cherles de Gaulle

92 200 Mewllly-sur-Seine
TNT HD TV

Tél : 01 41 92 66 66 J 10 = ]
W, groupem .t

Forrme juridigue @ 54 & directsire et
consell de swrveillamnes
Capital : 50 565 699,20 €

Sociétd dditrice : Métropole Tél&vishom S0
Convention Arcorm = oul

Lancement du sendes @ : 0L03,/1987 Effectif : 2 211
ACTIONMAIRES Actionnariat flottant : 49,18 %
RTL Group : 48,26 %
Participation des salariés : 205 %
Auto détenton : 0,51 %
ORGANIGRAMME Président du Directoine Dewvid LARRAMENDY
Membre du Directolre en change des Affalres publigues Karine BLOUET
Membre du Directolre en change des antennes et des contenus Guiblewme CHARLES
Membre du Directolre en change de la stratégie, du streaming et de
la distribution Henri DE FONTAINES
Membre du Directolre en change des actwités commenciales Hortemnse THOMIME-
DESMAZURES
Contact : Cécile Dinet
REGIE PLIBLICITAIRE MB Puldicing celle, dimetifme. fr
0141926012
PROGRAMMATION
| THEMATIGUE Géndraliste
| PLUBLIC VISE Public jeune et familial
PROGRAMMES PHARES Lo est dons le pré, Top Chefl Pélin Express, Oul veut éfre mon assocké P, Zone Interdite,
Capital, Enquéte Exclusive, Scénes de ménages, Le meilleur pdtissier, efc
PART DES DIFFERENTS GEMRES Part de programmes inédits : 82 %
DE PROGRAMBMES Ficthom : 15 % Cinéma : 8%
(% du volume de diffusion) Information : 12 % Jewx et divertissements : 32 % Sport : 04 %
Autres : 28 % Documentaires et magazines : 15 %
DIFFUSION ET DISTRIBLITION
MODE OE DIFFUSION od ris) Bouguet de base Bouwguet en oplion
| OU DE DISTRIELITION ou TNT gratuite ou TNT payantbe
TNT Auto-distribution a 1]
Triphe play (ADSLS Fibra) Orange, Bouygues Tebeoom, SFR, Fres 2] o
Mumericable + Opérateurs locaun [métrapole
Céble S @ 0
Offres Canal + et opdratewrs locaux
Sahuliine {miétropale et DO TORM) a U
ia internet Molotow, aute-distribution 2] ]
| APPLICATION PROPRIETAIRE Mo : hAg+
Disponibilité Téléwizewr | boftier connects - & Pebin e 2 = Tablette : (&
Fonctionnalibés Direct : Tébévision de rattrapage : [E Widéos i la demande - [
DIFFUSIOM EN FRAMCE Zones glographigues Distributeurs
LLTRAMMARINE Métropole et DOM TOM Fil nationausx, OTT et locaux
RUSIC FRANC Allemagne [ Espagne [ Liban § Luxembourg FAl nationauc
b b HOkS DE £ Maroc / Maurkce / Portugal / Suisse
RESEALIX SOCIALX K@ Faceacox : @G
TikTos - EMB0FFACEL InsTAGRAM : @ MEOFFICIEL
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METROPOLE TELEVISION
89 Avenuwe Charles De Gaulle
92 200 Mewdlly-sursselne

Tél : 01.41.92.66.66

Sociétd éditrice : METROPOLE TELEVISION Forme juridique : NC
Convention Ancorm @ oul Capital : N.C
Lamcerment du servios : 5031998 Effectif : NC
ORGANIGRAMME
Directrice Delphine RAISIN
Programmateur musheal Clérment LLUCAS
Responsable communication José VIRGILI
] REGIE PUBLICITAIRE MG PUBLICITE
PROGRAMMATION
| THEMATIOUE La Chalne 100 % HITS
| PUBLIC VISE 15,24 ans
DIFFUSION ET DISTRIBUTION
MODE DE DIFFUSION Bougquet de base Bouwguet en option
OU DE DISTRIELITION Opdrateur(s) ou TNT gratuite ou TNT payante
THT Hon-concenmé O O
Triple play [ADSL/Fibre) Orange, Bouygues Telecom, SFR, Free ] &
Mumericable + Opérateurs locan [métrapole
Clible et D08 TOB) o a
Satellite Hon-concerné depuls julllet 2024 O O
Via intermet Molotoy, auto-distribsution a &=
| APPLICATION PROPRIETAIRE Mom : g+
Disponibiliné Téldwicewr [ boltler conmects : [ ptobile : Tabdette : [£E
Fonctionnalibés Direct : B Télévision de rattrapage : O Viddos i la demande - [
DIFFUSIOMN EM FRANCE Zones plographigues Distributeurs
LLTRAMMARINE hétropole et DOM TOM FAl nationaus, OTT et locaux
] DIFFUSION HORS DE PRANCE Europe, Afrigue Opératewrs satellite, telecorn, OTT, cible
RESEALIX SOCIALX M @MEMUSICOFFICIEL Facegoos = @ MEMUSICOFFICIEL
Tecrok : @ MEMUSICOFFICIEL InesTAGRAM @ @ MEMUSICOFFICIEL
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45, evenue de Bretewll

TS 007 Paris
TNT HD TV
Tél £33 1 80 48 04 40 o B8
www.mangas.fr
Socidpé dditrice : Medlegwan Thematics Forme juridigue : 505
Convention Arcom : Oul Capital : 13 259 366 38 €
Lancerment de |a chaine : 01/09,/1996
| ACTIONMAIRES Medizwan Rights & Thematics 5.4.5, : 100 %
ORGANIGRAMME Directeur Général de Mediawan Thematics Vincent GRYNBALIM
Directrice Générale adjsinte en charge des Programimes Sonka LATOUW
Directaur Régie Publicitaire & Distribution des chaines Mediswan
Thematics Dl BYWALSKED
Directrice de la programmation et de Fantenne des chaines
Divertdssemeant Pyl RATOL
Directrice de la communbcation Cuitterie LEMASSOM
Responsable de la communlcation Alewandra BERENGLER
Antachée de presse P belese: DICLF
Responsable éditorial Plerre FAVIEZ
| THEMATIOUE Animation japonalse
| PLABLIC VISE Jeunes adultes
PROGRAMMES PHARES Demon Slayer : dujutsw Kolsen  Kolju n*8 ; Drogon Ball £ | Lugin I Sole Leveling ; Solfor Moon ;
J#1; Saga Soint Sefye ; Goldovak ; LARaque des Titens ; Ronma 142 ;| FMA Brotherhood
PART DES DIFFERENTS GEMRES Part de programmes inddits : 15 % Animation - 85 %
DE PROGRAMMES Films : 5%

Docurmentaires & magazines : 5%

DIFFUSION ET DISTRIBUTION

MODE OE DIFFUSION i (<) Bouguet de base Bouwguet en oplion
O DE DISTRIBLITION ol TNT gratuite ou TNT payantbe
Orange
SFR
Triple play (ADSL/Fibre] Bowrgues (] @
Mordnet
Vialis
Widdafutur
Triple play [ADSL/Fibre) Frea 2] =
Mol otow
i Amaron Channels 0 =
Satel BIS TV
e Canal+ 0 =
Lones pdographigues Distributeurs
DIFRUSION EN FRANCE Réunbon Parabole Réunbon
ULTRAMARINE MNowvelle Calédonke Can'L
DROM SFR
DROM Orange
| DIFFUSION HORS DE FRANCE Afrbgue subsaharienne francophone, Monaco, Sulsse, Belgique, Lusembourg
X & @ LACHAINEMANGES FACEBOCK ¢ ELACHAINEMANGAS
RESEALX SOCIAL
‘ YOUTUEE & ELACHAINEMAMGAS IMSTAGRAM ! B LACHAMNEMANGAS

T Tok - EANGEASLACHAINE SMAPCHAT | EMANG ASTOHE
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B9, avenue Cherles de Gaulle
92 200 Newilly-sur-Seine

TNT HD TV
TélFax - 01 41 92 66 66 f 10 i3] B8
Wi, groupema.fr
Forrme juridigue @ 50 & directsire et
Société dditrice : Métropole Tél&vishom S8 consell de surveillanos
Conwention Ancorm @ oul Capital : 50 565 699,20 €
Lancement du sendes @ : 0003,/1987 Effectif : 2 211
ACTIONMAIRES Actionnariat flotant : 49,18 %

RTL Group : 48,26 %
Participation des salarkés : 2105 %
Auto détenton : 3,51 %

ORGANMGRAMME Président du Directoine Dewvid LARRAMENDY
hembre du Directolre en change des Affalres publigues Karine BLOUET
Membre du Directolre en change des antennes et des contenus Guiblswme CHARLES
Membre du Directolre en change de la stratégle, du streaming et de
la distribution Henr DE FONTAINES
hembre du Directolre en change des sctwités commenciales Hortense THOMIME-
DESMAZURES

Contact : Cécile Dinat

REGIE PUBLICITAIRE & Publicité cecile_dinet@mé.fr
014192 60 12
| THEMATIOUE Pop Culture / Divertissement / Muskcal
| PLABLIC VISE 15/ 34 ans
DIFFUSION ET DISTRIBUTION
MODE OE DIFFUSION od ris) Bouguet de base Bouguet en option
O DE DISTRIBLITION ou TNT gratuite ou TNT payantbe
THT Mon-concenmé O 0
Orange [only DOM TOM), Bouygues
Trighs piey (ADGL/Filre) Telecom, SFR, Free o =
Humericable + Opérateurs locsu [métrapole

Chisle et DObA TOR) - -
Satellite Hon-concernmé O O
Via internet Hon-concermé ] O

| APPLICATION PROPRIETAIRE Mom : ME+
Disponibilité Téldwicewr | boltler conmecté - [E bdobile : Tablette :

Tébévision de rattrapage [offres

Fonctionnalibés Direct : B des distributeurs) : 0 Vidéos i la demande - [
DIFFUSIOM EN FRAMCE Zones plographigues Distributeurs
ULTRAMMRINE bAdtropole et DOKM TOM FAl nationaux, OTT et bocaux
- N HORS DE ERANCE Belgique [/ Hait / Liban / Luxembouwrg / FAl nationaux
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METROPOLE TELEVISION
B9, Awenue Charles De Gaulle
02 200 Meullby-sur-Seine

Tél : 0L41.92.66.66

Société ditrice : [ralson sociale] METROPOLE TELEVISION  Forme jurbdigue : NC
Convention Arcom : ol Capital : NC
Lancerment du serdhoe : 281172003 Effectif : NC

ORGANMGRAMME Directrice Delphine RAISIN
Programmateur Musical Laurent BITTON
Directrice Marketing & Communicathon Samira CHAHBOUMNE
Responsable Rése s Socisun Jorsd VIRGILE

| REGIE PUBLICITAIRE mis PUBLICITE

PROGRAMMATION

| THEMATIGUE Le meedlleur des hits frangals & Internationaux

| PUBLIC VISE 1534 ans

DIFFUSION ET DISTRIBUTION

MODE OE DIFFUSION i (<) Bouguet de base Bouwguet en oplion
O DE DISTRIBLITION ou TNT gratuibe ou TNT payantbe
THT Won-concerné ] O
Triphe play (ADSLS Filbra) Bouygues Telecom, Free O &=
Chble Distributeurs locaus O &
Satellite Certains distributewrs locaux o =
Via intermet Mon-concermd [m] [u]
| APPLICATION PROPRIETAIRE Mom : ME+
Disponibilivé Téléviseur / boitler connects : [E bdobile : E Tablette : E
Fonctionnalibés Direct : [ Tébdvision de rattrapage : O Viddos & la demande :
DIFFUSHOM EN FRAMCE Zones glographigues Distributeurs
ULTRAMMRIMNE Métropole unbjuement [+ Monaca) FAl nathonaus et locsix unkgeement en métropole
| DIFFUSIOMN HORS DE FRANCE Ewrope, Afrigue, Moyen-Orient Opératevrs satellite, telecormn, OTT, cible
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9, rue Archiméde

Tél: 03 28 37 0404 o B8
M E LG D‘{ wearw melody by
Sociétd dditrice : 505 Harmony Forrme juridigue @ 585
Conwention Ancorm @ oul Capital : 681 313 €
LLamcerment du serdos : 06/12/2001 Effectif : 7
| ACTIONMAIRES SECOM : 100 %
ORGANIGRAMME PO Bruno LECLUSE
rectrice générale Mela PAVLOLISKOVA
Directeur des programmes Jean-Plerre PASQUALINI
REGIE PLIBLICITAIRE FRANCE TV PLBLICITE
PROGRAMBMATION
| THEMATIOUE Divertissement — Chaine du patrimoine de la chanson francalse et internationale
| PUBLIC VISE 35-50 ans
Emisshons de variétés exclusives, clips et scopitones jamals revus, concerts, fllms et
PROGRAMMES PHARES s
PART DES DIFFERENTS GEMRES
DE PROGRAMBMES hushgue - 45,24 % Divertissements : 3445 %
(% du volume de diffusion] Documentaires : 2,20% Cinéma : 1,19 %
Informetion : 0,03 % Spectacle vivant : 4,66 %
Aufres : 12,23 %
DIFFUSION ET DISTRIELITION
MODE DE DIFFUSION - rls) Bouguet de base Boudguet en option
O DE DISTRIBUTION ou TNT gratuite ou TNT payainbe
Orange, Canal, Bouygues, SFR
Trigle phry {ADS\/Fire) Maonaco Telecom, Free, Nordnet . =
Cible SFR | &
Satellite Canal O 2]
| APPLICATION PROPRIETAIRE Application Melody
Disponibilité Téléwizewr  boftier connecté - O Pebobile < O Tablette : &
Fonctionnalibés Direct : O Télévision de rattrapage : [E Widéos i la demande - O
DIFFUSIOMN EM FRAMCE Zones plographigues
LLTRAMMARINE Réunlon, Caraibes, Mouvelle-Calédonde
| DIFFUSIOMN HORS DE FRANCE Afrique, Belgique, Suisse, Luxembourg, Monaco
RESEAUN data FacesooK : MeLaDy
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4, rue Archiméde

MELODY Tél:032837 0404 o &

wiwnwLmehody by
¥
D'AFRIQUE Société éditrice : 5.5 Harmony Forme juridique : S.4.5
Convention Ancom § ol Capital : 6GEL1 3131 €
Lamcerment du serdboe : 06082017 Effectif : 7
| ACTIONMAIRES SECOM : 100 %
ORGANIGRAMME PDG Bruno LECLUSE

Directrice Générale Iela P LO L SKOWA

PROGRAMMATION

La chaine dédiée sux artistes du patrimobne et sux classigues des musigues africabnes des anndes 60

| THEMATIOQUE B 3000,
| PUBLIC VISE 35-60 ans
| PROGRAMBMES PHARES Embsshons de vardtés exclusives, clips jamals revus, concerts et documentaines musicaun
PART DES DIFFERENTS GEMRES Musigue : 60 % Documentalres : 10%
DE PROGRAMBMIES Divertissements : 10% Spectache vivant : 10%
(% du volume de diffusion) Autres : 10 %
DIFFUSION ET DISTRIELITION
MODE DE DIFFUSION wris) Bouguet de base Bouwguet en option
| OU DE DISTRIEUTION ¥ ou TNT gratuite ou TNT payante
Triple play (AD5L/Fibre) Orange, SFR, Free, Bouygues | &
Fonctionnalités Direct : O Télévision de rattrapage : [£] Vidéos & la demande : O
] CIFFUSION HORS DE FRAMCE Afrigue Francophone
RESEALIX SOCIALX

FACERDOK : BAELOOY D' AFRICIUE

174 - Fiches des chaines




MTV

MTV HITS

ACTIONMAIRES

22, rue lecques Dulud
92 521 Neullhy-sur-Seine cedex

Tél =01 7094 94 94
www mitw. fr

Sociiré dditrice : MTV Networks Ewrope Inc.

Convention Arcom & oul powr BTV seulement

Lancernent de |a chalne MTY : 1998
Lancernent de la chaine MTY HITS - 3015

TNT HD TV
o ]

Forme juridigue : corporathon
Effectif : >100

Viacom Metworks Europe Inc, @ 100 %

REGIE PUBLICITAIRE

WVIADOMOES METWORKS FRAMCE

Philippe LARRIBAL — VP Revenues
Philippe. larribawsi paramount.com

PROGRAMMATION

| THEMATIOUE Divertisserment, Musical, Générationne|
| PUBLIC VISE 15-24 @ns f 15-34 ans  25-49 ans
PROGRAMMES PHARES Cotfish : Fowsse identité ; 17 Ans Et Mamaon ;| Ridicwlows ; Geordle Shore @ Help lm' in a secret
relationship ; MTV Cribs | lersey Shore @ Vacances en formille, MTV Video Music Awards, ...
PART DES DIFFERENTS GEMRES MTV
DE PROGRAMBES Divertissement — TV réalid  90%
(% du volume de diffusion) Vidéoclip f Spectacle vivant 5% /5%
MTV HITS
Spectacke vivant 10 %
Videoclips 10 %

DIFFUSION ET DISTRIBUTION

MODE DE DIFFUSION Bouguet de base Bouguet en oplion
OU DE DISTRIBUTION Opératewris) ou TNT gratuite ou TNT payante

Carnal, Orange, Bouygues Telecom En fonction de En foncton de

le Filly

Triple play (ADSL/Fitire) Fres. SFR I'opérateur l'opérateur
Cible SFR m] 7]
Satellite Canal & ]
Via b OQEE , SFR-TV, My CANAL, BTV, Orange TV, En fonction de En foncthon de

hlodaortons I'opérateur I"opérateur

| APPLICATION PROPRIETAIRE
Disponibilité Téléviseur / boitler connecté : [ hobile : B Tablette : [F
Fonctionnalibés Direct : O Télévision de rattrapage : O Vidéos & la dermande : (O
DIFFUSION EN FRAMCE dones plographiques Distributeurs
ULTRAMARINE Guadeloupe, Martinique, Guyane, Réundon, . \ernovional, Orange, SER, Canl, 2E0P
Mayotte, Nowvelle-Calédonbe s
Monaco Monaoo Telecom
DIFFUSIOM HORS DE FRAMNCE Suksse, Belgique, Lukemboung Canal Sulsse, Sunrise UPC, TELESAT
Afrigue Canal+ Internathonal
RESEALIX SOCIALLK i MTVFR FACEBDOR : MTV.FRANCE
SNAPCHAT DISCOVER : MTV ImsTAGRAM ¢ MTVFR
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MUSEUM [ttt 0@

I u Sociétd éditrice : S5 MEDIART Forme juridique : 545
Convention Arcom 3 oul Capital : 201 929 &
Lamcerment du sendos : guril 2017 Effectif : O
| ACTIONNAIRES SECOM = 100 %
ORGANIGRAMME PDG Bruno LECLUSE
Direction géndral Mela PAVLOUSEOVA
| REGIE PLIBLICITAIRE FRANCE TV PLUBLICITE
PROGRAMBMATION
| THEMATIQUE Chaine dédiée & l'art
| PUBLIC VISE Tout public
Art News, Art Quiz, Sketchbook, Photo Contest, Travelers, Visite Privée, Une journde particuliére,
PROGRAMBES PHARES My Littie A8 -
PART DES DIFFERENTS GEMRES Divertisserments = 30 % Documentaires - 70 %
DE PROGRAMBES Cinéma : 1% Information : 9%
(% du volume de diffusion)
DIFFUSION ET DISTRIBUTION
MODE DE DIFFUSION - rls) Bouguet de base Boudguet en option
O DE DISTRIBUTION oul TNT gratuiite ou TNT paryanbe
Bouygues Telecom, Free, SFR,
Chble Monsto Telecom e =
Sateliite Canal + Orange 2] O
| APPLICATION PROPRIETAIRE myCANALCANALALADEMANDE /Orange
Disponibilivé Téldwisewr [ boltier conmects - [ pobile : O Tabdette : O
Fanctionnalibés Direct : O Télévision de rattrapage : O Vidéas & la demande - O
] DIFFUSION HORS DE FRANCE 40 pays en Europe, Russbe, Asie, Amdrique du Nord, Amérigue Latine, Afrigue
RESEALIX SOCIALIX N naUsELRATY FACEBOOK ¢ MUSELIM TV

INSTAGRAM = MLSELRM TV
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TNT HD TV

O 2
Sociétd dditrice : SAS Cofites Forime juridigue : 545
Conwention Ancorm @ oul Capital :100 040 £
Lancement du serdes : 2008 Effectif : 4
ORGANMGRAMME PDG Bruno LECLUSE
Direction générale Mela PAVLOUSKOWA
REGIE PUBLICITARE FRAMCE TV PLBLICITE

| THEMATIOUE Lifestyle

| PUBLIC VISE Femmes 25-40 ans

| PROGRAMBMES PHARES Remise en forme, nultriton, meison, erdin, voyages, histoires réellas
PART DES DIFFERENTS GEMRES Part de programimes inddits : 50 %
DE PROGRAMBMES
(% du volume de diffusion)

DIFFUSION ET DISTRIBUTION

MODE DE DIFFUSION s} Bougquet de base Bouguet en option
| OU DE DISTRIEUTION F ou TNT gratuite ou TNT payanie
SFR
Trighs piey (ADGL/Filre) Vialls, Sivu, Nordet, Monaco Telecom o B
Cible Bouygues Telecom [m] ]
Satellite Orange ] ]
| APPLICATION PROPRIETAIRE Mo : ByZen TV
Disponibilité Téldwizeur | boltler connectd : O Mobile : [ Tablette : [
Fonctionnalibés Direct : O Télkéwision de rattrapage : [ Widéos 4 la demande - O
DIFFUSION EN FRAMCE Sl
LLTRAMMARINE
| DIFFUSION HORS DE FRANCE Plus de BD pays sur tous les continents
|HI‘-5EAI.IKSDI‘.‘|#.L|!|: FacEBODOK : MYZEN TV KWz TV
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Calle Jose Bardasano Baos 9

Madrid 28016 THNT HD TV
NATI D NAL W nathonalgeographic fr m] @
GEUGRAPHIC Société Sditrice : The Walt Disney Company iberla, 5.LLU. Forrme juridigue ¢ S.LU. (SARL)
Convention Ancorm : Non Capital : 9.E99.619
Lancement du sendes : 2009
| ACTIONMAIRES The Walt Disney Company Ltd. : 100 %
ORGANIGRAMME Directewr général Simon AMSELEM
Directrice des programimes PFaloma MARTIN
Direction juridique Dankel QOUWVERDS
\RE Mathalke DINLEZ CLEMENCEAL
e i ANE T Pl nathalie.clemenceauf@irancetvpub.com

| THEMATIOUE Documentaire
| PUBLIC VISE Tout public
Air Crash, Megostructures, Trésors sous les mefs, Car 505, Uitimate Alrport Security, Rice au orifme
PROGRAMBMES PHARES aves Maorkeno Van Zeller, Alaska © Seuls ow mowmde
PART DES DIFFERENTS GEMRES Doseummentaires et magazines @ 100 %
DE PROGRAMBES
(% du volume de diffusion)
DEFFUSION ET DISTRIBUTION
MODE DE DIFFUSION ris) Bowguet de base Bouguet &n option
U DE DISTRIBUTION F ou TNT gratuite ou TNT payante
THT 1Y O O
Triphe play (ADSLS Fibre) ‘Wia les offres Canal chez Free st Orange O ]
Céble hfd a O
satellite CANALs O ]
Via internet (1Y O O
| APPLICATION PROPRIETAIRE 1Y
Disponibilibé Téléwiseur [ boftier conmecté - [ hobile - Tablette - (]
Fonctionnalibés Direct : O Télévision de rattrapage : O Widéos & la demands : O
RUSIO FRANC 7 Distributeurs
E:” . HFE::: £ m': PCIE HI :.E . Canal+ International, Parabole Réunbon, Vinl, CEW
B - Seychelles, Mauritius Teleoom, CAN'L
Belgique Pronimus, BeTWVOO, Orange, Telenet
Subsse Swisscom, Met Dream, etc.
DIFFUSION HORS DE FRAMCE Luxembourg
Mionacd Monaco Teleoom
Certains pays dAfrigue Canal+ International, Startimes
RESEALIX SOCIALX X : MatGeofrance FACEBOOK @ wirTess) fwiiw PacEBonK.comNATGEOFR
TisTok : N/A InsTRGRAM : Enatgeofr

178 - Fiches des chaines




Calle Jose Bardasano Baos 9
Madrid 28016

NATEDNAL wwwlnatonalgeographicfr TNT HO TV
GEOGRAPHIC B =
Sociéré éditrice : The Wah Disney Company |beria,
Wl LD SLLWL Forme juridigue : S.LU. [S.ARL)
Convention Arcom & non Capital : 9899619
Lancerent du service : 2008
| ACTIONMAIRES The Walt Disney Compary Lid. : 100 %
ORGANIGRAMME Diracteur géndéral Simon AMSELEM
Directrice des programmes Paloma MARTIN
Direction jurdigue Danlel OLIVERDS
Mathalle INIZ CLEMENCEAL
REGIE PLIBLICITAIRE FRAMCE TV PUBLICITE Ll ol u@i P
PROGRAMMATION
| THEMATICWUE Documentalre
| PUBLIC VISE Tout public
PROGRAMMES PHARES Destination Wild, Lincropabie Or Pal, Un monde mortel, Snakes in the city, Michelle ou o we
souvage
PART DES DIFFERENTS GEMRES Documentalres et magazines : 100 %
DE PROGRAMBMES
(% du volume de diffusion)
DIFFUSION ET DISTRIBLITION
MODE DE DIFFUSION . Bouguet de base Bouguet en opthon
O DE DISTREBLTION ¥ { ou THT gratuite ol TNT payante
THT M/ O g
Triphe play (ADSLS Filbre) Wia les offres Canal chez Free et Orange O ]
Céble M/ 0 O
satellite CAMAL+ O 2]
Wia internet M/A O g
| APPLICATION PROPRIETAIRE M/
Disponibilité Télévisaur / boitler connecté : O Mobile : O Tabletts : O
Fonctionnalibés Direct - O Tilévishon de ratirapage : O Vidéos & la demande : O
Distributeuwrs
E:r';"i":’l N:E::l RANCE Iﬂnnlalmi '“’_ mm"’_"'"‘“mm" Canal+ International, Parabole Réunion, Vini,
CEW Seychelles, Mauritius Telecom, CAN'L
Belgique Prosimus, BeTVAOO0, Orange, Telenat
Sulsse Swisscom, Net Drearn, etc.
DIFFUSION HORS DE FRANCE Luxemboung Tango
bdanano boneoo Telecom
Certains pays d'ifricue Canal+ International, Startmes
RESEALIX SOCIALIX o ENetGeoWildFr FaceBDOK : natgecwildFR,
Tikros : N/A InsTAGRAM : @natgecwildfr
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Karperstraat 8,

1075 K2 Amsterdam,
Pays-Bas
N ETFLIK bittgs:f about netilix.comy/ O O
Forme juridigue : Beshoten

Socidtd éditrice : Netflix International BA. ‘ennootschap (by)
Conmvention Arcom : Oul Capital : 12 500 £
Lancement du service : 2014 [en Franos] Effectif : 545

| ACTIONMAIRES Metfllx International Holdings BV,

| ORGANIGRAMME Directeur Rob ZIBMERMANMN

| REGIE PUBLICITAIRE MR

PROGRAMMATION

] THEM&TIGUE Filrns, sérles, documentalnes e jeux vidéos

| puBLIC VISE Tous publics

| PROGRAMMES PHARES fed Motice, Trodl (Filmiz) - Meroredi, Squid Game, Lupin (Sérbes]

DIFFUSION ET DISTRIBUTION

MODE DE DIFFUSIOM OU DE
DISTRIBLITION

fver X0 millions dwtlisateurs peyants dans plus de 190 pays profitant de séries, documentaires, films et jeux mobiles dans une multituds
de genres et de langues, Netflix est be leader mondial du divertissement en streaming. Grice 5 un forfait sans engagement, les abonnés
Metiiix bénéficlent d'om accds (Himité s programmes, ol et guand (5 be souhaitent, sur ondinatews, TV connectde, tablette et mobile.
Metflix est également disponible via des pertenariats svec les acteurs de I'dlectrondgue grand public ainsl gue bes grands opérateurs
tébdonms francals et de la télévision peyante.

| APPLICATION PROPRIETAIRE Mom : Metflix
Dizponibilitd Téldwizewr [/ boitier connects - X obibe : X Tablatte : X
Fonctonmnalités Direct < X Télévishon de rattrapage : O Vidéos 4 la demande - X
DIFFUSION EM FRAMCE Zones péographigques Distributewrs
ULTRANARINE DROn-COM Divers

| DIFFUSION HORS DE FRAMCE 190 pays
RESEALIX SOCIALX ¥ s @NETRLIX FACEBOOS, : @@ NETFLIX

TokTOK : @HETAN IsTAGRAM : ENETFLIX
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22 e Jacques Dulud
92 521 Newllly-swr-Seine cedex

NICKELODEON [Riuitifidmbang

wewww.nickelodeon fr

NICKELDDEOMN JUMNIOR

MICKELDDECN+1 Société dditrice : Nickelodeon International Limited Forme juridique : Limited lisbility
Convention Ancorm : oul [pour Nickelodeon, Nickelodeon
NICKELODEON TEEM
+1 et Mickelodeon Jundor] Effectif : =100
Lancement des dhaines : Mickelodeon : 2005
Nickelodeon Junior : 2010, Mickelodeon Teen - 2014

| ACTIONNAIRES Viacom Camden Lock Limited : 100 %
Contact : Philippe LARRIBAL - VP
REGIE PLIBLICITAIRE ‘Wiacomchs Metworks France Revenusas
| Fhilippe. larribau@paramount.com
PROGRAMMATION
| THEMATIGUE Jeunesse

Mickelodean Junlar - 3-T ans [

PLIBLIC VISE Mickelodean : 7-12 ans gargons [/ Nickebodeon Teen : - 14 ans filles.

Mickelodeon lunior : Pow Patrol : Lo Pot’ Potrouille, Blaze et les Monster Machines, Peppa Plg,
Ruben & Se, Baby Shark : Uoventune sous leau

PROGRAMBMES PHARES Nickelodeon : Bob Féponge, Bienvenwe chez les Loud, Les Thunderman, Henry Danger, Blemvenue
cher les Casagrandes, une fomile waiment Lowd
Nickelodeon Teen - Young Oylan, Sam & Cot, Victorious, iCarly, Gome Shakers, Papa fall son show

PART DES DIFFERENTS GEMRES Part de programmes ingédits : > 500 hewres / chaine
DE PROGRAMBES Flethon : 29 %
(% du violume de diffusion) Animation : 70 %

Spectacle vivant : 1%

DIFFUSION ET DISTRIBUTION

MODE DE DIFFUSION - rls) Bouguet de base Bouguet en option
O DE DISTRIBUTION ou TNT gratuite ou TNT payanbe
En fonction de En fonction de
le {ADSL Fily
Triple pley ™ Canal, Free, SFR, Bouygues Telecom, Orange Fopérateur I'opérateur
Cible SFR 2 O
satellite Canal a8 &
Via b OOEE, SFR TV, DRANGE TV myCANAL, BTV, En fonction de En fonction de
Molotoy, VITES I' opeératewr I'opérateur
| APPLICATION PROPRIETAIRE
Disponibilivé Téldwicewr [ boftier conmects - O bdobile - (F  Tablette - [E
Fonctionnalibés _Direct: 0 Téléwizion de rattrapage : O Vidéos 4 la dermande : O
LS ERANC Zones géographigues Distributeurs
E:” : HFE:E E Guadeloupe, Martinkgue, Réunion Canah International, Canal Telecom, SFR,
Mounvelle-Calédonke Orange, ZEOP, Parabole Reunlon
Blonaco bonaco Telecom
DIFFUSION HORS DE FRAMCE Sutsse Belglque, Luxernbourg Canal, SwisscomBlue, Sunrise, UPC, VOO, TELESAT
Afrique Canal+ Internathonal, Mauritius Teleoosm
RESEAUNX SOORIX ¥ & MICEELOOEONFR, MICKELOOECMIRFR FACEBOOK & MICKELODEONFAANCE/ MICKELODECMILNIOR
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450, avenue Théophile Gautier
75016 Paris
Tél -01 40713935

wivnenr-playfrfnrl2

Société éditrice : NRJ 12
Conwention CSA | oui
Création de ka chaine : 3005
Lancement de la chaime  31/0372005

Forme juridigue - S8R L
Capital : 1000350 £

| THEMATHELE Large variété de programmaes dont une majorité consacrée au divertfssement,
| PusLc vise Tous pushlics
| PROGRAMMES PHARES The Sang, & wous die trovver lo chanson | The Big Bong Theory, Mouveles Wibes
I_ ACTIONNAIRE]S) MR GROUP 100 %
ORGANIGRAMME Gerart Herwd PAVARD
Directrice Géndrale adjointe en change des contenus
e dies antenines Céline CHAMAT
Responsable de la communication du pile TV Salim ZEGHACHE
Attachée de presse Eelly DECROD
RESEALN DE DIFFUSION / [Hsponible sur la THT, sur les box des opé rateurs télécoms, sur le cible ainsi que via les offres satelte de Canal, de THT Sat et de
DISTRIBUTION Fransat et en OTT avec les applications des opérateurs, MyCanal et Molataw
| DHFFLISION DANS LES DO TOM DHzponible cher certains distributeurs TV
SERVICE DE TELEVISION TELEVISEUR TABLETTE
DE RATTRAPAGE MR 12 Replay disponible swr les box des opérateurs MR 12 Replay dispanible sur 105, Android
[Free, 5FR, Orange, Bouygues Telecom], en HbBTY et en
OTT wia Molatav, MyCanal
INTERMET
hitt pof e nfeplaw frfnrj 12
EESEALY SOCIALX FACEBOOK INSTAGRAM
Enrjl2 rirjl2{achaing
TWITTER
i@nrjl Hachaline
REGIE PUBLICITAIRE MR GLOBAL Sébastien BRIZARD
www. nejglobal.com shrizardi® nojgla bal fr

014071 4406
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NRJ HITS

4E-50, awerue Théophike Gautier
75 016 Paris
Tél 01407135925

wrwwnrj=play. frinojehits

Soclétd dditrice : NRJ 12
Converttion CSA 1 oui
Création de la chaine : 3007

Forme juridigue 1 S.8.8L

Lancement de la chaime : 2007 Capltal - 1000 350 £
Musioue

Jeures et jeunes adultes, entre 15 ot 34 ans

MR GROUP 100 %

Gerart Herwd PAVARD
Directrice Géndrale adjointe en change des conbenus

eff des antennes Céline CHANAT
Responsable de la programmation musicale Jérémy COURTYTERA
Responsable adjoint programmation musicale Mdargan REGEL
Responsable de la communication péde TV Salim 2EGHACHE
Attachée de presse Kelly DECROD

RESEALN DE DIFFUSION f DSTRIBUTION

DM=ponible sur les box des cpérateurs telecoms, clible airsi que via Foffre Caral par satellite et en OTT avec les
apolications des opératewrs, MyCanal et Molotow (en fonction de Foffre disponible)

CHFFILISION DANS LES DORTORM Dispanible chez certaing distributeurs TV

RESEALX SOCIALIX FACEBOOK INSTAGRAM
EHEMHITSLACHAME nrihits_la_chaine
TWITTER
Enrjhitslachaine

REGIE PLBLICITAIRE MR GLOBAL SEbasten BRIZARD
wearw ninjglabalicom shriraird @nriglobal fr

01 20 71 44065
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50, rue Camille Desmoulins

92 B63 ksy-les-Moulinesus cedex 9
TNT HD TV
OLYMPIA TV 2 F
Sociétd dditrice : CANAL+Thématiqueas
Convention Aroom : oul Forrme juridigue : 585
Lamcement du service © 21 janvier 2020 Capital : 32 557 312 £
|A«E‘TIEHNMRE Groupe CANAL+ : 100 %
ORGANIGRAMME Président du Directolre du Groupe CANAL+: Maxime SAA08
Directeur général CAMALY France Business Christophe PINARD- LEGRY
Directeur gémnéral CAMAL+ France Antennes et Programmes  Gérald-Brice VIRET
Directeur général adjoint de CANAL+ France en change des
Artennes et Programimes Jean-harc JURAMIE
Directrice OLYMPLA TV Delphime DEWOST
Directeur des chalnes de divertiscement Manuel COHEM-SCALI
Responsable Communbation Guillemette BERARD
Responsable Communication publicitalre Julbatte OVARLEZ
Directrice de la mangue et de la Communbcation Groupe
CANAL+ Emilie PIETRINI
| REGIE PUBLICITAIRE CANAL+BRAND SOLUTIONS Fabrice MOLLIER
PROGRAMBMATION
] THEMATIOUE Spectacle vivant (Concerts, Opéras, Thédtre, Danse, Comédies muskcales, cirgue moderne_)
| pPUBLIC VISE Tout public
Olympiascope [magazine quotidien de |a chaine), concerts, thédtre, solrdes o classigue
PROGRAMMES PHARES _grandiose », les hurnoristes, magle, cirgue modeme ..,
PART DES DIFFERENTS GEMRES Part de programmes inédits : 20 %
DE PROGRAMBMES Spectacle vivant - 90 %
(% du volume de diffusion) Documentaires et magarines : 10%
DIFFUSION ET DESTRIBLTION
MODE DE DIFFUSION
o) DE DISTRIBUTION Opératewrs) Bowgquet de base Bouguet en option
THNT O O
Triple play (ADSLf Fibre) Orange, Fibre, SFR, Bouygues Telecom B 2
Chble SFR THD, Muméricdble & réseaun: cablés ] 2]
Satellite CANAL# 8 ]
Wia intemet CANAL+ ] 2
] APPLICATION PROPRIETAIRE myCAMAL
Disponibilibé Téléviseur [/ boither connecté @ [ Mobile : Tablette : [
Fonctionnalibés Direct : & Télévision de ratirapage : [B  Vidéos & la dernande : [£]
RUSIC FRANC Caraibes, Réunlon, Mayotte, Nouvelle-
b NEN £ Calédonbe, Polynésie via CANAL+
LLTRAMMARINE
Intermational
DIFFUSION HORS DE FRANCE Sutsse [via CANAL+ International)
RESEALX SOCIALK X: FaceeooR @ OLYMPLA-TV
HORTRIEICIY INSTA : @ourmria TV

184 - Fiches des chaines




PARAMOUNT
CHANNEL

22, rue lacques Dulud
92 521 Neullly-sur-Seine cedex TNT HD TV

Tél : 01 70 94 94 94 o =
whana_paramountchannel fr

[Forme juridigue ! sociedad limitada

PARAMOUNT CHANNEL Société dditrice : PARAMOUNT NETWORK ESPARA S.LIL unipersonal
DECALE ummmm:: g
1 05/08,/2013 Effectif : 100
| ACTIONNAIRES Wisoom International Media Metworks Espafa, 5. : 100 %
Contact
REGIE PLIBLICITAIRE VIACOMOES NETWORKS FRANCE Philippe LARRIBAL — WP Revenues

Fhilippe. larribau virmn. com

| THEMATIOUE Cinéma

| PUBLIC VISE 25-49 ans, C5P+

] PROGRAMBMES PHARES Filrms [ssus des gramds studios hollywoodiens : Paramount, NBC Universal, Somny Columbsa.
PART DES DIFFERENTS GEMRES Cindima : B0 %
DE PROGRAMBMES Série TV Classhyues : 20%
(% du volume de diffusion)

DIFFUSION ET DISTRIBUTION

MODE DE DIFFUSION Opéra is) Bougquet de base Bouguet en option
OU DE DISTREBEUTION ou TNT gratuite ou TNT payanie
Canal, Orange, Bouygues Telecom, En fonction de En fonction de
Trigle phry | fFare) Free, SFR Fopérateur I"opérateur
Chble SFR (] ]
Satellite Canal & ]
i by OOEE, SFR-TW, MyCAMAL, BTV, Orange TV, En fonction de En fonction de
bdodotow Fopérateur I'opérateur
| APPLICATION PROPRIETAIRE
Disponibilivé Téldwiseur { bolther conmecté : (£ Muabile : (£ Tablette : (£
Fonctionnalibés Direct : O Télévision de rattrapage : O Vidéos 4 la demande - [
Zones plographigues Distrilvuters
CIFFUSION EN FRAMCE
ULTRAMARINE Guadeloupe, Martinigue, Guyane, Réunion, Canal+ International, Orange, SFR, Canl, ZEQF
bdayotte, Mowvelle-Calédonle
MinaEco Monaco, Telecom
DIFFUSIOM HORS DE FRAMNCE Suisse, Belglgue, Lukemboung Canal Sutsse, Swisscom,Blue, Sunrise, UPC
Afrigue Canal+ International
RESEALIX SOCIALX ¥ PARAMOUNT_TVFR FACEBOOK : PARAMOUNT CHAMMEL FRANCE
[MSTAGRAM : FARAMOUNT CHANMEL FR
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89, Avenue Charles de Gaulle

92 575 Mewilly sur Seine cedex TNT HO TV
PAR!S Tél : 0 41 92 66 66 i3] B8
2 e groupeme. fr
PREMlERE Société dditrice : Parls Premitre Forime juridigue : 545
Convention Arcom : oul
Lamcement du serdos : 15/12/1986
| ACTIONMAIRES Groupe e : 100 %
ORGANIGRAMME Précident Philippe BONY
Directrice Générale Catherine SCHOFER
Directeur de la Programmation at de Antenne partin TRAMONT
Responsable de | Programmation Clalre BIASONI
Responsable Editoriale Armielle DURLUPT
Contact : Cécibe Dinet
REGIE PLIBLICITAIRE MG Publbcité ceclle. dineti@mé.fr
0141926012

PROGRAMBAATION

| THEMATIOUE Géndraliste
| PUBLIC VISE Tout public

- Trés Trds Bow ! Lo Revue de Presse ; Les Grosses Tétes, Fal un Ticket ; de nombreus documentaires
PROG MES PHARES et spectacles inddits ; Les Films Mythiques de Paris Premiére ; etc.

DIFFUSION ET DISTRIBUTION
MODE DE DIFFUSION ris) Bougquet de base Bouwguet en option
U DE DISTRIBUTION F ou TNT gratuite ou TNT payanbe
THT THT payante [awec plages en clair) O ]
Orange, Bouygues Teleonim je beuzuwat basi],
Triple play [ADSL/Filbre) SFR, Free o =
Numéricible + Opérateurs loceu [métrapole
Chble et DOt TOR] a @
Satel Offres Canal + et opdratewrs locaux
it {miétropale et DO TOM) U =
Via internet Maolotov, auto-distribution o =
| APPLICATION PROPRIETAIRE hom : ME+
Disponibilivé Téldwicewr [ boltier conmects - £ bobile : E Tabdette : (£
Fonctionnal ibés Direct : @ Télévision de rattrapage : [E] Widéos 4 la demande - £
Zones glographigues Distribiuteurs
La Réunion/Mayotte SFR Réunion, Orange Réunion, Canal+ Réunion et
FUSIO FRANC ZEOP
Ermn;‘mﬂ : Martinkgue Guadeloupe SFR WSG Guadeloupe f SFR MTVC Martinique
Orange Caraibes et Canal Antilbes
Polynésie Francalse [ Nouwelle-Calédonbe f
Tahiti offre de CAN'L et Canal+ Polyméshe
Haith
DIFFUSION HORS DE FRAMCE bdadagascar
Plaurice
RESEALIX SOCIALX K : @Paris Premiere Faceeoaw : @ partspremiere
Tixrok : @ parispremiensofficiel ImsTAGRAM ¢ (@ parisprembare
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50, rue Camille Desmouling

02 863 lssy-les-Moulinesus cedex 9 TNT HD TV
Tél: 0171353535 o =
wwwLmyCAMAL fr f https -ffwwwocanalplus. comfchalnesphwl

Socidpé dditrice : CANAL+ Thématigues Forrme juridigue @ 585
Convention Ancom § ol Capital : 22 557 312 €
Lamcerment du serdboe : 03/12/2003 Effectif : B3 au 30/04
| ACTIONMAIRES Groupe CANAL+ = 100 %
ORGANKERAMME Président du Directolre du Groupe CAMAL + Maxime SAADA
Directeur géndral des antennes et des programmes du Groupe
CAMAL + Gérald-Brice VIRET
Directeur géndral adjoint antennse et programimes payants Jean-Marc JURAMIE
Directrice des unités de programmes et chaines
Docurmentares, |eunesse et andmathon Chirlsthne CALMUELIM
Directrice du développement animation pble jeunesse Mathalie LEFRAY
Directrice des chaines CANAL# kids, Piwis et Téldtoon Chirystel MUSSY-MASUCCI
Directrice des acquisitions préachats et coproductions
|eunesse Géraldine 50TO
Responsable communication publicitaire Juliette OWVARLEZ
Responsable communication Guillernette BERARD
Directrice de la communication Emilie PIETRINI
Fabrice MOLLIER
REGIE PLUBLICITAIRE CANAL+ BRAND SOLUTIONS Fabeice.mollier@c APt
PROGRAMMATION
| THEMATIOUE Jeunesse
| PUBLIC VISE 36 ans
Trotro - Sam le Pompier - Masho & Michko - Superwings - Barbopapa - Owl Owl ou poys des jouets
| PROGRAMMES PHARES
PART DES DIFFERENTS GEMNRES Animation: 98%  Autres: 2%
DE PROGRAMMES
(% du volume de diffusion)
DIFFUSION ET DISTRIBLITION
MODE OE DIFFUSION i (<) Bougquet de base Bouguet &n option
| OU DE DISTRIELITION ou TNT gratuite ou TNT payante
TNT o &
Triple play [AD5L/Fibre) Orange, Free, SFR, Bouygues Telecom ] &
Chble SFR THD/Numéricible & réseaus ciblés éigibles O &=
Satellite CANAL+ m| =
Via internet CAMAL+ [m] &
| APPLICATION PROPRIETAIRE Mo : myCARAL
Disponibilibé Télévizeur / boltier connects : B bobile : B Tabletts : &
Fonctionnalibés Direct : [£ Tékévision de rattrapage : [ Vidhdos & la demande :
Zones géographiques
DIFFUSION EN FRAMCE Réundon, Meyotte, Caraibes, Distributeur
LLTRAMARINE Nouwelle-Calédomle Canal+ Internathomal
Polyndsie
Santece CAMAL+ Sulsse
DIFFUSION HORS DE FRANCE Belgique M7, Vi
Afrigue Canal+ International
a0l YouTues : CANAL+KIDS
RESEAUX X Facesooe : CAMAL+EIDS
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50, rue Camille Desmoulins

92 BE3 |ssy-les-Moulineauy cedex 9 T™T HO TV
PLANETE+ Tél:0171353535 m] ®
hittps:f fwanacanelplus.comchainesfles-chaines-planete
AUE NTU RE Sociiré dditrice : CAMAL+ Thématigues Forme juridigue : 5.0.5

Convention Arcom & oul Capeital : 23 5857312 £
Lancerent du service : 01/11/2004 Effectif : NC

ACTIONMAIRES Groupe CANAL+ : 100%

ORGANMGRAMME Président du Directolre du Groupe CANAL + Maxime SAADA
Directeur géndral des antennes &t des programmes du Groupe
CAMAL + Gerald-Brice VIRET
Directeur géndral adjoint antenns et programmes payants Jean-Marc JURAMIE
Directrice chaines documentaire et jeunesse Christine CALQUELIN
Responsable éditorial Benodt ILLES
Directeur des antennes chaines Découverte Dilip SAINT JEAN
Directrice des acquisitions documentaine Eabelle ANTRAYGLUE
Responsable communication chalnes Découverte Guillemeatte BERARD
Directrice de la pubdicité Célime PONTYGAYOT
Directrice de la margue et de la communlcation Ernilie FIETRINI

Contact : Fabrice MOLLIER
REGIE PLIBLICITAIRE CANAL+ BRAND SOLUTION Fabrice. molller@canal-plus.com

PROGRAMMATION

Documentalres du quotidien de personnages hauts en couleur, d' averturiers qui vivent leurs vies

| THEMATICLIE 58NS CONCESSions
| PLABLIC VISE Tout Public
] PROGRAMBES PHARES QWK iskond, ke meileur forgeron, Hockers storles

PART DES DIFFERENTS GEMRES Documentalres et magazines : 100 %

DE PROGRAMBES

(% du volume de diffusion)

DIFFLSION ET DISTRIBUTION
Bouguet
MODE OE DIFFUSION de base Bouguet en oplion
OU DE DISTREUTION Opéexteurfs) ou TNT ou TNT payante
gratuite

THNT o ]

Triple play (ADSL/Fibre) Orange, Fres, SFR, Bowygues Teleoom O &=

Cible SFR THD/Muméricble & riseau ciblés dligibles 1] E
Satellite CANAL+ ] 2

Via intemnet CANAL+ ] &
] APPLICATION PROPRIETAIRE Mom &y CANAL

Disponibilité Téléviseur f bofter conneché : [ Maobile : [ Tablette : ]
Fonctionnalibés Direct : [ Télévision de rattrapage : & Vidéos & la demande : E
DIFFUSIOM EN FRAMCE Zones péographigues Distributeurs
LULTRAMARINE DROM, Réuniomn Orange, 5FR, Parabole Réunlon, ZEOP
] DIFFUSION HORS DE FRANCE Belgique, Suisse (ke Maurice, Madagascar, Monaco

RESEALIX SOCIALIX K @oamarsus FACEBOOK : CAMALPLUS

TIKETOK : @CAMALPLUS InsTaGRAM * ECANALPLUS
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50, rue Camille Desmoulins

92 BE3 |ssy-les-Moulineauy cedex 9 TNT HO TV
PLANETE+ Tél:0171353535 =] ®
hittps:f fwanacanelplus.comchainesfles-chaines-planete
CRIME Sociiré dditrice : CAMAL+ Thématigues Forrme jurdigue : 585
Convention Arcom & oul Capital : 23 557 312 €
Lancerent du service : 27/10/2007 Effectif : NC
ACTIONMAIRES Groupe CANAL+ : 100 %
ORGANMERAMME Précident du Directolre du Groupe CANAL# Maxime SAADA
Directeur géndral des antennes &t des programmes du Groupe
CaMAL+ Gerald-Brice VIRET
Directeur géndral adjoint antenns et programmes payants Jean-Marc JURAMIE
Directrice chaines documentaire et jeunesse Christine CALQUELIN
Responsable éditorial Benodt ILLES
Directeur des antennes chaines Découverte Dilip SAINT JEAN
Directrice des acquisitions documentaine Eabelle ANTRAYGLUE
Responsable communication chalnes Découverte Guillemeatte BERARD
Responsable communication publicitaire Judiette OVARLEZ
Directrice de la pubdicité Céline PONTYGAYOT
Directrice de la marque et de |la communlication Ernilie FIETRIMNI
Contact : Fabrice BMOLLIER
REGIE PLIBLICITAIRE CANAL+ BRAND SOLUTION Fabrice. mollber@canal -
pliss.com
PROGRAMMATION
| THEMATIGUE Decumentaire
| pPUBLIC VISE Tout Public
| PROGRAMBAES PHARES Faltes entrer occuse, Narce Circus, Les crimes gul ant changé le monde...
PART DES DIFFERENTS GEMRES Documentaires e magazines : 100 %
DE PROGRAMBIES
(% du volume de diffusion)
DIFFLSION ET DISTRIBUTION
MODE OE DIFFUSION od is) Bouguet de base Bouguet &n option
O DE DISTREELTION ou TNT gratuite ou TNT payante
THT O O
Triple play (ADSL/ Fibre) Orange, Free, 5FR_ Bouygues Telecom O &=
Cible SFR THD/Numéricible & réseaus ciblés éligibles ] &
Satellite CANAL+ O &
Via intemnet CANAL+ g &
| APPLICATION PROPRIETAIRE Mom : myCANAL
Disponibilité Téléviseur f boftier connects : [ Mabile : [ Tablette : ]
Fonctionnalibés Direct : [ Télévishon de ratirapage : [£ Vidéos & la demande : E
DIFFUSIOMN EM FRAMCE Zones péographigues Distributeurs
LULTRAMARIMNE DROM, Réuniomn Orange, 5FR, Parabole Réunlon, ZEOP
] DIFFUSION HORS DE FRANCE Belgique, Sulsse (ke Maurice, Madagascar, Monaco
RESEALIX SOCIALX K2 @oame s Faceaook : CANALFLUS

TIKTOK : @CAMNALPLUS InsTAGRAM : ECANALPLUS
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50, rue Camille Desmoulins
92 863 Bay-les-Moulineaux cedex 9 TNT HD TV

Tél: 01 71 35 35 35 O B
whanar.canalplus.com)

hitps:/ fwrwese. canalplus comy/chalnespolar-plus

Sociétd dditrice : CANAL+ Thématiques Forme juridique : 545
Corvventihon Arcam @ oul Capital : 84 340 983 £
Lancement du serdce : 26/09/2017
ACTIONMAIRES Groupe CANAL+ : 100 %
ORGANIGRAMME Président du Directoire du Groupe CANAL: Mexime SARIDM
Directeur général des antennes et des programmes du Groupe
CaMAL # Gerald-Brice VIRET
Directeur géndral adjoint antenns et programmes payants Jean-darc IURAMIE
Directeur ficthons étrangéres Judith SAKAROVITCH
Directrice POLAR+ Loulsa BOUGHLAS
Directrice de la margue et de |a communl cation Emilie PIETRINI
Coritact : Fabrice MOLLIER
REGIE PUBLICITAIRE CAMAL+ BRAMD SOLUTION Fabeice. mollien@canal-
[l i
PROGRAMMATION
THEMATIOUE Enguétes policiéres
PROGRAMBES PHARES L'alténiste, The Teach, Miss Soorlett, Happy Valley
DIFFUSION ET DISTRIBUTION
Bouguet
MODE OE DIFFUSION de base Bouguet an option
OU DE DISTRIEUTION Opérateur(s) ou TNT ou TNT payante
prabuibe
THT O O
Triple play {ADSL/Fibre) Orange, Free, 5FR, Bouygues Telecom B B
Chble SFR THO/MuméricAble & réseaus ciblis dligibles ] ]
Satellite CANAL# u] a8
Via intemnet CAMAL+ O 5]
] APPLICATION PROPRIETAIRE M : rCANAL
Disponibilité Téléviseur / boltier connecté : [ M le - (5] Tabdette - &
Fonctionnalibés Direct : & Télévision de rattrapage : & Vidéos & la demande : E
Zones péographigues Distributewrs
RUSIC FRANC Caraibes Canal+ International
E:” . HFE:E £ Réunbon, Mayotte C#lfParabole Réunlon
MNowvelle-Calédonle Canal+ International
Winl Polyndsie
Belgique
Sulsse (via Canal+ Suisse)
DIFFUSION HORS DE FRANCE bonaco
Afrigue (via Canak International )
Canal+ Afrique, Parabole Maurice & Madagascar
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1 Principel Plece, Worship Street

PRI ME https:/fwana primevides.com O m]
VI DED Sociétd dditrice : AMAZON DIGITAL UE LIMITED Forrme juridigue : Limited Company
Conwention Ancorm @ oul Capital : NC
Lamcement du serdos : 14 décembre 2016 Effectif : NC
| ACTIONNAIRES MC
| ORGANIGRAMME NC
| REGIE PLIBLICITAIRE HC
PROGRAMMATION
| THEMATIOUE Ficthons, Documentalres, Séries, Programmes de flux, Sport
| PUBLIC VISE Tows publics
| PROGRAMBMES PHARES LOL, Ceewrs noirs, Medellin, Roland-Gerros, BOE, Orelsan
PART DES DIFFERENTS GEMRES HWC
DE PROGRAMBMES
(% du volume de diffusion)
DIFFUSION ET DISTRIBLITION
MODE DE DIFFUSION b ris) Bougquet de base Bouguet en option
OU DE DISTREBEUTION ou TNT gratuite ou TNT payanie
THT ik, O [n)
Triple play (ADSL/Fibsre) Bouygues Telecom, SFR, Free, Orange [u] &
Chble i, O O
Satellite Ha ] 1]
Wia internet ADUK [m] =
| APPLICATION PROPRIETAIRE Arnazon Prime Video
Disponibilité Téldwicewr [ boltier conmecté - [E btobile - Tablette : [£
Fonctionnalités Direct : Télévision de rattrapage : (£ Vidéos & la demande : [
D NEN . Prime Video est dis unlli::‘u: les DROM
ULTRAMARINE P Orange
COm
| DIFFUSIOM HORS DE FRAMNCE Prime Video est disponible dans plus de 200 pays dans le monde
x: FaCEBOOK :
™l eConayPRIMEVIDED = : =
RESEALIX e HTTRE: ] : FRILAMG=FRR  HTTPS ) Pwanw FacERoOK. oo PrameViDEQFR, P LOCaLE=FA_FR

HTTRS: WAy IO, CoM & PREMEVIDE IMETAGRAN & HTTRS: AW INETAG RAM . COM PRIMEY DEDFR

OFR FLANG=FA
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92, boulevard Raspail

TS 006 Paris
TNT HD TV
PUBLIC Tél : 01 42 34 44 00 i3] B8
E: publicsenat fr
SENAT Société éditrice : Public Sénat Forme juridigue @ 54
Convention ARCOMm § non Capital : 120000 €
Lamcerment du servioe © 25/04,/2000 Effectif : 79
| ACTIONNAIRES Sénat : 100%
ORGANIGRAMME PDG Christopher BALDELLI

Secrétaire général Gulllaume PRISTER

Directewr des rédactions Albert RIPAMONTI

Directrice de Fantenne et des programimeas Emmanuella GLILCHER

Directrice de I'information perlementalre

et des moyens de tourmage Perrime TARNEALD

Directrice de la commundcation at des

partenariats Virginie DUVAL

Directewr de la production et des serdices

supports Cédric LAVEAL

REGIE PUBLICITAIRE FINVRE Thetons, Contact : Claire LANGER
Publicité

information politigue et ctoyenne & travers la diffusbon du trevadl parementalre, d'émission de

| THEMATIOLIE décryptage de I'sctualité, des documentalres des magarines et des fictons,
| PUBLIC VISE Tout public
Les émisshons quotidiennes Sens Public et la matinale Bonjour Cher Vous, Egalement Au Bomheur
PROGRAMMES PHARES des livres, Uin Monde Ln Regard, Sport, Un Monde en Docs, efc.
PART DES DIFFERENTS GEMRES Part de programmes inddits : 50 % Ficthon : 3 % Cinédma =2 %
DE PROGRAMBMES Sport et info sportive : 3%  Documentaires et magarines : 47 % information : 50 %
(% du volume de diffusion)
DIFFUSION ET DISTRIBUTION
MODE DE DIFFUSION Jpérateur(s) Baouguet de base Bouguet en option
O DE DISTRIBUITION ou TNT gratuite ou TNT payante
TNT Tous opérateurs a o
Triple play [ADSL Filre]) Tous opdrateurs a o
Cible a2 ]
Satellite a2 1]
Via intemet 2 8]
| APPLICATION PROPRIETAIRE Mam :
Disponibilité Tébdviseur / boitler connecté : O iohile : O Tablette - [
Fonctionnalibés Direct : O Tébdvision de rattrapage : O Viddos & la demande : O
DIFFUSION EN FRAMCE Zones géographiques
ULTRAMARINE Tous plewamy
| DIFFUSIOM HORS DE FRANCE Wia publicsenat.fr
RESEALIX SOHCIALL X : @puaLICSENAT FacEaoon : EPUBLICSENAT
TikTion & @ FUELICSENAT IETAGRAM ¢ @ PLELICSEMAT
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METROPOLE TELEVISION
B9, Avenue Charles De Gaulle

92 200 Mewllly-sur-Seine TNT HD TV
Tél : 01.41 92 66.66 o O
Société dditrice : METROPOLE TELEVISION Forme juridique : N.C
Convention Ancorm @ oul Capital : N.C
Lamcerment du servos :5 julllet 1999 (1% version)
2 octobre 2014 (2% version) Effectif : N.C
ORGANIGRAMME Directrice Delphine RAISIN
Programmateur mushcal Laurent BITTON
Directrice markating & communication Sarmira CHAHBOUNE
Responsable rdseun SoClauy Jose VIRGILI
| REGIE PUBLICITAIRE ME PUBLICITE
PROGRAMMATION
| THEMATIOUE Le mellleur des dips des années B0,/90,/ 2000
| PUBLIC VISE 35/59 ans
DIFFUSION ET DISTRIBLUTION
MODE DE DIFFUSION ris) Bougquet de base Bouwguet en option
U DE DISTRIBUTION F ou TNT gratuite ou TNT payanbe
THT Non-concenmé (m} o
Triple play [ADSL/Fibre) Orange, Bouygues Telecom, SFR, Free [m] =
Mumericable + Opérateurs koo
Chble {métropole et DOM TOM) o @
Offres Canal + et opdratewrs locaux
inteline imétropole et DOM TOM) U =
Via internet Auto-distribution O ]
| APPLICATION PROPRIETAIRE Mom : &+
Disponibilivé Téldwicewr [ boltier conmects - £ bobile : E Tabdette : (£
Fonctionnalibés Direct : & Tébévision de rattrapage : O Widéos i la demande - [
DIFFUSIOM EM FRAMCE Zones plographigues Distributeurs
LULTRAMMRIMNE bdtropole et DOM TOM FAl nationaux et locaus
| DIFFUSION HORS DE FRANCE Euroge, Afrique, Moyen-Orient Opératewrs satellite, telecom, OTT, cible

RESEALIX SOCIALX M NON Facepook : @RFM. TV
| Tirok : NON InsTAGRAM : @RFMTVOFFICIEL
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RMC

DECOUVERTE

2, rue du Général Alain de Bolssleu
75 015 Paris

Tél : 1 87 25 67 89
weww. rmodecouverte_bfmtv.com

Société dditrice : RMC Découverte

TNT HD TV
& 2

Forme juridique : 5.45.U

Conwention Ancorm @ oul Capital : 1000 €
LLamcement du serdos : 12/12/2012 Effectif : 20
| ACTIONMAIRES Hext Radio TV - - 100 %

ORGANIGRAMME Président-directeur général Altice Média Arthur DREYFUSS
Directeur général RMC Découserte/RMC Story Stéphane SALLE DE CHOU
Directeur des contenus et des antanmes Julben LALAMDE
Directeur adjolnt des contenus et des antennes Charles BARILLER
Directrice des négociations et des oontrats hiarthe RANDREA
Commumnication et marketing Julien DUTOUR

Contact : wanw.rmebfim-
REGIE PLIBLICITAIRE REAC BFM ADS adls.com/contact e

PROGRAMBAATION

| THEMATIOUE Documentaire
| PUBLIC VISE Tout public
Des productions propres : Pirel dormiv cher vows, Top Gear France, Wintage Mecomic, Whesler
Denlers France, Tog Mecanic, Chalet Sur Mesure, Genie Frongols, Adroports frongols @ des chantlers
PROGRAMMES PHARES
XXL. Magazine & information : Good Moming Business
PART DES DIFFERENTS GEMRES Part de programmes inddits : 20 %
DE PROGRAMBMIES Doscummentaires et magazines @ 76 %
(% du volume de diffusion) Information : 7%
Autre : 17 %
DIFFUSION ET DISTRIBLITION
MODE DE DIFFUSION ris) Bouguet de base Bouwguet en option
OU DE DISTRIBUTION F ou TNT gratuite ou TNT payanbe
TNT Fid [SFR, Bouygues, Free, Orange) 2] [u]
Triphe play (ADSLS Filbre) F& [5FR, Bowygues, Free, Orange) a [}
Céble Fidl [SFR, Bouygues, Free, drange) =] ]
Satellive Fal |5FR, Bouygues, Free, Orange) 2 O
Via intermet woww. rmcbfmplay.com o o
] APPLICATION PROPRIETAIRE Morn : RRC BFM Play
Disponibilité Téldwicewr [ boltier conmecté - [E bdobile - Tablette : &
Téldvision de
Fonctionnalibés Direct : & ratrapsge : B Vidéos & la demande : [
DIFFUSHOM EN FRAMCE Zones glographigues Dvstributeurs
LLTRAMMARINE DROM - COM - POM FAl et Internet
] CIFFUSION HORS DE FRAMCE Andorre, Monaco
RESEALIX SOCIALLK M ¢ AMIC DECOUVERTE Facepoo : RMC DECOUNERTE
TwimeH : RMCSToRYRMCDECOUVERTE IMETAGRAM ! RMODECCUVERTE
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2, rue Général Aladn de Botssiew

RMC Tél : 0 87 25 67 89 o %]
hittps:/ frmcsport bfmtv.oom
SPDRT 1 Sociéré éditrice : SPORTSCOTY Forme juridigue : S.A5.0.
Convention Ancom § ol Capital : 1000 €
Lamcerment du serdboe : 13/08/2016
| ACTIONMAIRES Wext Radio TV : 200 %
ORGANIGRAMME Directeur général Altice Medla Arthur DREYFUSS
Directeur général déldgué Altice Media Hereé BEROUD
Directeur général de RMC et RMC Sport Karim MEDJAR]
Directeur de |a rédaction RMC Sport Laurent SALALDOMN
Directon de |a producton Luec PANNIER
Directrice de la communcation RMC et RMC Sport Silsel HAM
Contact :
Inttpes: e alticeme dia-
REGIE PLIBLICITAIRE Altice Media Ads & Connect PaAaa i Nl
contacter
PROGRAMBMATION
| THEMATIGUE Sport
| PUBLIC VISE Touk public
PROGRAMMES PHARES Drokts et événements sportifs - Football (Europa League, Champhons League), Boxe [compétitions
Irite rnathomales)
PART DES DIFFERENTS GEMRES Part de programmes inddits : 5 %
DE PROGRAMBMES Docurnentaires et magazines : 1%
(% du volume de diffusion) Sport et info sportive : 98 %
information : 1%

DIFFUSION ET DISTRIBUTION

MODE OE DIFFUSION i urls) Bouguet de base Bouguet en option
O DE DISTRIBLITION o TNT gratuite ou TNT payantbe
THNT O 0
Triple play [ADSL/Filbre) 5FR | ]
Céble SFR O =
satellite Canal+ | @
Via inbermst WWW TSROty [ ] O
| APPLICATION PROPRIETAIRE Mom : RMC Sport
Disponibilivé Tébéviseur / boitler connects : O bbobile - Tablette : &
Téldvision de

Fonctionnalités Direct : [ rettrapage : B Vidéos & la demande : [

Zones géographigues. Dvstributeurs

Guadeloupe, Martinigue, Guyans SFR, Canal+ Antilles
DIFFUSION EN FRAMCE Saint-Barthélerry, Salnt-hMartin Canals Antilles
LLTRANMRINE Réunbon SFH, Canab Réunbon
Nouwelle Calédonle, Wallis et Futung Canal+ Calédonde
Tahith Winl
| DIFFUSIOM HORS DE FRAMCE Luxembowrg, Suisse, le Maurice, Monaoo
RESEALIX SOHCIALL X @RMCSP0RT Faceamor : RAC SPORT
YouTuae : RMC SeoaT INSTAGRAM : @ RMC_SPORT
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2, rue du Général Alain de Bolssleu

RMC Tél : 0 87 25 67 89 o %]
hittps:/ frmcsport bfmtv.oom
SPDRT 2 Sociéré éditrice : SPORTSCOTY Forme juridigue : 545
Convention Ancom § ol Capital : 31 300 €
Lamcerment du serdboe : 19/08,/2007
| ACTIONMAIRES MextiadioTV : 100 %

ORGANIGRAMME Directeur général Altice Media Arthur DREYFUSS
Directeur général délégud Altce Media Hersé BEROUD
Directeur géndral de RMC et RMC Sport Karim MEDJAR]
Directeur de la rédaction RMC Sport Laurent SALALDOMN
Direction de la production Luec PANNIER
Directrice de & cormmunication RMC et RMC Sport Silsel HAM

RE Altice Media Ads & Contact © htps:f fweraalticemediz-
REGIE PUBLILIT Comimect Adsconmect.com nous-contacter

PROGRAMBAATION

| THEMATIOUE Sport

| PUBLIC VISE Touk public

| PROGRAMMES PHARES Bowe [Compédtitions internationales), MIMA (UFC, Cage Warriors)
PART DES DIFFERENTS GEMRES Part de programmes inddits : & %
DE PROGRAMMES Sport et info sportive : 100 %
(% du volume de diffusion)

DIFFUSION ET DISTRIBUTION

MODE DE DIFFUSION wrls) Bouguet de base Bouwguet en option
| OU DE DISTRIEUTION ¥ ou TNT gratuite ou TNT payante
THT | o
Triple play (ADSL/Fibsre} SFR o &
Céble S o @
satellite Canal O &
Via internet WWW IMESpOrE by [m] 0
| APPLICATION PROPRIETAIRE Mom : RMC Sport
Disponibilipé Tébwizeur / boitler connectd : O Ibobile : [ Tablette : [
Fonctionnal ibés Direct : [ Télévision de rattrapage : [E] Vidéos b la demande : O
Zones pdographigues Distributeurs
Gaudeloupe, Martinlgue, Guyans SFR, Canal+ Antilles
DIFFUSION EN FRANCE Saint-Barthélermry, Salnt-hMartin Canals Antilles
ULTRAMMARINE Reéunbon 5FR, Canab Réunbon
Nouwelle Calédonle, Wallis et Futung Canal+ Calédonde
Tahith Winl
| DIFFUSIOM HORS DE FRAMNCE Lusembsourg, Sulsse, lle Maurice, Monacn
RESEALIX SOCIALX ¥ @RMCSPORT Faceaook : RMC SroRT

¥ oumuaE : RMC S#0RT ImsTAGRAM : RMC sPORT
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2, rue du Général Alain de Bolssleu

Tél : 0l 87 25 67 89 = 5]
e rmes oy bfmbv. com
Sociétd dditrice @ RMC Story [Forme juridigue : 5.0.5
Conwention Ancorm @ oul Capital : 13 841 £
LLamcement du serdos : 12/12/2012 [Effectif : 20
| ACTIONMAIRES Mext Fadbe TV 54 @ 100 %
ORGANIGRAMME Président-directeur géndral Altice Média Arthur DREYFLISS
Directeur général RMC Décousverba/RMC Story Stéphane SALLE DE CHOU
Directeur des contenus et des antennes Julben LALANDE
Directeur adjoint des contenus et des antennes Charles BARILLER
Directrice des Négociations et des confrats Marthe DOAMDREA
Communication et marketing Julken DUTOUR
Contact : waww rrmcbim-
REGIE PLIBLICITAIRE RBAC BFM ADS ads, com/contact him|

PROGRAMBMATION

| THEMATIOQUE Géndraliste — Traitant & travers les histoires vrales, de toutes les diversités du monde

| PUBLIC VISE Tout public

Productions propres : La face cachée de, Engager-Vous, Retowr d Finstiact primalee, Le Meilleur
PROGRAMBES PHARES Tertoweur
_Magazines d'informations : Apoliine Matin, Les Grandes gueules, Estelle Midi

PART DES DIFFERENTS GEMRES Part de programmes inédits : 30 %
DE PROGRAMBAIES Dscumventaires et magarines - 47 %
(% du violume de diffusion) Information : & %
Jeim et divertissements : 13 %
Autres : 17 %
IFlicthon : 15 %
DIFFUSION ET DISTRIBUTION
MODE DE DIFFUSION b ris) Bouguet de base Bouguet en option
[ OU DE DISTRIBLITION ou TNT gratuite ou THNT payante
TNT FAl (SFR, Bouygues, Orange, Fres) & ]
Triple play [ADSL/Filre) FAl (SFR, Bouygues, Orange, Free) = ]
Cible FAl [SFR, Bouygues, Orange, Free) & m]
Satellite FAl [SFR, Bowygues, Orange, Fres) = O
Via internet wwrw. rmebfmplay .com O O
] APPLICATION PROPRIETAIRE Mom : RC BEM Play
Disponibilivg Téldwicewr [ boltier conmects - £ Mobile - = Tablbette : (£
TélEvishon de
Fonctionnalibés Direct : prske ‘B Vidéos & la dermande : [=]
| DIFFUSION EN FRANCE Zones glographigues Distributewrs
LLTRAMMARINE DROM - OO0 - POM Fill et Internet
| DIFFUSKOM HORS DE FRANCE Andorre, Monaoo

RESEALIX SOCIALIX M @AMCSTORYTY Faceeoow : RMCSToay, @@ AMcsToRTY
TwimcH : RMCsToRYRIMCDECOUNERTE INSTAGRAM : ERKMCSTORNTY
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43, Boulevard Plerre Frieden

L-1543 Lumesm bowrg
wwwirti9ueom TNT HD TV
O 2
Forme juridigue : Sockété en
commandite simple, de droit

Concesshon luxemboungeoise : ATL9 5.4, et Cle SECS Luserm bowrgeols
Lancerment de |a chaine : 23/01,1995 Capiital : 2 B84 BoD £

ACTIONMAIRES Medizwan Lux : 99,9 %
RTLG S8 00,1 %

ORGANIERAMME Directrice Générale Adjobnte en charge des contenus Sonda LATIOUI
Directaur Régie Publicitaire & Distribution des chaines Mediawan
Thematics Doawlel BYWALSKI
Directeur de I'sntenne Leurent ALTIDE
Directrice de la programmation et de Fantenne des chaines
divertissement et cindma hglime PATOL
Directrice de la communbcation Chusitterie LERAASSOM
Responcable de la communlcation Alexandra BERENGUER
Attachée de presse Monigue DIOUF
Responsable éditorizle Anais MAYENSOM

PROGRAMMATION
| THEMATIOUE Généraliste
| PUBLIC VISE 15-49 ans

Top Models, Enguéte chrona, Person of Interest, Annabelle : Lo Maisow du anal, White House

PROGRAMMES PHARES
Down, Pacific Rim

PART DES DIFFERENTS GEMRES Part de programmes inddits : 10 % Cindima : 50 %

DE PROGRAMBMES Flction : 48 %
Docurmentaires & magazines : 2%

DIFFUSION ET DISTRIBUTION

MODE DE DIFFUSION i (<) Bouguet de base Bouguet en option
Ol DE DISTRIBUTION ou TNT gratuite ou TNT payanie
SFR
Frese
Triple play [ADSL/Fibre) o =) O
Mordmet
Vialis
Wideofutur
O,
Triple play (ADSL/Fibre) anee D =
oTT Molotow [m]
Orange
Satellite BIS TV a
Canal+
Zones géographigues. Dvstributeurs
DROM CANAL+
DIFFUSION EN FRANCE bewnan Parahols Réenion
ULTRAMARINE Fon Zeop
MNourvelle Calddonke Can'l
DROM SFit
DROM Orange
| DIFFUSIOM HORS DE FRANCE Afrigue Subsaharenne francophone, Monaco, Suisse, Luxembourg, Maurice, Madagascar
RESEALIX SOHCIALL K 1 @acHamEm FACEROOK § @& LACHAMERTLY

YouTuee : @rTLY INSTAGRAM : I LACHAINERTLY
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45, evenue de Bretewll

TS 007 Paris
TNT HD TV
SCIENCE & VIE Tél : 33 1 80 48 04 40 O &8

w Sociérs éditrice : Mediawan Thematics Forme juridigue : 545
Convention Arcom : Oul Capital : 12 259 366,38 £
Lamcerment de la chaine : Mars 2015

|A«ETICHMAJHE Medizwan Rights & Thematies 5.4.5, 1 100 %
ORGANIGRAMME Directeur géndral de MEDLAWAN THEMATICS Vincent GRYMBALIM
Directrice Générale Adjointe en charge des contenus Sonda LATOUI
Directewr Régie Publicitaire & Distribution des chalnes Mediawan
Thematics Dervid EYWALSK
Directrice des Antennes des chaines découverte et sport Chigs }OUVE
Directrice de la communication Cusitterie LEMASSON
Responsable de |a cofmmunhcation Alexandra BERENGUER
Responsable de la communbcation programmes documentairas. Eatia DEPARIS
Responsable Sditoriale Cassandra BINET
Responsable sditorizl Arnaud DEGARNE
Contact : David BYWALSK
REGIE PLIBLICITAIRE REGIS, publicité et opérations spéclales dewvid bywalcki@mediawan.
com Tél: 014917 2419

PROGRAMMATION

| THEMATIGUE Documentaires
| PLABLIC VISE 35-59/60 et +
Dopomine : comment les applis pidgent notre cerveay, Les secrets du systéme solaire, Le cosmos
PROGRAMMES PHARES dons fous se5 dtats, Lo nature se déchaine, Lo foce cachée des Pdles.
PART DES DIFFERENTS GEMRES Docurmentaires & Magazines : 100 %
DE PROGRAMBES
DIFFUSION ET DISTRIBUTION
MODE OE DIFFUSION Bouguet de base Bouguet en option
OU DE DISTRIBUTION Opdratowis) ou TNT gratuite ou TNT payante
Orange
Fres
SFR
Triple play (ADSL/Filsre) Bouygues (m =
Mordmet
Wialis.
Wideofutur
Ml otow
o Amaron Channels o =
Sntel Orange
e BIS TV o =
Zones géographigues. Dvstributeurs
LSO FRANG Reéunbon ZEOP
E:” : HFE:E £ MNowrvelle Calddonke Can'L
DO SFR
DROM Orange
| DIFFUSIOM HORS DE FRAMNCE Afrigue francophone subsaharienne, Monaoo, Sulsse, Belgigue, Luxembourg
RESEALIX SOCIALX o ¢ @ECENCEETVIETY FACEBDOK : @ SCIENCEETVIETY

YOUTUBE : @ 5CIENCESVIETY INsTAGRAM : EISCENCEETVIETY
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50, rue Camille Desmoulins

92 BE3 |ssy-les-Moulineauy cedex 9 T™T HO TV
Tél: 0171353535 o =
hittps:ffwanacanelplus.com/chaines fseasons

Sociiré dditrice : CAMAL+ Thématigues
Convention Arcom & oul
Lancerment du service : 01/11/1956

Forme juridigue : 5.0.5
Capital : 32 557 312 £

ACTIONMAIRES Groupe CANAL+ : 100 %
ORGANKGRAMME Président du Directolre du Groups CAMAL + PAaime SAADA
Directeur géndral des antennes et des programmes du Groupe
CAMNAL # Gerald-Brice VIRET
Directeur général adjoint antenne et programmes payants Jean-Mare JURAMIE
Directrice chaines documentaire et jeunesse Christine CALQUELIN
Directeur des programmes & Résml CASTAING
Directrice des acquisitions documentaine Eabelle ANTRAYGUE
Responsable communication chalnes Découverte : Guillemette BERARD
Directrice de la publicité Célime PONTYGAYOT
Directrice de la marque et de la communication Ernilie PIETRINI
REGIE PUBLICITAIRE JEDICOM Contact : Thomas Desjardin
tdesjardin@edicom.fr
PROGRAMMATION
| THEMATIOUE Chasse & Péche [reportages, documentadres, magazines)
| PURBLIC VISE Tout Public
PART DES DIFFERENTS GEMRES Documentalres e magazines : 100 %
DE PROGRAMBIES
| (% du volume de diffusion)

DIFFUSION ET DISTRIBUTION
Bouguet

MODE DE DIFFUSION de base Bouguet en option
OU DE DISTRIBUTION Opdeatuurfs) ou TNT ou TNT payante
gratuite
THNT o ]
Triple play (ADSL/Fibre) Orange, Fres, SFR, Bowygues Teleoom O &
Cible SFR THD/Numéricible & riseaus ciblés éligibles O &
Sateliite CAMAL+ o E
Via intemet CANAL+ g &
| APPLICATION PROPRIETAIRE Mom & vy CARAL
Disponibilité Téléviseur f boTter conneché : [ Maobile : [ Tablette : ]
Fonctionnalibés Direct : [ Télévision de rattrapage : & Vidéos & la demande : E
DIFFUSIOM EN FRAMCE Zones péographigues Distributeurs
LULTRAMARINE DROM, Réuniom Orange, 5FR, Parabole Réunlon, ZEOP
RUSIC FRANC Belgigue (Voo Be TV), Monaco via CAMAL+ France (Monaco Telecom), Suisse via CANAL+ Sukse
b b HOkS DE E [UPC, SALT, Swisscomn) Afrique wia CANAL+ International (Canal Afrique, Maurice & Madagascar)
RESEALIX SOCIALX o sEAsSOMSTY FACEBOOR : SEASONSTV
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A, evenue Charles de Gaulle
02 575 Meullly-sur-Seine cedex

TNT HD TV
. Tél : 01 41 92 65 65 o %]
SE R| E CLU B hittps:/fpro.mé irfsarieciub
Socidpé dditrice : Extenshon TV Forrme juridigue @ 54
Convention Ancom § ol Capital : 50 000 €
Lamcerment du serdioe : 08/03,/1993 Effectif : NC
ACTIONMAIRES Groupe k6 : 50 %
Groupe TFL : 50%
ORGANIGRAMME Directeur général Laurent de LORME
Directaur de |a programmathon partin TRAMONT
Responsable de la programmation Laure MATHIEL
Responcable de la communlcation Sophle MICHARD
Chargée de communication Forence SOMMIER
] REGIE PLIBLICITAIRE miG PUBLICITE mEpublicte@me. fr
PROGRAMPMATION
| THEMATIOUE Fictlon
| PUBLIC VISE 25-50 ans mixte
Code Biue I FBI, Moc America
PROGRAMMES PHARES Ouieradenn, Bloods, terational, Cleandng Lody, Furia, FBI ro Maoffio, Ghosts, (]
Horror Story
PART DES DIFFERENTS GEMRES Fiction : 100 %
DE PROGRAMBMES
(% du volume de diffusion)
DIFFUSION ET DISTRIBUTION
MODE DE DIFFUSION wrls) Bouguet de base Bouwguet en option
| OU DE DISTRIEUTION ¥ ou TNT gratuite ou TNT payanbe
THNT e | o
Triple play [AD5L/Fibre) CANAL+ ADSL ] &
Clble S O &
Satellite CANAL+ m| 2]
Via internet NON o o
| APPLICATION PROPRIETAIRE
Disponibilité Tékéviseur / boitier connects : O Mobile : O Tabletts : O
Fonctionnal ibés Direct : [ Télévision de rattrapage : [E] Vidéos b la demande : O
DOFFUSION EN FRANCE Lones géographigues Distributeurs
LILTRAMMARINE DROM-COM SFR
DIFFUSION HORS DE Afrique subsaharienne
FRANCE Monaco, Andorre Canal+ International
RESEALIX SOCIALIX X : @seEnECIUE Faceenow : SERIECLUEB
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Edificie Torre Europa, Paseo de la Castellana, 95

—Planto 12,
28046, Madrid TNT HD TV
Espagne O i)
hittps:f funiversalbplus fr / weses syfy e
Sochété dditrice : NBOUnbversal Global Nebaorks
Espafia 5.LLL.
Forrme jurbdigue : S.LLU.
Convention Arcom : oul Capital : 45 000 €
Lancement du service : 02/12/2005 Effectif : 30
| ACTIONMAIRES MWBCUniversal : 100 %
ORGANIGRAMME WP Marketing & Country Lead Spain Gorka VILLAR
SVPF Programming EBEA Chrystele FREBALIX
SWPF Commercial EMEA Bobly BIRK
Legal & Business Affairs Matva SCALA
T e Contact : Claire LANGER, Directrice Commerciale
dnlre.lmrﬁ[mn:etvpuh.[gfﬂl 56 2165 38

PROGRAMMATION

| THEMATIGUE FICTION
| PLBLIC VISE TOUT PUBLIC
PROGRAMMES PHARES La chaine de la schence-fiction avec les séries Resident Alen, The Ark, Merlin, Extant, Les
Chronigues de Shonnana, Hoven, Humans, Brave New World, Powers, Sanchuany...
PART DES DIFFERENTS GEMRES Part de programimes inddits : 24,1 % Fiction : 74,5%  Cinéma: 232 %
DE PROGRAMBMIES Documentalres e magazines : 2 2%
(% du volume de diffusion) Autres 10,1 %

DIFFUSION ET DISTRIBUTION

MODE OE DIFFUSION rod is) Bouguet de base Bouguet en opthon
O DE DISTRIBLITION ou TNT gratuite ou TNT payante
SFR
Triple play [ADSL/Filbre) BOUYGLES TELECOM (] a
FREE
i PRIME VIDED
via MOLOTON 0 a
DIFFUSION EN FRAMCE n Ih!ul m‘ "’h“' Distributeurs
UILTRAMARINE raibes, n, Mayoite, Les Offres Canals, SFR
Nouvelle-Calédonle, Pohmésie
| DIFFUSION HORS DE FRANCE Belgigue, Sulsse, Luxemboung, Monaco, Afrigue
Faceaoow § @ UniversalFlusFrance InsTaGRAM @ & UndversalPlusFrance

| RESEALIX SOCIALY

Timok : @ UniversalPlusFrance
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115-123, avenuwe Charles de Gaulle

Tc M Tél : 0l 72 25 00 00 | 3]
CINEMA Sociétd dditrice : Turner Broadeasting System France 545  Forme juridigue : 5A%
Convention Arceorm : Mon
Lameerment du service : 15 octobre 1999
| ACTIONNAIRES Warner Bros, Discovery
ORGAMIGRAMME President and bManaging Director Chément SCHWEBIG
SWP Affiliates Ad Sales & Content Licensing France Benelux & Africa Gubllswme COFFIN
Digital & Ad Sales Ddrector Estedle ZEITOUN
Head of Content & Programming for GE & factual brands & Local Taitiama LAGEWAARD
Unscripted Productions for France, Benelux & Africa
Marketing Director Channels France, Benelux & Africa Pierre Yves BINCTIN
64-T0 o |8, Clément
REGIE PLIBLICITAIRE FRANCE TELEVISION PUBLICITE 93 100 Boulogne Billancourt
0156 2262 00
| THEMATIGUE Cinéma
| PUBLIC VISE 15-49 ans
PART DES DIFFERENTS GEMRES Cindma : 100 %
DE PROGRAMMES
(% du volume de diffusion)

DIFFUSION ET DISTRIBUTION

MODE DE DIFFUSION
M) DE DIETRIBUTION Dpérateur(s) Bouguet de base Bougquet en option
Free MO aul
ADSL/Fibre - Cible - Satelite - Bouygues Télécom NON oul
Mobile/36G SR MIOM o
Orange MNOM o
Canale MO ol
| APPLICATION PROPRIETAIRE Mo : bax
Dispondibilité Télwteewr [ boltier connecté - £ Mobile : [£ Tablette : &
Fonctionmalités _Direct: [ _Télévision de rattrapage : (& _Vidéos & la demande : [£
Distributeurs
DIFFUSION EM FRAMCE Altice Outre-her Télécom, Can'l, Marbinigue
LLTRABMARINE TV CAble, SFR La Réunion, Warld Satellite
Guadeloups, Zaop
| DIFFUSION HORS DE FRANCE Afrique, Belgigue, Lukembourg, Monaco, Suisse
RESEALNS SOCIALN X @TCMW_Cinema IneSTAGRAM & EETOMCINERS FR

FacEBDOK 2 ETEM CINERA

YOUTUBE : ETCAMCINEMA
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50, rue Camille Desmouling

92 BE3 |ssy-les-Moulineaus cedex 9 TNT HD TV
. . Tél: 0171353535 o B
TE LETUU N + wiwamyCAMAL fr 1 hitps:/feraraccanalplus.comychalnes/plwi
Socidré dditrice : CAMAL+ Thématigues Forme juridigue : 5.4.5
Convention Arcom & oul Capital : 22 557 312 €
Lancement du service : 03,/13/2003 Effectif : 83 au 30,04
| ACTIONNAIRES GROUPE CARAL+
ORGANIGRAMME Président du Directolre du Groupe CAMAL + Maxime Soa0
Directeur général des antennes et des programmes du Groups
CAMAL + Gérald-Brice VIRET
Directeur général adjodnt antenne et programmes payanis Jean-ddarc JURAMIE
Directrice des unités de programmes et chaines
Docurnentaires, jeunasse et animation Christine CAUGLELIMN
Directrice du développement animathon pdle jeunesse Mathalie LEFRAY
Directrice des chaines CAMAL+ kids, Plwi+ et Télétoon+ Chirgsted MUSSY-MASUCC
Directrice des acquisitions préachats et coproductions
jeunesse Géraldine 50T0
Responsable communbcathbon Gulllemette BERARD
Directrice de la cormmuanication Emilie PIETRINI
| REGIE PUBLICITAIRE CAMNAL+ BRAMND SOLUTIONS Fabrice MOLLIER
PROGRAMBMATION
| THEMATIOUE leunasse
| PUBLIC VISE 7-0 ans
]FmGHMHEFHME Les Sisters — Kpeloo — Angelo Lo Débrowllle — Les Prits Diables — Les Minifusticlers
PART DES DIFFERENTS GEMRES
DE PROGRAMBES Andmatien : 98 % Autre : 2%
(% du volume de diffusion)
DIFFUSION ET DISTRIBUTION
MODE DE DIFFUSION
o) DE DISTRBUTION Dpérateur(s) Bouwguet de base Bouguet en option
THT | |
Triple play [ADSL/Fibre) Orange, Free, SFR, Bouygues Telecom O =
Chble SFR THO/Muméricible & riseaus ciblis dligibles O =
satellite i m] &
Via intemnet i ] &
] APPLICATION PROPRIETAIRE Py & v ARLAL
Disponibilité Téléviseur | boitler connects : [£ hMaoblle : E Tablette : [£
Fonctionnalibés Direct : [ Télévishon de rattrapage : £ Widéos & la demande : [Z
Zones glographigues Dbt
DIFFUSION EN FRANCE Réunion, Mayotte, Caraibes FAMAL+ intasrnasional
ULTRAMMARINE Nowvelle-Calédonle
Polymnésie
Suksse CAMAL+ Suisse
DIFFUSION HORS DE FRAMCE Belgigue M7, Voo
Afrigue, Maurice, Madagascar, Comores, Seychelles wia Canal+ International
e YouTuse : CAMAL+EIDS
RESEALNX X Facesoos : CAMAL+EIDS
InsTAGRAM @ CAMALHKIDS
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A, Awvenue Charles de Gaulle

02 575 Meullly-sur-Seine cedex TNT HD TV
. Tél : 01 41 92 65 65 O %]
TEUA W groupsemi. fr
Socidpé dditrice : SEDI TV Forrme juridigue : 585

Convention Arcom : Oul
Lamcerment du serdboe : 15/13/1986

| ACTIONMAIRES Groupe M6 : 100 %
ORGANIGRAMME Président Philippe BONY
Directrice Géndrale Catherine SCHOFER
Directeur de la Programmation et de |"Antenne partin TRAMONT
Responsable Editorizle Alexamdrs HEYME
Chargée de Prograrmmatisn Anne-Sophie LEROUGE
Corntact @ Céclle Dinet
REGIE PLIBLICITAIRE ME Publicipé ceclle.dinet@®mé. fr
01 41 92 60 12
PROGRAMBMATION
| THEMATIOUE La chaine des femmes
| PUBLIC VISE Touk public

Piguantes I} Orgoswil @ Batcheookimg ; Le Téva Comedy Show, Au Ceeur d crime  de nomibreux
documentoires exclusifs, des séries inddites ef des coptations de spectocles | etc.

DIFFUSION ET DISTRIBUTION

| PROGRAMBES PHARES

MODE DE DIFFUSION Bouguet de base Bouwguet en option
U DE DISTRIBUTION ¥ (<} ou TNT gratuite ou TNT payanbe
THNT Mon-concerné O O
Ora Bo &5 TeleCom jen bouguat basic),
Triphe play (ADSL/Fibre) ﬂ"ﬁ;ﬂ Hygu (] =@
Murmericable + Opérateurs locauy (métropale
Chble ot D00A TOMA] o =
Satal Offres Canal + et opérateurs bocaux
it [mitropole et DM Tow]) - =
Wia intermet Molotow, auto-distribution o =
| APPLICATION PROPRIETAIRE Mom : ME+
Disponibiling Téldviseur | boitler connects : [E bbbl : Tablette : &
Fonctionnal ibés Direct : [ Télévision de rattrapage : [E] Widéos b la demande : B
Zones géographiques Distributeurs
5FR Réunlon, Orange Réunlon, Canal Réunl
La Réunlon/Mayotte on, Lirange o on,
Parabole Réunion et ZEOF
DIFFUSION EN FRANCE Martinigue Guadeloupe
ULTRAMMARINE SFR WSG Guadeloupe [ SFR MTVE Martinigue,
Orange Caraibes et Canal+ Antilles
Polyniésie Frangaise [ Nowvells-Calédonle / Offre de CAN'L et Canal+ Polyndsie
Tahith
Hait
DIFFUSION HORS DE FRAMCE Madagascer
Maurice
RESEALIX SOHCIALL X : @tevalachaine FaceBooK ¢ @teva
TieTok : @tevaokficiel InsTAGRAM : EHachaineteva
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1, qual du Poink du jowr

Tél: 41411234 %] i3]
wenrw B LT ' wewews groupe-tf1 fr
Forrne juridigue : Société
Sociétd dditrice : TF1 LT T
Conwention Arcorm : Oul Capital : 42 179 556,20 £
LLamcerment du serdos : 010171975 Effectif : 1 444
| ACTIONMAIRES Bouygues : 45,4 % Salarids TF1 : 10,6 %, Flottant : 44,0 %
ORGANIGRAMME Président Directewr géndral Rodolphe BELMER
Directrice de 'antenne Elisabeth DURAND
Responsable de la programmation Romain AOUING
Communication / Marketing Maylis CARCABAL
Production Fabrice BAILLY
Contact : Frangols PELISSIER
REGIE PLIBLICITAIRE TF P-‘.lrﬂméll frf fipedissi@tfl fr
' 014141 17 49
PROGRAMMATION
| THEMATIGUE Géndraliste
| PUBLIC VISE Familial
Boftharar, kei Towt Commence, Mask Simger, Demaoin nous appartient, Sam, HPY, Je te promets, le
PROGRAMBMES FHARES remplogont, Camille & images, Génération Ushuaia, TROL, Clem, Munch, The Voice, Koh Lanta,
Ninje warrior, Donse avec les shars, 50 minutes nside, Clest Conteloup, Téiéfoot, Automoto, etc.
PART DES DIFFERENTS GEMNRES Flcthom : 37 % Informeation - 18 % Jeux et divertissements : 9%
DE PROGRAMBMIES Cinéma : 3% Documentaires & magazines - 9%
(%% du volume de diffusion) Autres : 21 % Sport et info sportive : 2%
DIFFUSION ET DISTRIELITION
MODE DE DIFFUSION - s} Bouguiet de base Bouguet en oplion
O DE DISTRIBUTION ou THT gratuite oul TNT payante
TNT Oul 2] m]
Triple play (ADSL/Fibre) Orange, SFR, Canal, Bouygues Telecomn, B O
Cible itis, Free + opérateurs locaux/RIF B o
Satellite Canalsat, TNTSAT, Fransat 2] ]
Via internet iolotov + App opérateurs 2 a
| APPLICATION PROPRIETAIRE Mom : TF1+
Télwtcewr [ baitier 1 .
Disponibilivé donnecik IO Mobile : [F Tablette : [£
Fonctionnalités Direct : & Télévision de rattrapage : [E Viddos & la demande : #
Martinique, Guadel Tm Réuni Petributenrs
DIFFUSION EN FRANCE nique, Luadeloupe, Llyane, REURION,  range, SFR-Numericable, Canals International,
Meyotte, Mouvelbe-Calédonde, Polynésie
LILTRAMMARINE Canal Telecom, ZEOR, Parabole Réunbon,
Frangalse, Tahin, Seint-Martin, Saint CAN'L/GoTV, SRR, Globaltel
Barthélémy, 5t Plerre et Miguelon i
Monaco
Belglgue
DIFFUSION HORS DE FRANCE Sutese (TFL Sulsse)
Luxermbourg
Afrigue
RESEALIX SOCIALX M BTF1 Faceaoo : waww. facebook.com/TF1
Ticron @ @1 InsTacRAM : 801
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1, qual du Podnit du jour

TF]_ SER[ES Tél: 0141411234 =] 2]
Inttpes: /o 11 fr/tf1-serbes-films
F"'MS Sociétd dditrice : HD1 Forme juridigue : 545,
Conwention Arcorm : Oul Capital : 40 000 €
LLamcerent du serdos : 121272012
| ACTIONMAIRES MONTE CARLD PARTICIPATIONS : 100 %
ORGANIGRAMME Président Ara APRIKIAN
rectrice générale Lawrence PERA
Responsable programmation Alix BARREAU
Communication Maylis CARCABAL
Contact : Frangols PELISSIER
REGIE PLIBLICITAIRE b P‘;ﬂml b frf fipelissi@tfl fr
' 014141 17 49

PROGRAMMATION

| THEMATIOUE Flction, cinéma, sérles
| PUBLIC VISE Familizl
Flcthons francatses | Comping Porsdis, Joséphine Ange Gordien, Sechion de Recherches_..
PROGRAMBES PHARES Cinéma : Chap, magarine consacré & "actualité du cinéma et des courts-métrageas.
Séries dtrangéres : New York Section Criminelle, Mentalist, Ghaost Whisperer, Grey's Anatony._..
PART DES DIFFERENTS GEMRES Part de programmes inddits : 5,7 % Flction frangalse : 52 % Cindma : 5%
DE PROGRAMPMIES Séries et téléfilms US et europdens : 37 % Docurmentaires et Autres - 1%
(% du volume de diffusion) magazines : 5%

DIFFUSION ET DISTRIBUTION

MODE DE DIFFUSION Bouguet de base Bouguet en option
OU DE DISTRIBUTION Opdraiwaris) ou TNT gratuite ou TNT payante
THT Ol E ]
Triple play (ADSL/Fibre) Orange, SFR, Canal, Bouygues Telecom, & m]
Chble Vitis, Free + opérateurs locsusy)RIP = ]
Satellite Canalsat, TNTSAT, Fransat = O
Via internet holotow + App opérateurs = ]
| APPLICATION PROPRIETAIRE Mom : TR
Disponibilité Téldwicewr | boltler conmecté - [E Mobile - £ Tablette :
Fonctionnalibés Direct : € Téléwision de rattrapage : [E Vidéos i la demande - [
Iones phographigues Distributeurs
DIFFUSIOM EN FRAMCE Martinbgue, Guadeloupe, Guyane, Réunion,  Orange, SFR-Numericable, Canal+ International,
LLTRAMARINE Mayotte, Mouvelle-Calédonbe, Saint-Martin,  Canal# Telecomn, ZEOP, CANLfGoTV, SRR, Globaltel
Saint Barthélémy, St Plerre et Migualon
2 : Distribsutewrs
Mmr::iqus Monsoo Telecorm
DIFFUSION HORS DE FRANCE Belgi Voo/Orange Belgigue, Proximus, Telenat
Hﬁqt:: Canal+ Internatbonal, Parabaole, Comones
telecom, Mauritius telecom, Digital Virgs
RESEALIX SOCIALIX X : @TF15eriesFilms Faceaook ¢ fecebook comTF1Seresklms
InsTacRaM : @ tflseresfilms
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1, qual du Podrit du jour

Tél: 0141411234 B @
A
Sociétd dditrice : Télé Monte Carlo Forrme juridigue @ 585
Conwention Ancorm 2 Ol Capital : 12 000 000 €
Lamcement du seros : 31/03,/2005
| ACTIONNAIRES BAOMTE CARLO PARTICIBATION : 100 %
ORGANIGRAMME Président Ara APRIKIAN
Dhrectrice générale Lawrence PERA
Responsable programmation Alix BARREAU
Communication Maylis CARCABAL
Directeur de la diffusion Olivler MERCIER
TF1 Publicité -Ef:;lt::t: Ft:upuls PELISSIER
REGIE PUBLICITAIRE Ivttps: St L puls f @
L 01 4141 17 49
PROGRAMBATION
| THEMATIOUE Généraliste
| PUBLIC VISE Jeunes adultes

Flcthon francatse : Plus belle fa vie. Fiction éirangére : Fréres Scoll, Friends, Nicky Larson, Grey's

anrtonry, Gossie girl.. Magazines et divertissements ; Super Nanny, Appels durgence, Chronigues
PROGRAMEIES FHARES crirminefles, L Vilo, Mamans & Célébres, Tattoo cover, Cleaness, Detox b malsor. -

PART DES DIFFERENTS GEMRES Part de programmes inédits : 56% Flcthon - 28 % Cinéma : 4%  Informathon - <1 %
DE PROGRAMBIES Spectacle/Musique/Divertissement - 22%  Sport et info sportive : <1 % Aagtras s <1 %
(% du volume de diffusion) Doscummentaires et magazines - 26 %
DIFFUSION ET DISTRIBUTION
MODE DE DIFFUSION b ris) Bouguet de base Bouguet &n option
[ OU DE DISTRIBLITION ou TNT gratuite ou TNT payante
TNT Oul & o
Triple play (ADSL/Fibre) Orange, SFR, Canal, Bouygues Telecom, & O
Céble Withs, Free + opérateurs locswyRIP = [}
satellite Canalsat, TNTSAT, Fransat & O
Via internet Maolotoy + App opérateurs E [m]
| APPLICATION PROPRIETAIRE Mom : TF1+
Disponibilivg Téldwicewr [ boftier conmects - [ ptobile : Tablette : &
Télévizion de
Fonctionnalibés Direct : Eirityi ‘B Viddos & la demande : E
Zones plographigues Distributeurs
DIFFUSIOMN EM FRAMCE Martinkgue, Guadeloups, Guyane, Réunion,  Orange, SFR-Numericable, Canal International,
LULTRAMMARINE Mayotte, Nowvelle-Caldédonbe, Saint-Martin,  Canals Telecom, ZEOP, Parabobe Réunion,
Saint Barthélémy, 5t Plerre et Miguelon CAN'L/GaTV, SRR, Globaltel

MMonaco

Belgloqus
DIFFUSION HORS DE FRAMCE . [TFX Suisse)

Afrigue
RESEALIX SOHCIALL X @i Facepook : facebook.com TFE

Tetow : @it IMSTAGRAN : @ty
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B4, avenue Charles de Gaulle
02 200 Meuilby-swr-Seine

TNT HD TV
Tél: 01 4192 66 66 O B
W, groupsemi. fr
Socided dditrice : M5 Thématigue Forme juridigue : 585
Convention Ancom § ol Capital : N.C
Lamcerment du serdhoe : 1512 2000 Effectif : N.C
| ACTIONNAIRES METROPOLE TV : 100 %
ORGANIGRAMME Directeur général des chaines thématiques. Philippe BONY
Directeur délépusé adjoint Julien FIGLE
Directeur commercial et développement Jean-fend AUCOUTURIER
Directrice d'antenne Coralle LAIGLE-BOITRELLE
Contact : Sophle Rividre
REGIE PUBLICITAIRE W& PUBLICITE 0141923472
sophie.rivierefme. fr

PROGRAMBATION

| THEMATIOUE Jeunesse

| PUBLIC VISE Enfants 3 7 ANS
PART DES DIFFERENTS GEMRES Part de programmaes inddits : 9%
DE PROGRAMBMES Fietion : 1%
(% du volume de diffusion) Autres-animation : 98 %

Jeux et divertissements : 1%

DIFFUSION ET DISTRIBUTION

MODE OE DIFFUSION i urls) Bouguet de base Bouguet en option
| OU DE DISTRIELITION ou TNT gratuite ou TNT payantbe
THT MWon-concerné O (1]
Triple play {AD5L/Fibre) Orange, Bouygues Telecom, SFR, Free g =]
Murmnericabbe + Opérateurs locau (métropale
Cltbie ot DOk TOM] - @
Satellive Mon-concerné depuks julllet 2024 O o
Molotow, Amearon Channels, auto-
Via internet Motk (m] &
| APPLICATION PROPRIETAIRE Mom : e+
Disponibilite v p e surbeesm Tébéviseur / boitler connects : [E bdobile : E Tablette : &
Fonctionnalibés s ra et Suritatean) Direct : [ Tébdvision de rattrapage : [£ Viddos & la demande : E
DIFFUSIOM EN FRAMCE Lones pdographigues Distributeurs
LILTRAMMRINE Métropole et DOM TOM Fal nationaus, OTT et locaux
Afrbgue subsaharienne, Belgigue, Opérateurs satellite, telecom, OTT, Lusxembourg,
DIFFUSIOM HORS DE FRANCE Luxembourg, Moyen-Ornent, Maroc,
Sulsse
RESEALX SOCIALK Faceaook : @TUI
YOUTUBE : TLN

209 - Fiches des chaines




115-123, avenuwe Charles de Gaulle
92 200 Mewllly-sur-Seine

TNT HD TV
Tél : 0l 72 25 00 00 | 3]
Sociétd dditrice : Discovery Communications Forrme juridigue : 345
Convention Areorm : Mon
Créathon de la chaime : 18 septembre 2012
Lameerment du servioe : 26 fdurler 2024
| ACTIONNAIRES \Warnier Bros. Discovery
ORGAMIGRAMME President and Managing Director Clément SCHWEBIG
SVIP Affillates Ad Sales & Content Licensing France Benelux & Africa Gubllswme COFFIN
Digital & Ad Sales Director Estedle ZEITOUN
Head of Content & Programming for GE & factusl brands & Local Taitiama LAGEWAARD
Unecripted Productions for France, Benelux & Africa
Marketing Director Channels France, Benelux & Africa Pierre Yves BINCTIN
b, Fue Godefroy
REGIE PLIBLICITAIRE CANAL+ BRAND SOLUTIONS 93 B00 Putesu
0171353535

| THEMATIGUE Documentaire
| PUBLIC VISE Femmes 25-49 ans
JFMGHMHEFHME B0 fours powr se marker, O Pimple Popper, 503 Dermato, Oobdsitd © mon corps, ma prisoa
| PART DES DIFFERENTS GEMRES Docurmentaires : 100 %
DE PROGRAMBMES
(% du volume de diffusion)

DIFFUSION ET DISTRIBUTION

MODE DE DIFFUSION
o0l DE DETRIBUTION Dpérateur(s) Bouguet de base Bouguet en option
Frae ol aul
ADSL/Fibre - Cible - Satellite - Bowygnes Tllécom o I
Mobile/36 SFR NG oul
Orange o o
Canals MO o
| APPLICATION PROPRIETAIRE Mo : bax
Disponibilité Téléwizewr f boltler connecté - & Mobile : [£ Tablette : &
Fonctionmalités _ IDirect: & _Télévision de rattrapage : &£ _Vidéos & la demande : &
DIFFUSION EN FRANCE Dty vnrn
ULTRAMARINE Parabole Réunbon,
. SFR La Réunion
J DIFFUSION HORS DE FRAMCE Monaco
RESEALK S0CIALUX FacEROOK ¢ @TLC FRANCE Tucrow = @TLC_FR
vouTUES : @TLC_FR InsTaGRAM : @TLC FR
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5 iz, queal Antodne 1=

Tél: 437703151415 /1436 = 5]
wewewa HTL T fimic
Forrme jurdigue : 5.4
Socidtd sditrice : Télé Monte Carlo de droit monsgasque
Conwention Ancorm 2 Ol Capital : 25 166 475 £
LLamcerment du serdos : 19/11/1954 Effectif : 40
| ACTIONMAIRES Morite Carbo Participation : 99,99 %, TF1 54 : 0,01 %

ORGANIGRAMME Président délégué Rodolphe BELMER
Adrminksirateur délégué Ara APRIEIAN
Directrice générale Laurence PERA
Responsable programmation Allx BARREAL
Communication Maylis CARCABAL

Contect : Fr PELISSIER

TF1 Publicité m'}:"m

REGIE PLIBLICITAIRE : f ' @
hetps:/At1pubicf 0141 41 17 49

PROGRAMMATION

] THEMATIQUE Géndraliste
| PUBLIC VISE 25-49 ans mixtes
Flcthon francaise : Les Mysténes de Famour, Benodt Génant, Munch... Séries amérnicaines : Cofurmnbo,
PROGRAMBAES PHARES Mank, New york unité spéciale, New York Police judicioire, Drop deod diva_. Magazines et
divertissements : Quotidien, Burger Quir, 3 Enguétes, Martin Wedl, Spectocle, Uagence...
PART DES DIFFERENTS GEMRES Part de programimes inddits | 8.3 % Fiction : 47 % Cindma : 5%
DE PROGRAMBMIES Doscummentaires et magazines - 24 % Divertissements : 4 % Infioe meathon - <1 %
(% du volume de diffusion) Sport et info sportive = <1% Autres : 5%

DIFFUSION ET DISTRIBUTION

MODE DE DIFFUSION ris) Bougquet de base Bouguet en option
U DE DISTRIBUTION F ou TNT gratuite ou TNT payante
TNT Oul 2 m]
Triple play [ADSLSFilbre) Orange, 5FR, Canal+, Bowygues Telecom, a8 ]
Cible :nm, Free, Molotoy + cables locaus/RIP 8 o
Satellite Canalsat, TNTSAT, Fransat a ]
Via internet Molotoyw + App opérateurs a8 | ]
] APPLICATION PROPRIETAIRE Mom : TF1+
Disponibilivé Téldwtcewr [ boltier conmects - [E bobile : E Tablette : &
Tél&vision de
Fonctionnalibés Direct : rattrapage : B Viddos & la demande : E
Zones plographigues Distributeurs
DIFFUSIOM EM FRAMCE bdartinique, Guadeloupe, Guyanse, Réunion, Qrange, SFR-Numericable, Canal international,
LULTRAMARINE Mayotte, Mouvelle-Calédonbe, Saimt-Martin, Canal#+ Telecorn, ZEOP, Parabole Réundon,
Saint Barthélémy, 5t Pierre et Miguelon CAMNL/GoTY, SRR, Globaltel
bdonaco, Belglque, Sutse [TMC Sulsse),
DIFFUSION HORS DE FRAMCE Luxembourg, Afrique
RESEALIX SOCIALIX X : @TMCTY Facesook ¢ facebook.comTMCachaine
TiroK : @tmiclachaine INSTAGRAM : @tmclachaine
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46, avenue de Breteuil

75 007 Parks
THT HD TV
TOUTE Tél: 331 8048 04 40 (] B
weww towrtel histolre.com
F
L'HISTOIRE
Société dditrice : Mediawan Thematics Forme juridigue : 545
Conwvention Ancorm : Ouwl Capital : 12 259 366,38 €
Lancement de la chaine = 02041996
|A«E‘TIEHNMRE Medizwan Rights & Thematies S.A.5. 1 100 %
ORGANMGRAMME Directeur géndral de MEDIAWAN THEMATICS Vincent GRYMEALIM
Directrice Générale Adjointe en charge des contens Sonka LATOUI
Directeur Régie Publicitaire & Distribution des chaines Mediawan
Thematics Dewid BYWALSKI
Directrice des Antennes des chaines découverts et sport Chloé IOUVE
Directrice de la communbcathon Ouitterke LEMASSON
Responsable de |a communication Alexandra BERENGUER
Responsable de la communication programmes documentaires. Katia DEPARIS
Responsable ditoriale Céline CICEKOGLU
Contact : Dawld BYWALSKI
daid, bywalski@mediawan.
REGIE PLIBLICITAIRE REG blicité et opérati les
K5, pu EpéETom spich com_Tél: 014917 2419

PROGRAMMATION

| THEMATIGUE Documentaires Histoire
| PUBLIC VISE 35-59/60 et +
Productions originales : Les résistants de fdffiche Rouge, Laventure de FObélisque de fo Place de
PROGRAMBES PHARES oy Concorde, Lucie Coutaz, iy demoiselle d Emmads, Suromne Lenglen, le court de fo liberté,
Indochine, wie guerre oublide_etc.,
PART DES DIFFERENTS GEMRES Doscumentaires & Megarines : 100 %
DE PROGRAMMES
DIFFUSION ET DISTRIBLITION
MODE OE DIFFUSION od ris) Bouguet de base Bougquet en option
O DE DISTRIBLITION ou TNT gratuibe ol TNT payanbe
Orange, Free, 5FR, Bouygues
Triple pley (ADSL/Fibre) Mordnet, Vialls, Videofutur o 8
oTT Molotow, Amazon Channels O ]
satellite Orange, BIS TV | Canal+ [m] 2]
Zones plographigues Distributeurs
DIFFUSION EN FRAMCE Moweelle Calédonle Can'|
LLTRAMMARINE DROM SFR
DO O e
| DIFFUSIOM HORS DE FRAMCE Afrigque francophone subsaharienne, Monaco, Sulsse, Belgique, Luxembourg
RESEALX SOCIAL X @THTY FacepOo® & @TIHTY

YOUTUBE @ ETOUTELHISTOMREDFFICIEL
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71, boubeward du Général Leclerc

92 110 Clichy TNT HDTV
TRACE wwice o @
CARIBBEAN Sociéré éditrice : TRACE GLOBAL Forme juridigue : 545,
Convention Ancom § ol Capital : 1 204.000 €
Lamcerment du servioe : 10/02,/2009 Effectif : 70
| ACTIONMAIRES TRACE (Dirigeants + salarids) : 17 %, TPG Growth : 83 %
ORGANIGRAMME Directeur Général Olbwier LAOUCHEZ
Directeur Opérations et Plateformes Saloum FALL
Directeur médias Joel MIRANDE
Directeur distribution Hathan BECKER
Directeur juridique Swen BALISSON
Directrice France Loulse GAY
Jimimy PARESSANT
REGIE PUBLICITAIRE TRACE |peressant@irace.v
061621 12 85
PROGRAMMATION
| THEMATIOUE Mushcal
|FI.ELE\I'I5E 2019 ans et tous les amatewrs de musigue caribSenns

Rewind, Aduit Only, 100% Ladies, Afrobeat Vibes, Hits & Lyrics, Trace By Night
PROGRAMMES PHARES Weekend Vibes, Good Moming Trace, Urban Vibes, Sounds Of Trace, Sunday Chill
Trace Videomix, Hit 30, Hit 10, Stream It, Global Hits, Ploylist By, Posé Avec

PART DES DIFFERENTS GEMRES Vidéodlips 90 %
DE PROGRAMBES Documentaires et magazines 10 %
(% du violume de diffusion)
DIFFUSION ET DISTRIELITION
MODE DE DIFFUSION Jpérateur(s) Bouguet de base Bouguet en option
| OU DE DISTRIELTION ou TNT gratuite ou TNT payanbe

THNT | o

Free, Bo es Telecom, Ora
Triple play (ADSL/Fibre) itk Ly o o =

Mordmet,
Céble O o
Satellite O o
Via internet Playzer a =
| APPLICATION PROPRIETAIRE
Disponibilivg Tébdviseur | boitler connects : O ptobile : Tablette : O
Fonctionnalibés Direct : [ Télévision de rattrapage : O Viddos & la demande : =
Lones géographiques
Distribunteurs
Efm” r_:::mmz ;"I‘:‘:E'““'“* Z’:’;F'm:;'rh”" Orange, World Satellite Guadeloupe, Outre Mer
RAMARI Martin, rthvilemy, Rdunion, Telecom, Martinique TV Cable, Canal Sat
Mayotte
DIERUSION HORS DE FRANCE Bulgarke, Haitl, Suriname, Républigue Dominicaine, Trinldad & Tobaggo, Veneruels, Seychelles,
Sulsse, Liohtenstein, Canada
RESEALIX SOCIALIX FACEBOOK : TRACE CARIBBEAN
¥ : TRACE CARIBBEAN
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TRACE

GOSPEL

71, boulevard du Général Leclerc
92 110 Clichy
Wk Irace. v

TNT HD TV

Forrme juridigue : 585
Capital : 1 204 000 €

Société Sditrice : TRACE GLOBAL
Convention Ancorm : non déclaration shmpbe

Lamcement du seros : 23/11/2015 Effectif : 70
] ACTIONMAIRES TRALCE |Dirigeants + salarids) - 17 %, TPG Growth : 83 %
ORGANIGRAMME Directeur Gémndral Olivier LAOUCHEZ
Directeur Opérations et Plateformes Salouwm FALL
Directeur médias. Joel MIRANDE
Directeur distribution Mathan BECKER
Directewr juridigue Swen BALISSOM
Directrice France Loukse GAY
Contact : Hrumyg
REGIE PUBLICITAIRE TRALCE PARESSANT
paressantiitrace. v
06 16 21 12 85

| THEMATIOUE Musical
| PUBLIC VISE Tous les fans de Gospel
Hit 10, Hit 30, Urban Vibes, Sounds Of Ghong, Sownds Of Rwanda, Soumnds OF Tonrama, Sowsds Of
PROGRAMMES PHARES Ugands, Sounds Of Kenya, Then & Now, Rewind, Morning Live, Star Up, Praise Vibes, Gaspel By
Night, Sounds OF Africe, Sunny Vibes, Hits Mon Stop, Winke Lip
PART DES DIFFERENTS GEMRES Vidéoclips 85 %
DE PROGRAMBMES Spectacle wivant 5%
(% du volume de diffusion) Documentaires et magazines 10%

DIFFUSION ET DISTRIBUTION

MODE DE DIFFUSION Bouguet de base Bouguet en option
OU DE DISTRIBUTION Opérateuris) ou TNT gratuite ou THT payante
TNT I (] o
Triple play [AD5L/Fibre) Free, SFR, Bouygues, Nordnet, Orange ] 2]
Céble (] o
Satellite (] o
Via internet O o
| APPLICATION PROPRIETAIRE Morm @ TRACE+
Disponibilité Téléwisewr [ boftier connectd - O Pebin e < = Tablette : O]
Fonctionnalités Direct [ Tékévision de rattrapage : [ Vidéos i la demande - [
RUSIC FRANC Zones glographigues Distributeurs
E:” . HFE:E £ Martinique, Guadeloupe, Guyane, Saint Orange, World Sat Guadeloupe, Outre Mer
Barthelemy, Saint Martin Telecom, Martinigue TV Cable
| DIFFUSIOMN HORS DE FRANCE TRACE Gospel est disponible dans prés de 70 pays dans le Monde.
RESEALIX SOCIAL FacEROOK : TRACE GOSPEL
X : TRACE GOSPEL
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71, boulevard du Général Leclerc

weww frace. v o ®B
Sociétd éditrice : TRACE GLOBAL Forme juridique : 5.0.5
Cofwention ARCom 2 non Capital : 1 204 000 €
Lamcerment du serdos : 27/04/2003 Effectif : 70

] ACTIONMAIRES TRALCE |Dirigeants + salarids) - 17 %, TPG Growth : 83 %

ORGANIGRAMME Directeur Gémndral Oliwler LAGUCHEE

Directeur Opérations et Plateformes Salourm FALL
Directeur médias. Joel MIRANDE
Directeur distribution Mathan BECKER
Directewr juridigue Swen BALISSOM
Directrice France Loulse GaY

Contact : limmy PARESSANT

REGIE PLIBLICITAIRE TRACE jparessantf trace. tv
051621 12 &5
| THEMATIGUE Musicale
| PLABLIC VISE 15-49 ans et bous les amateurs de musbgue latine
PROGRAMMES PHARES Lotin Might, Wvo Loting, Wioke Uip, Olo Loting, Hits Non-3top, Fuego Ploy, Lotin Vibes, Hit 30, Hit
10, Stream It, Top 10 Regoeton, Top 10 Urban Latin, Top 10 Coliente, Top 10 Pop
PART DES DIFFERENTS GEMRES Vidéoclips - 85 %
DE PROGRAMBMES Documentaires et magazines  15%
(% du volume de diffusion)
DIFFUSION ET DISTRIBLITION
MODE OE DIFFUSION od ris) Bouguet de base Bougquet en option
O DE DISTRIBLITION ou TNT gratuibe ol TNT payante
THNT O ]
Orange, Bouygues Telecom, Free,
Triple play (ADSL/Fiire) At o (] &
Céble ] ]
Satellite O m]
Via internet Chipstime, Playzer, Molotoy [m] 2]
| APPLICATION PROPRIETAIRE TRACE+
Disponibilibé Tél&wizewr / boltler connectd : O Mokile - (£ Tablette : O
Fonctionnalibés Direct : & Tébévizion de rattrapage : O Vidéos i la demande - [
RSO AN Zones plographigues Distributeurs
EI.‘TMA:‘HIEP:; £ Martinkgue, Guadeloupe, Guyane, Saint- Orange, Martinlgue TV Cable, World Satellive
Martin, Saint Barthélemy Guadeloupe, Outre-Mer Telecom
| DIFFUSION HORS DE FRANCE Bulgarie, Croathe, Autriche, Blelorussie, Slovenle, Brésil, Seychelles, Canada, Make

RESEALX SOCIALX FacesooK : TRALCE FRANCE
INsTAGRAM : TRACE FrasmcE

215 - Fiches des chaines



71, boulevard du Général Leclerc

92 110 Clichy
T RAC E el IFace. v THT HD TV
O a8
Convention Arcorm : Non [déclaration Ofcom)
Lamcerment du serdos : 27/04/2003
] ACTIONMAIRES TRALCE |Dirigeants + salarids) - 17 %, TPG Growth : 83 %
ORGANIGRAMME Directeur Gémndral Oilhier LAOUCHEZ
Directeur Opérations et Plateformes Sakowm FALL
Directeur médias. Joel MIRAMDE
Directeur distribution Mathan BECKER
Directewr juridigue Swven BALISSOMN
Directrice France Loutse GAY
Coritect : limmy PARESSANT
REGIE PUBLICITAIRE TRACE |paressant@irace.tv
0616 21 12 85

| THEMATIGUE Sport
| PLABLIC VISE 15-45 ans et tous les amateurs de sport
Lip-close with / Clublondy Event / The truth abowty Top 20 / Natiomal ioons
PROGRAMMES PHARES
Perfection / The burning issuef Fight stars/ Oktagon
PART DES DIFFERENTS GEMRES Doscummentaires et magazines - 100 %
DE PROGRAMMES
(% du volume de diffusion)

DIFFUSION ET DISTRIBUTION

MODE OE DIFFUSION od ris) Bouguet de base Bougquet en option
O DE DISTRIBLITION ou TNT gratuibe ol TNT payante
THNT ] ]
Triphe play (ADSL/Fibra) Free, Bouygues Telecom, Mordnet, Vialis O &
Chble O ]
Satellite [ ] ]
Via intemet Molotov, Chipstime, [m] 5]
] APPLICATION PROPRIETAIRE TRACE +
Disponibilivé Télévisewr [ boftier connecté - O Mobile - E Tablette : O
Fonctionnalibés Direct : Tébwizion de rattrapage : O Viddos i la demande - [
Bartinl Guadelmpe,:r:e Réurnibon
DIFFUSION EN FRANCE e, . [World Satellite Guadeloupe Outre-Mer Telecom,
Ut NE Mayotte, Polynésie, Nouvelle-Calédonle, Amrtind TV Cable
RAMAR Saint-Plerre-et-Miguelon, Saint Barthélemy sl e
Salnt-Marthn
| DIFFUSION HORS DE FRANCE Prés de 50 pays & travers le monde
RESEALX SOCIALLK Facepdok : TRACE SSORT STARS
X : @TspoRTSTARS_FR
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7.1 boulevard du Général Leclerc

TRACE 92 110 Clichy TNT HD TV

e Irace. v O 2]

URBAN

FRANCE ek e

Lamcerment du serdos : 27/04/2003

] ACTIONMAIRES TRALE |Dirigeants + salarids) : 17 %, TPG Growth : 83 %
ORGANIGRAMME Directeur Général Oliwler LAGUCHEZ
Directeur Opérations et Plateformes Salourm FALL
Directeur médias Joel MIRANDE
Directeur distribution Mathan BECKER
Directeur juridique Swen BALISSOMN
Directrice France Loulse GAY
pa Contact @ lienrmy PARESSANT
REGIE PUBLICITAIRE TRACE [paressant@irace.bv
0616 2112 85
| THEMATIGUE Musicale
| PLABLIC VISE 15-34 ans et bous les amateurs de musbgue urbalne
Hit 1 Hit 30, Trace Video Mix, Troce By Night, Good Morning Troce, Posé Avec, Urban Wibes,
PROGRAMBES PHARES
Stream it, Hits&lyrics, Playlist By, Aduflt Only
PART DES DIFFERENTS GEMRES Viddoclips 85 %
DE PROGRAMBES Spectacle wivant - 1%
(% du volume de diffusion) Documentaires et magazines - 14 %
DIFFUSION ET DISTRIBUTION
MODE OE DIFFUSION od ris) Bouguet de base Bougquet en option
O DE DISTRIBLITION ou TNT gratuibe ol TNT payante
THNT O O
Bouypgues Telecom, Free, Orange, SFR, Vialis,
Triple play (AD5L/Fibre) Videofutur, Nordnet a a8
Céble | ]
Satellite Canal 7] ]
ia internet Molotow, Playzer, Chipstime, [m] ]
] APPLICATION PROPRIETAIRE TRALCE +
Disponibilibé Téléwiseur [ boftier connecté - O Mobile : & Tablette : O
Fonctionnalibés Direct : € Télévision de rattrapage : O Vidéos i la demande - [
|BFI-‘U5H:WI-I:IHS[:IEFHMIEE Belghgue, Monaco, Canada
RESEALIX SOCIAL FACEBOOK : TRACE FRancE

ﬁl’m:ﬂm FRANCE
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46, avenue de Breteull

75007 Parls
THT HD TV
Tél: 33180 48 04 40 (] 5]
wranactrekhd fr
Sociétéd dditrice : Mediawan Thematics Forme juridigue : 5.4.5
Convention Arcom @ Oul Capital : 12 259 366 38 €
Lancement de la chaine : 02/02/2015
| ACTIONMAIRES Mediswan Rights & Thematles 5.A.5, 1 100 %
ORGANIGRAMME Directewr Général de Medizwan Thematics Vincent GRYMBALM
Directrice Géndérake Adjointe en charge des contenus Sonka LATOUI
Directeur Régle Publicitaire & Distribution des chaines Medizwan David BYWALSKI
Thematics Chloé JOUVE
Directrice des Antennes des chaines décounerte et sport Cuitterh LEMASSOMN
Directrice de la commundécation Alexandra BEREMGUER
Responsable de la communicathon o bepuse DIOLIF
Attachéde de presse Stéphanie GRACIELUX
Responsable Aditoriale
Contact : David BYWALSKI
diavid. bywal di :
REGIE PUBLICITAIRE REGIS, publicité et opérations spéciales i S
Tél 0149172419

PROGRAMMATION

| THEMATIGUE Documentaires
| PUBLIC VISE Hommes 35-59 ans
Objectif Everest, Keep on, Une goutte sur wa volcan, 87 days, seule sur le Pocifique, Skote le
PROGRAMMES PHARES muande, Ediinger, ko libertd ou bout des dodgts, Gulde d'aventures, Le gout du risque, Between
Jiords, Le chemin, Inside surfing, Kelly, un temps d'mvonce, Brilbiont comers, Exploring the known,
One degree ; un loc entre les glociers, Aux confins dy monde, Powr quelques seconds de plenitude.
PART DES DIFFERENTS GEMRES Docurmentaires : 1005
DE PROGRAMBES
DIFFUSION ET DISTRIBUTION
MODE DE DIFFUSION Opéra is) Bouguet de base Baoruiguiel &n opthon
[ OU DE DISTRIELTION ou TNT gratuite ou TNT payante
Free, SFR, Bowygues, Nordnet
Triple pley (AD5L/Filre) Vialis, Videofutur - a
oTT Molotow O a
satellite BIS TV , Canal+ O a2
Zones plographigues Distributewrs
Réunbon) Parabobe Réunion
DIFFUSION EN FRANCE Nouvelle Calédonle Can'l
ULTRAMMRINE DROM Canal
DROM SFR
DROM Orange
DIFRUSION HORS DE FRANCE Afrigue subsaharbenne francophone, Monaco, Sulsse, Belglgue, Luxembourg, Maurice,
Madagascar
RESEALIX SOCIALIX X @TREKHD Faceaoon ¢ @TREEHD
YouTuee : @TRECTY INSTAGRAM ! @ TREKTY
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1, queal du Point du jour

Tél: 014141 1234 O (]
TV BREIZH [
Sociétd éditrice : TV Bredzh Forme juridigue : 545,
Convention Arcom : Dul Capital : 40 036,49 €
Lancement du service : 01,/09/2000 Effectif : 10
| ACTIONNAIRES TFL : 100 %
ORGANIGRAMME Président Ara APRIKIAN
Directewr Christophe SOMMET
Programmation Jullen GRANGE [ Aurélie FRAMKIEWICE
Marketing distributeurs Sophbe CATALIFAUD
Cormmunication Delphine BLAZY
TF1 Publicité f:;;“;‘;;'m PELRSIR
REGIE PLIBLICITAIRE ttpes: e L pub fryf 0144 41 17 49

PROGRAMMATION

| THEMATIGUE Séries, Fiction
| PUBLIC VISE Tout public
Columbo, Arobesgue, Hercule Podrot, Miss Marple, Mentalist, Les experts, Les experts © Mg, Les
PROGRAMBES PHARES experis : Manhattan, The Closer, Alice Newers, Baltharar, HPI, Esprits criminels, Lo stagiaire,
Profilage, Sechion de Recherches, Tandem
PART DES DIFFERENTS GEMRES Fection : 60 %
DE PROGRAMBMIES Séries : 40 %
(% du volume de diffusion)

DIFFUSION ET DISTRIBUTION

MODE DE DIFFUSION od is) Bouguet de base Bouguet en option
O DE DISTRIBUTION ol TNT gratuite ou TNT payanbe
TNT Oul [m] &
Triple play {ADSL/Filbre} Cwwange, SFR, Canal+, Bouygues Telecom, [m] &
Cible Vitis, Free + opératewrs locaux/RIP O ]
Satellite Canalsat, TNTSAT, Fransat [m] &
Wia internet Molotow + App opérateurs o =
| APPLICATION PROPRIETAIRE Mo ¢ WA
Disponibilivg Téléviseur | boither connects : [€ Maobike : = Tabdette : (£
Fonctionnalibés Direct - E Téléviskon de ratirapage : Widéos 4 la demande - £
Zones géographiques
Distributeurs
DIFFUSION EN FRANCE M:" ""'"“*‘NG““"“'““I e, G“n“lz"“" 'm"""le"" Orange, SFR-Numericable, Canal+ International,
ULTRAMARINE ; . ) Canals+ Telecom ZEOP, Parabole Réunion
Frangaise, Tahitl, Saint-Martin, Sadnt m'uﬁéw ﬂ;ﬂ Globaltel "
Barth&lémmy, St Pherre et Miguelon FEET
Zones péographigues Distributewrs

Ponacn Monaco Telecom

Belgigue Prowimus, Voo /Orange Belgique, Telenet, BT
b B HOHS. DE FRANCE Sulsse Blue Entertainrment, Sunrise UPC

Luxermbourg CLT UikA
Afrigue Startimes
| RESEALIX SOCIALIX X : @TVEBreizh Faceeoow @ facebook. comtvbreizh
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131, Awvenue de Wagrarm

Tél : 0l 44 18 5555 [n] B8

werw beSmonde com

Société Sditrice : TVSMONDE Forme juridigue : S.0.5,

Convention Arcom : oul Capital : 144.822,22 €

LLamcement du sendos : 01011984 Effectif : 400 salarkés [ETF)
ACTIONMAIRES France Téléwisions : 46,42 %, France Médizs Monde : 11,97 %, RTBF -10,53 %, 55K : 10,53 %, Radio-

Canada : 6,32 %, TV Monaco : 5,26 %, Télé-Ouébec : 4,21 %, Arte France : 3 13 %, INA : 165 %
ORGANIGRAMME Présidente du Consell dadmintstration Delphine ERNOTTE-CUNCI

Secrétalre général Thomas DEROBE

Directrice du nurmérigue et de |'Innovation Hél&ne JEMMOUR

Directrice de la commundcation Melly BELAIEV

Directeur des relatons institutionnelles et des relations avec |a

Francophonie Lawsrent CAGNA

Directeur des Ressources Humalnes Jean CORMEILLE

Directews Juridigue Arnesd RV ALAN

Directeur des Systémes d'information et des technologhes Micolas REMARD

Directrice financhéne Caroline CHAMPENOIS

Contact : lsabelle RAVIER

REGIE PLIBLICITAIRE FRANCE TV PLBLICITE (isabelle ravien@francetvpu
bufr)
PROGRAMBMATION
| THEMATIOUE Chalne généraliste culturelle francophone mondiale
| PLABLIC VISE Grand public, francophone et francophile
' : le monde en frangols, internationales, 400 miltions de critigues, Ulinwité, Maghreb Orfent
PROGRAMMES PHARES Express, Ohjectif Monde, Le IT Afrigue ? A fa wie & o terre...
PART DES DIFFERENTS GEMRES Part de programmes inédits : 81 % Flcthon - 14,2 % Cinéma : 3,1%
DE PROGRAMBMES Spectacle wivant : 0,1 % Documentalres et magazines : 49,1 % information : 18,3 %
(% du volume de diffusion) Sport, info sportive - 1,2 Jeun et divertisserments : 8,9 % Autres : 51 %
DIFFUSION ET DISTRIBLITION
MODE OE DIFFUSION od ris) Bouguet de base Bougquet en option
| OU DE DISTRIELITION ou TNT gratuite ol TNT payanbe
TNT a u]
Triphe play (ADSLS Filbra) Free, Orange, Canal, SFR, Bouygues 2 O
Chble Mumericable a8 g
Satellive Canal, Orange, Fransat, TNT 5at, Bougquet Bis ] O
Via internet Molotov 2] o
HNorm : TVSMONDE [ TVSMOMNDEplus [ Apprendre le francats avec TVSMOMNDE [/
. APPLICATION PROPRIETAIRE TVSMONDE Afrigue
Disponibilité Téldwicewr | boltier conmecté - £ Mobile - £ Tablette :
Fonctionnalibés Direct : € Téléwision de rattrapage : [E Vidéos i la demande - [
Zones plographigues Distributeurs
Martinigue, Guadeloups, Guyane Canal, Orange, 5FR
DIFFUSIOM EN FRAMCE Réunlon Canal, Orange, Outremer Telecoms, Media Serv
ULTRAMARINE Nowvelle-Calédonbe, Polynésie frangalse Canal
Saint-Plerre et Miguelon Canal
Seint-Martin, Saint-Barthélemy, Mayotte Canal, Orange
|[JFI-‘LI5HJHI-I3HSI‘JEFH.I'IE Plus de 200 pays

| RESEALIX SOCIALIX X s @TvasonDE FACEBDOK | @TVSMONDE
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1, queal du Point du jour

" Tél: 014141 1234 O [
USHUAIA TV [t
Socidré dditrice : Ushusia TV Forme juridigue : 5.4.5.
Convention Arcom : Dul Capital : 10 000 €
Lancement du service : 14,/03/2005 Effectif : 10
| ACTIONMAIRES Groupe TFL : 100%

ORGANIGRAMME Président Ara APRIKIAN
Directewr Christophe SOMMET
Antemnes et programmes Vincent LE GOFF
Marketing distributeurs Sophie CATALIFAUD
Communlcation Delphine BLAZY

TF1 Publicité Contact : Frangols PELISSIER

: fpeliss@Lir
REGIE PLUBLICITAIRE https:/flpub.frf o141 41 17 49
PROGRAMMATION
| THEMATIGUE Documentaire
| PUBLIC VISE Tout public
| PROGRAMMES PHARES Terres d'urgences, En Terre Ferme, Bouger Vert
PART DES DIFFERENTS GENRES Part de programmes inédits : 23 % Cinéma : 2 %
DE PROGRAMBMIES Magazines : 8% Documentaires - 75 % HAaitre : 15 %
(% du volume de diffusion)
DIFFUSION ET DISTRIBUTION
MODE OE DIFFUSION Opérateur(s) Bouguet de base Bouguet en option
OU DE DISTRIELITION ou TNT gratuite ou TNT payante
TNT Oul [m] &
Triple play (AD5L/Fibra) Orange, SFi, Canal+, Bouygues Telecom, [m] &
Cible Vitis, Free + opérateurs locaux/RIP O &=
Satellite Canalsat, TNTSAT, Fransat a &
Wia internet Molotov + App opdrateurs o =
| APPLICATION PROPRIETAIRE
Disponibilivg Téléviseur / boitler connects : [E ptobile : E Tabdette : (£
Fonctionnalibés Direct - E Téléviskon de ratirapage : Widéos 4 la demande - ]
Zones géographigues
Distriburteurs
DIFFUSION EN FRANCE M;"’""II“**NM" i G“I sl I"’E“;“"I " Orange, SFR-Numericable, Canal+ International,
ULTRAMARINE : ' Canal+ Telacom, ZEOR, Parabole Réunion
Frangaise, Tahitl, Saint-Martin, Sadnt - l.ﬂiéml' ﬂrﬁl Gliobaltel 3
Barth&ldmmry, St Plerre et Miquelon T
Monsco
DIFFUSION HORS DE FRAMNCE Sulsse, Belgigue, Luxembourg
Afrbgue
¥ : @ushualaty : i
RESEALIX SOCIALIX ks ; @ushualaty FaceROOR @ httpsyfwwafacebook. comfUshualaTv

<Déhut du chapitre Page précédente > < Page suivante Sommaire général >
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29, avenue Charles de Gaulle

92 300 Meullh-sur-Seine
TNT HD TV
Té|fFex : 00 41 %2 66 66 10 5] 5]
wiwwLgroupernt fr
Forme juridigue : 5.4, & directolre et

Sociiré dditrice : Métropole Télvizsion SA consedl de survelllance
Convention Arcom & ol Capital : 50 585 899,20 €
Lancerment du service : ¢ 01/03/1987 Effectif : 2 211

ACTIONMAIRES Actonnariat flottant : 49,18 %, RTL Growp : 48,26 %, Perticipation des salarids - 2,05 %,
Aurto détention - 0,51 %

ORGANIGRAMME Président du Directoine David LARRAMEMNDY
Mermbre du Directolre en charge des Affsires publbgues Karine BLOUET
Mermbre du Directowre en change des antennes et des contenus Gulllaurme CHARLES
Mermbre du Directoire en change de |a stratégle, du streaming et de la
distribution Henrl de FOMTAINES
Mermbre du Directoire en change des activités commentiabas Hortense THOMIMNE-

DESMAZURES

Ciomtact : Céclle Dinet

REGIE PLIBLICITAIRE MG Publbcité cecile dinetfme fr
01 41 92 60 12
FROGRARMMATION
THEMATIOQUE Générallste.
PLIBLIC VISE 15-34 ans.
PROGRAMMES PHARES Engquéte d'action, Enquétes criminelles, Les 50, Les apprentis aventuriers, The power, Un dimer presgque

parfoit, 2050 Le monde d'aprés, Lo petite histoire de Fronce

PART DES DIFFERENTS GEMRES Fiction : 38 % Cinéma : 5%
DE PROGRAMBES leux et divertissements : 27 % Information : 8 %
(% du volume de diffusion) Documentaires et magazines : 8 % Sport: 1%
HAartres - 13 %
MODE DE DIFFUSION Opérateurs) Bouguet de base Bowguet en option
O DE DISTRIBLITION ou TNT gratuite ou THT payante
THT Auto-distribution
Triple play [ADSL/Filre) Orange, Bowygues Telacom, SFR, Frae
Chble Muméricable + Opératewrs [ocaws (méronole
et DOK TOKM)

Offres Canal + et opérateurs locaux

B e 2 aa
oo (o |ojg

Enteline [métropobe et DO TOM)
Via intermet Molotow, suto-distribution
| APPLICATION PROPRIETAIRE Mom : MG+
Disponibilivé Télévisaur / boitler connecté : [£ Maobile : £ Tablette : &
Fonctionnalibés Direct - (£ Télévision de rattrapage : [ Widéos & la dermande : [
DIFFUSION EN FRAMCE Zones géographigues Distributeurs
LLTRAMMRINE Métropole et DOM TOM Fal natiomaws, OTT et locaux
Liban
Luxembourg
DIFFUSION HORS DE FRANCE Maroc
Maurice
Sulsse
RESEALIX SOCIALX o @we Facesoax : @WD
TikTos : @WILACHAINE INsTAGRAM © EWO0FFACEL

<Déhut du chapitre Page précédente > < Page suivante Sommaire général >
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115-123, avenuwe Charles de Gaulle

Tél: 0172 25 0000 O &

WARNER TV [t

Sociétd dditrice : Turner Broadeasting System France 545  Forme juridigue : 5A%
Convention Arceorm : Mon

Lamcement du servioe : 11 févrler 2006

| ACTIONNAIRES \Warnier Bros. Discovery
ORGAMIGRAMME President and Managing Director Clément SCHWEBIG
SVIP Affillates Ad Sales & Content Licensing France Benelux & Africa Gubllswme COFFIN
Digital & Ad Sales Director Estedle ZEITOUN
Head of Content & Programming for GE & factusl brands & Local Taitiama LAGEWAARD
Unecripted Productions for France, Benelux & Africa
Marketing Director Channels France, Benelux & Africa Pierre Yves BINCTIN
64-T0 o |8, Clément
REGIE PLIBLICITAIRE FRAMCE TELEVISION PUBLICITE 93 100 Boulogne Billancourt
0156 2262 00
PROGRAMPMATION
| THEMATIGUE Séries
| PUBLIC VISE 25-49 ans
] PROGRAMMES PHARES Botwoman, Found, The Flight Attendant, The Resident, Riverdale...
PART DES DIFFERENTS GEMRES Séries : 100 %
DE PROGRAMBMES
(% du volume de diffusion)
DIFFUSION ET DISTRIBLITION
MDDE DE DIFFUSION
o0l DE DETRIBUTION Dpérateur(s) Bouguet de base Bouguet en option
Free MO o
ADSLFibre - Cible - Satellite — PR o o
Mnﬂleflﬁ ﬂrﬂn!,e i ol
Canals O™ i
| APPLICATION PROPRIETAIRE Mo : hax
Dispondbilits Télévizewr f boftier connecté - & Moabile : [£] Tablette : &
Fonctionmalités Direct : & Tébéwizion de rattrapage : & Vidéos & la demande : [£
DIFFUSION EM FRAMCE Distributeur
LLTRAMARINE CAN'L
| DIFFUSION HORS DE FRAMNCE Belgigue, Afrigue, Sulsse

| RESEALX SOCIALX X : @warnertvir
FACEBOOK | @WasNERTVFR INSTAGRAM © EWARNERTVER
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115-123, avenuwe Charles de Gaulle

WARNER TV Bl o @
ittpes:/forwnowamertvnext. frf
NEKT Sociétd dditrice : Turner Broadeasting System France 545  Forme juridigue : 5A%
Convention Arceorm : Mon
Lameerment du servioe : 11 fdurler 2006
| ACTIONNAIRES Warner Bros, Discovery
ORGAMIGRAMME President and bManaging Director Chément SCHWEBIG
SWP Affiliates Ad Sales & Content Licensing France Benelux & Africa Gubllswme COFFIN
Digital & Ad Sales Ddrector Estedle ZEITOUN
Head of Content & Programming for GE & factual brands & Local Taitiama LAGEWAARD
Unscripted Productions for France, Benelux & Africa
Marketing Director Channels France, Benelux & Africa Pierre Yves BINCTIN
64-F0, & 1.-B. Clément
REGIE PLIBLICITAIRE FRANCE TELEVISIONS PUBLICITE 93 100 Boulogne Billancourt
0156 2262 00

| THEMATIGUE Animation

| PUBLIC VISE 25-49 ans

| PROGRAMMES PHARES Black Clover, Harley Curinn, My Hero Academis, Rick et Morty...
PART DES DIFFERENTS GEMRES Animdé : 100 %
DE PROGRAMMES
(% du volume de diffusion)

DIFFUSION ET DISTRIBUTION

MODE DE DIFFUSION

o0l DE DETRIBUTION Dpérateur(s) Bouguet de base Bouguet en option
Free MO ol
ADSL/Fibre - Cible - Satellite — Bowygwes Tiérom i o
Mobile/36 FR MO ol
Orange MNOM o
Canals MO o
| APPLICATION PROPRIETAIRE Mo : Max
Disponibilité Téléwtzewr [ boitler connecté : Mobile : [E Tablette :
Fonctionmalités _Direct : [ _Télévision de rattrapage : &£ _Vidéos & la demande : &

DIFFUSION EN FRANCE

Distribauteur
Altice Outre-Mer Tébécom, Can'L, Martinkgue

ULTRAMARINE T Clble, Parabole Réunion, SFR La Réunion,
World Satellite Guadeloupe, Zeop
J DIFFUSION HORS DE FRAMCE Afrique, Belgigue, Monaco, Sulsse
RESEALN S0CIALX X: @wamertvnest TOUTUBE ¢ @WaRMERTY MEXT

Faceaoo : @WaARNERTYHEXT

INSTAGRAM ! @WARNERTWHEXT
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